


INSTITUTO SUPERIOR TECNOLOGICO

VIDA NUEVA

TECNOLOGIA EN ADMINISTRACION DE EMPRESAS

PLAN DE NEGOCIOS PARA LA CREACION DE UNA

EMPRESA DEDICADA A LA PRODUCCION DE ROPA'Y
ACCESORIOS QUIRURGICOS EN EL SECTOR SUR DE
QUITO, EN EL PERIODO 2020

PRESENTADO POR:

GUALLPA BORJA JENNIFFER ADRIANA

TUTOR:

ING. FLORES TORRES PAULA KATHERINE

FEBRERO 2022

QUITO - ECUADOR

Tutor: Ing. Paula Flores
Aprobado: 10-12-2021

/
i




ISTVN

TECNOLOGIA EN ADMINISTRACION DE EMPRESAS

CERTIFICACION DEL TUTOR

En mi calidad de Tutor del Proyecto: “PLAN DE NEGOCIOS PARA
LA CREACION DE UNA EMPRESA DEDICADA A LA PRODUCTORA
DE ROPA Y ACCESORIOS QUIRURGICOS EN EL SECTOR SUR DE
QUITO, EN EL PERIODO 2020” en la ciudad de Quito, presentado por el/la
ciudadano/a GUALLPA BORJA JENNIFFER ADRIANA, para optar por el
titulo dc TECNOLOGO EN ADMINISTRACION DE EMPRESAS, certifico
que dicho proyecto ha sido revisado en todas sus partes y considero que retne los
requisitos y méritos suficientes para ser sometido a la presentacion puablica y

evaluacion por parte del tribunal examinador que se designe.

En la ciudad de Quito, del mes de Febrero de 2022.

TUTOR: FLORES TORRES PAULA KATHERINE

C.1.: 0104889761



ISTVN

TECNOLOGIA EN ADMINISTRACION DE EMPRESAS

APROBACION DEL TRIBUNAL

Los miembros del tribunal aprueba el informe de investigacion, sobre el
tema: “PLAN DE NEGOCIOS PARA LA CREACION DE UNA EMPRESA
DEDICADA A LA PRODUCTORA DE ROPA Y ACCESORIOS
QUIRURGICOS EN EL SECTOR SUR DE QUITO, EN EL PERIODO
2020” en la ciudad de Quito, del/lla estudiante: GUALLPA BORJA
JENNIFFER ADRIANA de la Carrera en Tecnologia ADMINISTRACION DE
EMPRESAS.

Para constancia firman:

ING.

DOCENTE ISTVN

ING.

DOCENTE ISTVN

ING.

DOCENTE ISTVN



CESION DE DERECHOS DE AUTOR

Yo, GUALLPA BORJA JENNIFFER ADRIANA portador/a de la
cédula de ciudadania 172287526-5, facultado/a de la carrera TECNOLOGIA
ADMINISTRACION DE EMPRESAS, autor/a de esta obra certifico y proveo
al Instituto Superior Tecnolégico Vida Nueva, usar plenamente el contenido del
informe con el tema “PLAN DE NEGOCIOS PARA LA CREACION DE
UNA EMPRESA DEDICADA A LA PRODUCTORA DE ROPA Y
ACCESORIOS QUIRURGICOS EN EL SECTOR SUR DE QUITO, EN EL
PERIODO 2020”, con el objeto de aportar y promover la lectura e investigacion,
autorizando la publicacién de mi proyecto de titulacién en la coleccion digital del
repositorio institucional bajo la licencia de Creative Commons: Atribucion-

NoComercial-SinDerivadas.

En la ciudad de Quito, del mes de Febrero de 2022.

GUALLPA BORJA JENNIFFER ADRIANA

C.1.: 172287526-5



DEDICATORIA

Dedico este proyecto de aplicacion practica a quienes han sido mis pilares

fundamentales para seguir adelante:

Primeramente, a Dios por permitirme tener vida, salud y una abundante
felicidad.

A mi madre, la Sra. Maria Elena Borja quien, con su esfuerzo, su
dedicacion, ejemplo, comprensién, sabiduria y amor supo ella apoyarme al 100%
en mi carrera y es por ello que hago mencion al gran sacrificio que mantuvo hacia

mi.

A mis hermanos, David, Carolina, Stefany, Christian, Mishell y Katherine
quienes supieron aconsejarme, apoyarme y ensefiarme que el sacrificio no es
siempre facil, pero con el trabajo en equipo todo se puede y ellos siempre se

mantuvieron a mi lado en las buenas y malas travesias que pase en este proceso

tanto en estudios, en la realizacion de este proyecto y en mi vida personal.

A mis hijas, Dominique y Shaila quienes en mis momentos dificiles y

alegres de mi vida fueron la fuerza mas grande que tuve para seguir adelante y
poder demostrarles con ejemplo que todo se puede conseguir en la vida, lo unico
que se debe aplicar es esfuerzo y dedicacion a cada propdsito que uno se plantee

en la vida.

A mis compafieros y grandes amigos, Washington, Angel y Cynthia los
cuales por brindarme su confianza y sincera amistad estuvieron a mi lado, todos
supimos aconsejarnos y apoyarnos mutuamente en el transcurso de nuestro

periodo académico.

Por lo cual es para mi una gran satisfaccion el poder dedicarles a todas
estas personas mi trabajo que con mucho esfuerzo y esmero se lo han ganado.

iGracias a todos ustedes!



AGRADECIMIENTO

Me permito agradecer por medio de este proyecto, al Instituto Superior
Tecnoldgico Vida Nueva y a sus docentes ya que por medio de sus conocimientos
impartidos desde el primer dia de clase han permitido que pueda utilizar, apoyar y

aplicar esos conocimientos en la realizacion de mi trabajo.

Agradezco a la Ing. Paula Flores que siendo mi tutora me brindé su apoyo,
supo guiar, corregir y mejorar mi proceso de trabajo mediante sus conocimientos

y experiencias para que asi pueda culminar el desarrollo mi proyecto.

Ademas, agradezco a otros familiares y amigos especiales en mi vida, los
cuales son seres queridos y de confianza puesta sobre mi persona, las cuales me
apoyaron moralmente para poder alcanzar una de mis metas durante este periodo

de tiempo.

Es por lo que en estos momentos de mi vida tanto estudiantil como

profesional me permito agradecerles de corazon y desearles un éxito a sus vidas.



INDICE DE CONTENIDOS

RESUMEN
ABSTRACT
INTRODUCCION
Planteamiento del problema
Formulacion del problema
Antecedentes
Justificacion
Obijetivos
Objetivo General.
Objetivos Especificos.
CAPITULO |
MARCO TEORICO
Bases tedricas
Estructura de un plan de negocio.
Estudios de un plan de negocio.
Definiciones bésicas
Estudio de mercado.
El mercado.

Segmento del mercado.

VI

10

11

12

12

12

13



Clasificacion del segmento de mercado.
Proceso de segmentacion de mercados.
Marketing mix.
Producto.
Precio.
Distribucion o plaza.
Promocion o comunicacion.
Estudio técnico.
Tamafio de la planta.
Localizacion de la planta.

Proceso productivo.

Ciclo de vida de los productos y servicios.

Etapas del disefio del producto.
Disefio del flujo de proceso.
Maquinaria y Equipo.
Materia prima e insumos.
Ingenieria del proyecto.
Estudio organizacional.
Estudio financiero.
Fase de recoleccion.

Fase de interpretacion.

VIl

13

13

15

15

16

16

16

17

18

18

18

18

19

20

20

21

21

21

22

23

24



Fase de comparacion.

24

Herramientas para evaluar la situacion financiera de una empresa.

Estados financieros.
Indicadores financieros.
Emprendimiento.
Emprendimiento empresarial.
Emprendedor.
Caracteristicas de un emprendedor.

Empresa.

Clasificacién segun su actividad econdmica.

Clasificacion segun su creacion.
Clasificacion segun su tamario.
Recursos organizacionales.
Disefio de puesto.
Manual de funciones.
Contenido del manual de funciones.
Estudio de Mercado.
Segmento de mercado.
Tipos de segmentacién de mercados.

Comportamiento del consumidor.

VIl

24

24

24

24

25

25

25

26

26

26

26

27

28

28

29

30

30

31

31



Necesidad.
Deseo.
Demanda.
Industria textil.
Manufactura textil.
Sectores textiles.
Ropa Quirdrgica.
Caracteristicas.
Finalidad.
CAPITULO Il
METODOLOGIA Y DESARROLLO DEL PROYECTO
Estudio de mercado
Tipo de investigacion.
Variables y definicion operacional.

Técnicas de recoleccién de datos.

Técnicas estadisticas para el procesamiento de la informacion.

Instrumento de recoleccion de datos.
Célculo de muestra.
Tabulacién y andlisis de datos
Analisis de datos de la Entrevista

Plan de negocios

31

32

32

32

32

32

33

33

33

34

34

34

34

35

36

37

38

38

39

58

61



Plan organizacional
Descripcion de la empresa.
J&W MEDIC.

Analisis FODA.
Matriz de analisis FODA.
Filosofia empresarial.

Mision.

Vision.

Valores y principios.
Estructura organizacional.
Distribucion de puestos.

Estudio técnico
Analisis del sector y entorno empresarial.

Macro localizacion.

Micro localizacion.
Analisis de la competencia.
Analisis de proveedores.

Anélisis del producto.

Ciclo de vida del producto — Etapa de introduccion.

Etapa de disefio del producto.

Proceso productivo.

61

61

61

62

63

64

64

64

64

65

65

72

72

72

72

75

77

78

81

82

88



Dibujo de ensamble de la Bata Médico.
Diagrama de ensamble de la Bata Médico.
Diagrama de flujo de proceso de la Bata Médico.
Hoja de ruta de la Bata Médico.

Dibujo de ensamble de la Bata Paciente.
Diagrama de ensamble de la Bata Paciente.
Diagrama de flujo de proceso de la Bata Paciente.
Hoja de ruta de la Bata Paciente.

Dibujo de ensamble de Sabana Plana.

Diagrama de ensamble de Sabana Plana.
Diagrama del flujo de proceso de Sabana Plana.

Hoja de ruta de la Sabana Plana.

Dibujo de ensamble del Overol o Traje de Bioseguridad.

Diagrama de ensamble del Overol o Traje de Bioseguridad.

88

89

90

91

92

93

94

95

96

97

98

99

100

101

Diagrama de flujo de procesos del Overol o Traje de Bioseguridad.

Hoja de ruta del Overol o Traje de Bioseguridad.
Dibujo de ensamble de la Funda de Almohada.

Diagrama de ensamble de la Funda de Almohada.

Diagrama de flujo de procesos de la Funda de Almohada.

Hoja de Ruta de la Funda de Almohada.

Xl

102

103

104

105

106

107



Dibujo de ensamble del Gorro con tira. 108

Diagrama de ensamble del Gorro con tira. 109
Diagrama de flujo de proceso del Gorro con tira. 110
Hoja de ruta del Gorro con tira. 111
Estrategia de precio. 112
Estrategia de promocion. 113
Promocidn de precio. 113
Promocidn de regalo. 115
Promociones personales. 116
Estrategia publicitaria. 116
Estudio de produccién 118
Infraestructura y equipamiento. 118
Distribucion de espacios. 126
Célculo de la superficie. 128
Capacidad de produccion. 131
Analisis de permisos de funcionamiento DMQ. 133
Registro Unico de Contribuyentes (RUC). 133
Patente municipal. 134
Licencia Unica de Actividad Economica. 135

Permiso de funcionamiento del ministerio de interior o P.A.F.

(Permiso Anual de Funcionamiento). 136

X1



Estudio financiero
Inversion de activos.

Inversion en activos fijos.

Inversién en activos diferidos.
Presupuesto de Mano de obra.

Mano de Obra Directa.

Mano de Obra Indirecta.
Presupuesto de materias primas, servicios e insumos.
Depreciaciones y amortizaciones.
Presupuesto de gastos de produccion.
Costos de produccion.

Costo de Produccion Bata Médico.

Costo de Produccion Bata Paciente.

Costo de Produccion Sabana Plana.

Costo de Produccion Overol o traje de bioseguridad.

Costo de Produccion Funda de almohada.

Costo de Produccion Gorro con tira.
Inversién en capital de trabajo.

Capital de Trabajo de la Bata Médico.

Capital de Trabajo de Bata Paciente.

Capital de Trabajo Sabana Plana.

X1

137

137

137

139

139

140

141

141

149

151

154

154

157

159

160

162

163

165

165

166

167



Capital de Trabajo Overol 0 Traje de Bioseguridad.

Capital de Trabajo Funda de Almohada.
Capital de Trabajo Gorro con tira.
Inversion inicial del proyecto.
Presupuesto de ingresos.
Estado de situacion inicial o Balance General.
Estado de Resultado.
Estado de flujo de efectivo.
Célculo de la Tasa Interna de Retorno (TIR).

Célculo del Valor Actual Neto (VAN).

Calculo del Periodo de recupero de la inversion (PRI).

Relacion Beneficio y Costo.
Modelo del negocio

El producto.

Funcion de la ropa descartable.

Segmento de mercado.

Cubrimiento geogréafico del plan de negocio

168

169

170

171

171

174

175

178

179

180

181

182

184

185

185

185

186

Evaluacion de la idea de negocio como una oportunidad de mercado 189

CAPITULO 111

Resultados

CONCLUSIONES

XV

190

190

194



RECOMENDACIONES 195

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS 196

ANEXOS 199

INDICE DE GRAFICOS

Grafico No. 1 Plan de NEJOCIO........cueieeiiiieiicciece e 12
Grafico No. 2 Fases de reCOIECCION ........cccuviiiiiiieie s 23
Grafico No. 3 Representacion Grafica — Tipo de institucion de salud.................. 40
Gréfico No. 4 Representacion Grafica — Tipo de prendas.........c.ccoecevevereseneene. 41

Graéfico No. 5 Representacion Grafica — Caracteristica mas importante a la hora

de seleccionar el ProVEEAON ..........ccviiiieiice e 42

Grafico No. 6 Representacion Grafica — Rango de precio que paga por la Bata
Tl 1= (=TSRSS 43

Graéfico No. 7 Representacion Grafica — Lugar de establecimiento en el Sur de la

(o [0 F=To TSRS 44
Grafico No. 8 Representacion Grafica — Mejor opcion para nuestro
EStADIECTMIBNTO ... 45

Gréfico No. 9 Representacion Grafica — Tipo de tela que estima conveniente para

12 €1aboracion el VESTUAITO . ..., 47

Grafico No. 10 Representacion Gréafica — Color que recomienda para la ropa
AESCANTADIE ... e 48

XV



Gréfico No. 11 Representacion Grafica — Cantidad de veces que recomienda por

higiene el cambio del VESTUAIIO ..........ccceeiiiiiiiciecccece e 49

Grafico No. 12 Representacion Grafica — Utiliza las redes sociales para adquirir

12 1OPa NOSPITAIANTA. ... s 50

Gréfico No. 13 Representacion Gréfica — Frecuencia con la que compra este tipo

Graéfico No. 14 Representacion Grafica — Volumen de compra de bata médico.. 52
Grafico No. 15 Representacion Grafica — Volumen de compra de bata paciente 53
Gréfico No. 16 Representacion Gréfica — VVolumen de compra de sdbana plana. 54

Graéfico No. 17 Representacion Grafica — VVolumen de compra de overoles o trajes
de DIOSEGUITAAT. .......viiiie it res 55

Grafico No. 18 Representacion Grafica — Volumen de compra de las fundas de

AIMIONAA. ..o ————————— 56

Grafico No. 19 Representacion Gréfica — Volumen de compra de Gorro con tiras

............................................................................................................................... 57
Gréafico No. 20 Logo de J&W MEMIC ......ceccuviieiieiecicce e 62
Grafico No. 21 AnaliSiS FODA .......coooiiiieieeee e 63
Grafico NO. 22 Matriz FODA ..ot 63
Gréfico No. 23 Organigrama de J&W MediC.........ccccveveierereie e 65
Grafico No. 24 Macro 10CaliZaCion ...........cccoeieiiiniiiiece s 72
Grafico N0o. 25 Micro 10CaliZaCion ..........cccocurieiiiinciiesee s 75
Gréfico No. 26 Ciclo de Vida de J&W MEQIC ........cccervrviiiiiiiiinciee e 81
Grafico No. 27 Primer boceto de la Bata MediCO ..........cccoovvereieneniiiiii e 82

XVI



Gréfico No.

Gréfico No.

Grafico No.

Gréfico No.

Gréfico No.

Gréfico No.

Gréfico No.

Gréfico No.

Gréfico No.

Gréfico No.

Gréfico No.

Grafico No.

Grafico No.

Gréfico No.

Gréfico No.

Gréfico No.

Gréfico No.

Gréfico No.

Gréfico No.

Gréfico No.

Gréfico No.

28 Disefio final de la Bata MEdiCO ..........ccccevvveriniiiiniiiecee, 82
29 Primer boceto de la Bata paciente ...........ccccceevvevveveciieiiesecene 83
30 Disefio final de la Bata PaCiente...........ccoevierciiiineneiccsce, 83
31 Primer boceto de la Sdbana Plana ............ccccocevviviiiinninence, 84
32 Disefio final de la S&bana Plana ..........ccccoevveieiiciinciccee, 84
33 Primer boceto del overol o traje de bioseguridad......................... 85
34 Disefio final del Overol o Traje de Bioseguridad.............c..c........ 85
35 Primer boceto de la funda de almohada .............ccccovveniiinienne 86
36 Disefio final de la Funda de Almohada ...........cc.cooceovinciicnenee 86
37 Primer boceto de 1a gorra Con tira ........cocceeveieeveenesieseenceie s 87
38 Disefio final del GOrro Con Tira.......ccoovvverierieiereseseseeeeeeee, 87
39 Dibujo de ensamble Bata MEdiCO...........ccecuvvveeiveieiiesieie e 88
40 Diagrama de ensamble Bata MEdiCO.........cccevvviverveiiiieesnerieennn 89
41 Flujograma de la Bata MEdiCO .........cccoeerrviiiiiieecieeeeee, 90
42 Dibujo de ensamble Bata Paciente ...........ccccoveveeienieninneeniennnn 92
43 Diagrama de ensamble Bata Paciente............cccooevveveiieincinennen, 93
44 Flujograma de la Bata Paciente ...........cccccevveveiieevn e 94
45 Dibujo de ensamble Sdbana Plana..........c..cccccovvveieiiiineieerieee, 96
46 Diagrama de ensamble S&bana Plana...........cccccoeevvevvivnieeiienienn, 97
47 Flujograma de Sabana Plana ............ccccceovveveeie e 98
48 Dibujo de ensamble Overol o Traje de bioseguridad ................. 100

XVII



Grafico No. 49 Diagrama de ensamble Traje de Bioseguridad.............cc.cceueuenee, 101

Gréafico No. 50 Flujograma del Overol o Traje de Bioseguridad ....................... 102
Gréafico No. 51 Dibujo de ensamble Funda de Almohada.............cccccceevvvvenrnen. 104
Grafico No. 52 Diagrama de ensamble Funda de Almohada...........c..cccccevennenee. 105
Grafico No. 53 Flujograma de la Funda de Almohada............ccccceevvviviieericnnennn. 106
Gréafico No. 54 Dibujo de ensamble Gorro contira .........cccceeevveveevieieese e, 108
Gréafico No. 55 Diagrama de ensamble GOrro con tira..........cccooeevveeiveieeiecinennen, 109
Gréafico No. 56 Flujograma del Gorro Contira.......cccoevvvveiveieviesieeesese e 110
Grafico No. 57 Precio de 1anzamiento..........c.cooereiriieiiiiieneeeese s 114
Gréafico N0. 58 Precio rebajado ........ccccveveierieieiiieceeeeiee e 115
Grafico No. 59 Precio Multipack ...........cccveviiiiiecic e 115
Grafico No. 60 Pagina oficial de J&W MediC.........ccccoccvevveieiiecece e 117

Grafico No. 61 Caracteristicas de nuestro producto en pagina oficial de J&W

IMIEAIC ...t b et 117
Gréfico No. 62 Planta de produCCion ...........cocevereneieneseseeeeesie e see s 127
Grafico No. 63 Valores tipicos de K segun la industria ...........c.ccccceeveveieennnenne. 128
Grafico No. 64 Tasa de inflacion anual............c.ccooovviiiiiiicee, 154
Gréfico No. 65 Administracion zonal de QUIt0.........cccevererereve s, 187
Grafico No. 66 Administracion zonal (Parroquias Urbanas y Rurales) ............. 188
Grafico No. 67 Administracion zonal Eloy Alfaro...........cccccceevvevieiciciicen, 188
Grafico No. 68 Administracion zonal QUItUMDbE........c..ccceeveeiiie i, 189

XVIII



Grafico N0o. 69 ANAlLISiS del ENTOINO......cco e et 190

INDICE DE TABLAS

Tabla No. 1 Criterios de Segmentacion ...........cccoceeereireieieeeneneee e 14
Tabla No. 2. Variable de Operacion...........ccccoeieeieieeie i 35
Tabla No. 3 Calculo de 1a MUESEIa ..........coiiiiiiiieeee e 38
Tabla No. 4 Porcentaje de error y nivel de confianza .............cccoovevviieiceiveinnnen, 39

Tabla No. 5 Tabulacion — Tipo de institucion a la que pertenece su

eStADIECIMIBNTO ... 40
Tabla No. 6 Tabulacion — Tipo de prendas que utiliza con mas frecuencia.......... 41

Tabla No. 7 Tabulacién — Caracteristica mas importante a la hora de seleccionar

R U 0] £0)Y =TT (o] USSR 41
Tabla No. 8 Tabulacién — Rango de precio que paga por la Bata Paciente.......... 43
Tabla No. 9 Tabulacion — Lugar de establecimiento en el Sur de la ciudad ......... 44
Tabla No. 10 Tabulacién — Mejor opcién para nuestro establecimiento............... 45

Tabla No. 11 Tabulacion — Tipo de tela estimada convenientemente para la

elaboracion del VESTUAIIO ..........coveiviiiiieccie ettt sre e 46
Tabla No. 12 Tabulacion — Color que recomienda para la ropa descartable........ 47

Tabla No. 13 Tabulacion — Cantidad de veces que recomienda por higiene el

CAMDBIO B VESTUAITO ...ttt e ettt e e e e e e e e e e eaeeeaans 48

Tabla No. 14 Tabulacién — Utiliza las redes sociales para adquirir la ropa
NOSPITAIANTA. ...t e 49

Tabla No. 15 Tabulaciéon — Frecuencia con la que compra este tipo de ropa....... 50

XIX



Tabla No. 16 Tabulacion — VVolumen de compra de bata médico ............cccueueee.. 52
Tabla No. 17 Tabulacion — Volumen de compra de la bata paciente.................... 53
Tabla No. 18 Tabulacion — Volumen de compra de sdbana plana......................... 54

Tabla No. 19 Tabulacion — Volumen de compra de overoles o trajes de
DIOSEQUITUA. ... 55

Tabla No. 20 Tabulacion — Volumen de compra de las fundas de almohada ....... 56

Tabla No. 21 Tabulacion — Volumen de compra de las Gorro con tiras................ 57
Tabla NO. 23 Datos de 12 eMPreSa......ccccveeiverieiieieese e 61
Tabla No. 23 Funciones del cargo Gerente General..........cccocooeriiiiiieiiiicnee, 66
Tabla No. 24 Funciones del cargo de Jefe Contable ..., 66
Tabla No. 25 Funciones del cargo Asistente de COmMPras.........cccevveeveevieerneenn, 67
Tabla No. 26 Funciones del cargo Jefe de Produccion............ccccccevcvveveieeinecinnnen, 68
Tabla No. 27 Funciones del cargo Operador Cortador.............ccoceveveneriniennennen, 69
Tabla No. 28 Funciones del cargo Operador de confeccion............c.ccoceveevrcriennns 69
Tabla No. 29 Funciones del cargo Auxiliar de Calidad y Bodega ...........ccccuuuneee. 70
Tabla No. 30 Funciones del cargo Vendedor ...........ccoovevveveiieiecie e 71
Tabla No. 31 Comparacion de factores - Método de factor ponderado ................ 74
Tabla No. 32 Comparacion de la COMPELENCIa........covrererieereiriecre e, 75
Tabla No. 33 Comparacion de ProvVeEUOIES .........cccivreriererererieesie e, 77
Tabla No. 34 Caracteristicas de la Bata mediCo..........cc.cooevrireiiiiciciscce, 78
Tabla No. 35 Caracteristicas de la Bata Paciente ...........ccccoovverviniienciscncen, 78

XX



Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

36 Caracteristicas de la S&bana Plana..........c.cccceeieieiiniieiciienee, 79
37 Caracteristicas del OVErol..........ccovvvviiiieieiesece e, 79
38 Caracteristicas de la Funda de almohada............cccoevviiiiieicnnnnns 80
39 Caracteristicas de GOrro CON tiras.......ccocerereeerereeriseneneese e, 80
40 Hoja de Ruta de la Bata MEdiCO..........ccouevverrereieniiesr e, 91
41 Hoja de Ruta de la Bata Paciente............ccccoceviviiieiiie i 95
42 Hoja de Ruta de Sabana Plana..........c.ccccccovevieiieie e 99
43 Hoja de Ruta del Overol o traje de bioseguridad............c..ccunen. 103
44 Hoja de Ruta de la Funda de Almohada............ccccooevviiiiiicnennen, 107
45 Hoja de Ruta del GOrro Con tira.........cooevveeeneenenne e, 111
46 Descripcién y presentacion de la ropa descartable........................ 112
47 Caracteristicas de la Maquina Industrial Recta ..........c.c.cccevevenen. 118
48 Caracteristicas de la Maquina Industrial Overlock.............c.......... 119
49 Caracteristicas de la Maquina Cortadora de Tela............ccccevene... 119
50 Caracteristicas de 1a mesa de COre ........coovvvrenernienensice e 120
51 Caracteristicas de la EStanteria...........ccoocevvvevenineniiniseeees 120
52 Caracteristicas del Tubo Desenrollador............c.ccocevvvviniiieiinnnnn, 121
53 Caracteristicas del mueble de oficina.........cccccooervivriiiniiiiiin 121
54 Caracteristicas de la mesa para COMedor ..........cccovevrererencrieninnn 122
55 Caracteristicas del MiCroondas...........cccocevevereniieseniisieeesens 122
56 Caracteristicas del Computador...........cccccveveiieieeie e, 123

XXI



Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

57 Caracteristicas de 1a IMpresora.........c.ccooeeeerenenneseneise e 123
58 Caracteristicas de 10 iINSUMOS Y SUMINISLIOS ........cccccvevveiveeriennenn, 124
59 Valores de la Maquinaria..........c.ccceeveieeiveresiese e 129
60 Cuadro de SUPEITICIES .......ccviieieieiee s 129
61 Capacidad de Produccion Bata MEdicCo..........cccccevervrvseeveiennn, 131
62 Capacidad de Produccidn Bata Paciente ...........ccccceevevveieiiecnnenn, 131
63 Capacidad de Produccion Sabana Plana.............ccccceveveveeieiniennenn, 132
64 Capacidad de Produccion OVerol ..........ccccccevveveiveiieeseece e, 132
65 Capacidad de Produccién Funda de Almohada...........ccccceevevennee. 132
66 Capacidad de Produccion Gorro con tira.........cccceeeevveieeiiecneennenn 133
67 Activos del area de producCion ...........ccccceeveiieieeie s, 137
68 Activos del area adminiStrativa ............ccoceeeevreieinenesceseeee,s 138
69 Activos del area de VENTAS .......ccovveveriiiiiieeee e 138
70 Inversion de Activos DiferidosS.........cocovvereeneneinienencese e 139
71 Salario minimo uNnifiCado ..........ccoceveiiiiieinc e 140
72 Mano de 0bra direCta...........cooveviiiineineeee e 140
73 Mano de 0bra iNdireCta............ccoevveieiinincese e 141
T4 MAEEria PriMa ....cvoiiiiiiiiieee e 141
75 SErVICIOS BASICOS.....ccueiviiiiiiiiiieirc s 142
76 AITIENGO. ... 142
77 UNITOMMES ..o 142

XXII



Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

78 Gastos de reparacion y mantenimiento..........c.cooevrererncncneenn, 143

T SEOUIOS ..ttt ettt e e nrb e e e s e e e nnaeeeneeeanes 143
80 INSUMOS Y SUMINIStros Area Prod. ..........ccvvvvevvvreeesnesiesesneneens 143
81 InsUMOS y SUMINistros Area AdmM. .........cccoevvevveeveeeerenireeeresieseennns 144
82 Gastos de reparacion y mantenimiento..........ccccooevevereiencnenienenns 144
83 SEOUIODS ..eiiiiiie ittt ettt raa e 145
84 INSUMOS Y SUMINIStros Area AdM. ........cccvvveeereeieseeseseeeeneens 145
85 DOoCUMENTOS FUEBNTE ... 145
80 TASA. e ueeeiee ettt ne e 146
87 SUMINIStrOS Ara VENLAS ........cv.veeereceeieeeieseeeeiesesee e eneens 146
88 Gastos de reparacion y mantenimiento Area ventas...................... 146
89 G.R.M. VENICUIO ...t 147
90 Matricula VENICUIO ..........coveeiieceee e 147
91 SEQUIOS ArEa VENLAS .........cvoveveceieeeceeseeesseeeee s 147
92 Documentos Fuente Area VENLas ............cccoovevevereereneeesenessennnnns 148
93 INSUMOS Y SUMINIStros Area VENtas ...........c.cocevvveeeeveeseereeseeneens 148
94 Depreciacion del Area de Prod. .........occveveveeeeeereeseessssesesenans 149
95 Reposicion segun Vida Gtil en al Area de Prod. .............ccceuveee.. 149
96 Depreciacion del Area AdM. .........ccccoeveveeereceeeeeceeeeeee s 149
97 Reposicion segun vida Gtil en Area AdM. .......ccoovvvveerieiceeeeee, 150
98 AmOrtizacion Area de AM..........ccccevevirevieesrnsiesseeesssesisseesnes 150

XX



Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

99 Depreciacion Area VENtas............cccceveveeeerceeeerreeesesisseesesieseesnes 150
100 Reposicion segln vida Gtil de Area Ventas.............cccccoeveveeeenne. 150
101 Gastos del Area de ProducCion............cccveeeerererereeineieeisseenens, 151
102 Gastos del Area de AdMINIStraCion ............ccccvevevereierrernnenen, 152
103 Gasto del Area de VENLaS ..........c..ccoveeveeveeeveceeeeeeeeeseeieee e, 153
104 Capacidad de produccién Bata MEdico...........ccccceeverveireinennnnne 154
105 Programa de Produccion Bata MEdico ..........cccceveveeiiecicvinenenne 155
106 M.P.D. Tela .o 155
107 MP.L HIO e 155
108 M.P.L EHIQUELA.... .ot e 156
109 MLP.L EIASHICO ...ccvvvieieieee s 156
110 MLP.L FUNGA ...t 156
111 Energia EIECHICA. ......cveieieieci e 157
112 AQua POtabIe. ........coiiiiiee e 157
113 Capacidad de produccién Bata Paciente.............cccccceevvevirinennnene. 157
114 Programa de Produccidn Bata Paciente...........cccccccoevvevriiennnene 157
115 MP.D TEIA oot 158
116 MLP.L HIO o 158
117 MP.L EHQUELA. ..o e 158
118 MLP.L FUNCA ... 158
119 Capacidad de produccidn sdbana plana...........ccccceeevevvenrinennnenn. 159

XXIV



Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

Tabla No.

120 Programa de Produccion Sdbana Plana.............c.ccoeevevierenienennne. 159
121 M.P.D. SAbana Plana.........ccccooeiiiiiiiiienicscsesese e 159
122 M.P.1. Sabana Plana...........ccocooeiiiiiiiinecseeeese e 159
123 Capacidad de produccion OVErol ..........ccccceveveivvieieeieeieriesiee, 160
124 Programa de Produccion OVErol...........ccccevviiiinennneiscneee,s 160
125 MP.D. TelA oo e 160
126 MLP.L HIO s 160
127 MLP.L EHIQUELA......ocveeeee e 161
128 M.P.L EIASHICO ... 161
129 MLP.L FUNCA . e 161
130 MLP.L CHBITE .. 161
131 Capacidad de produccion Funda de Almohada.............c..cocn...... 162
132 Programa de Produccion Funda de Almohada..............ccccovenene. 162
133 MP.D. TelA oot e 162
L34 MP.L HIO o s 163
135 MLP.L FUNGA ..o 163
136 Capacidad de produccion Gorro Con tira.........cceeeevereereseesnnenn 163
137 Programa de Produccion Funda de Almohada............cccccoveneee. 163
138 MLP.D. Tela oot e 164
139 MLP.L HIlO e 164
140 MLP.L FUNGA ..ot 164

XXV



Tabla No. 141 Célculo del Capital de Trabajo Bata Médico...........c.cccecvrernnnnne 165

Tabla No. 142 Calculo del Capital de Trabajo Bata Paciente ..............ccccceeue.ne. 166
Tabla No. 143 Célculo del Capital de Trabajo Sdbana Plana................c.cccocu...... 167
Tabla No. 144 Célculo del Capital de Trabajo Traje de Bioseguridad................ 168
Tabla No. 145 Célculo del Capital de Trabajo Funda de Almohada................... 169
Tabla No. 146 Calculo del Capital de Trabajo Gorro con tira ...........ccccccevvennenne. 170
Tabla No. 147 Inversidn inicial del proyecto .........ccccccveveieevecic s 171
Tabla No. 148 Ingresos de Bata MEdICO ........cccveveieeiiiieiieseee e 172
Tabla No. 149 Ingresos Bata PaCIeNnte..........ccocevvririeieieie e 172
Tabla No. 150 Ingresos SAbana Plana ..........cccccveveerieiene s 172
Tabla No. 151 Ingresos Overol o traje de bioseguridad .............cccooveeiieiiicinnns 173
Tabla No. 152 Ingresos de Funda de Almohada .............ccccoevveieiiein e 173
Tabla No. 153 INgresos GOIro CON TIMa .......ccevveiiiereiieieie e 173
Tabla No. 154 Estado de Situacion Inicial J&W MediC...........ccccovreivniiinnennnns 174
Tabla No. 155 Estado de Resultado...........ccccooviiiiiiciiiiiccece 175
Tabla No. 156 Estados de Resultados de 5 periodos...........ccccevevveivereiiieseesnenne 176
Tabla No. 157 Estado de flujo de efectivo ........ccceeeevviie i 178
Tabla No. 158 Costo promedio ponderado del capital (CPPC).........ccccceovvvvenene. 180
Tabla No. 159 Datos para calcular el PRI ... 181
Tabla No. 160 Segmento de MEercado...........ccevvverieeieieeiie e 185

XXVI



RESUMEN

El presente proyecto tiene como finalidad verificar la viabilidad del
negocio, con respecto a la confeccion y venta de ropa y accesorios quirdrgicos

para centros de salud.

Segun la investigacion, el producto es dirigido al sector de la salud de la
ciudad de Quito, en el sector sur de la misma, tomando como referencia a los
centros de salud para la investigacion y considerando las necesidades del publico

que involucra la higiene de cada individuo.

Dentro de la investigacion los estudios que contiene el proyecto son: el
estudio de mercado que permite estudiar las necesidades de los consumidores
considerando sus gustos, deseos, precios, entre otros; el analisis del entorno donde
encabeza la propuesta de negocio permite hablar del producto en si, sus funciones
y los sectores donde pretende negociar el producto; el plan organizacional donde
se da a conocer a la empresa, su filosofia, estructura organizacional y sus
funciones; el estudio técnico donde se analiza el sector y entorno empresarial, es
decir, su ubicacién, la competencia, proveedores, el producto y sus estrategias que
facilitan la incorporacion del negocio facilitando el proceso de produccién que va
desde la materia prima al producto final o terminado; el estudio de produccién
analiza la parte de la capacidad de produccion que pretende llegar el negocio
mediante la maquinaria, equipos y personal que incorpore la empresa y estos
requieran una distribucion de espacios y servicios en la planta y finalmente el
estudio financiero que define la inversion de activos, capital de trabajo y
financiamiento por parte de terceros, también los ingresos y egresos que sostendra
la empresa al momento de invertir e iniciar en el proyecto, dando paso a la
presentacion de los estados financieros para dar un resumen de la viabilidad del

mismo.

Hoy en dia, podemos considerar una propuesta de negocio como parte de
una entrada financiera al pais y personal el cual fomenta el crecimiento

econdémico y laboral dependiendo de su desarrollo y crecimiento en el mercado.



PALABRAS CLAVE: Plan de negocios, creacion de una empresa,

proceso de produccién, ropa descartable, analisis del entorno.



ABSTRACT

The purpose of this project is to verify the viability of the business with
respect to the manufacture and sale of surgical clothing and accessories for health

centers.

According to the research, the product is conducted to the health sector of
the city of Quito, in the southern sector of the city, taking as a reference the health
centers for the research and considering the needs of the public involving the

hygiene of each individual.

Within the research, the studies contained in the project are: the market
study that allows to study the needs of consumers considering their tastes, desires,
prices, among others; the analysis of the environment where the business proposal
is headed allows to talk about the product itself, its functions and the sectors
where the product intends to negotiate; the organizational plan where the
company, its philosophy, organizational structure and functions are made known;
the technical study where the sector and business environment is analyzed, that is,
its location, the competition, suppliers, the product and its strategies that facilitate
the incorporation of the business facilitating the production process that goes from
the raw material to the final or finished product; the production study analyzes the
part of the production capacity that the business intends to reach through the
machinery, equipment and personnel that the company incorporates and these
require a distribution of spaces and services in the plant and finally the financial
study that defines the investment of assets, working capital and financing by third
parties, also the income and expenses that the company will sustain at the time of
investing and starting the project, giving way to the presentation of the financial

statements to give a summary of the feasibility of the project.

Nowadays, we can consider a business proposal as part of a financial and
personal entry into the country which fosters economic and employment growth

depending on its development and growth in the market.



KEYWORDS: Business plan, creation of a company, production process,
disposable clothing, analysis of the environment. P
( b § N

Lic. Jorge Luis Gavilanez
0985184054

1716907298
Aprobado



INTRODUCCION

Planteamiento del problema

Con el transcurso del tiempo la evolucion de la ropa quirtrgica ha ido
mejorando en su uso ya que con anterioridad solo se utilizaba un delantal para
todo cirujano que realizaba una intervencion y estos eran manchados de sangre y
provocaba que no habia las normas y protocolos de asepsia como medida de
prevencion de bacterias y/o gérmenes, lo cual en los afios de (1827-1912) el
cirujano inglés Joseph Lister empez6 a utilizar por primera vez un vestuario
esterilizado dando como ejemplo de cambio en la limpieza personal tanto para el
paciente como para todo médico como un principio de la cirugia antiséptica para

eliminar todo tipo de microorganismos.

Los manufactureros textiles redisefian sus procesos y productos a fin de
dar un impacto menos contaminante al medio ambiente, y de ser posible reducir
recursos y desperdicios de materiales para asi darles un propésito renovador, estas
medidas no solo reemplazan el balance ecoldgico y protegen la salud humana,

sino que también ofrecen a menudo un beneficio fiscal para la compafiia.

De igual forma en la actualidad el gobierno da prioridad a la produccion
nacional el cual su trabajo estd encaminado en fortalecer el ecosistema
emprendedor, en la generacién de politicas publicas y estrategias que incentiven la
generacion de emprendimientos, la formalizacion y el crecimiento de las diversas

estructuras empresariales.

Por lo tanto esta ropa quirdrgica ha aumentado su uso o necesidad a razén
de la emergencia sanitaria 0 mejor conocida como Covid-19 y esto como
resultante da propuesta a la creacion de un plan de negocios el cual enfocara a
potenciar una marca y calidad de productos descartables en todo centro

hospitalario.

La actividad textil constituye una importante fuerza generadora de empleo
porque esta abarca mano de obra no calificada y es ademas una industria integrada

que requiere suministros de otros &mbitos como el agricola, ganadero, industria de



plasticos, industria quimica, entre otros. La industria textil contribuye un aporte
valioso con respecto a las exportaciones, sin embargo, tiene el reto de competir
dentro y fuera del pais y mas competitividad son con los productos de China,
como consecuencia el sector nacional trata de permitir o incentivar a la mejora

continua y generar importantes como plazas de empleo.

A pesar de esto las manufacturas textiles consideran medidas sanitarias
para el cuidado de las personas frente a lo tradicional; como es la higiene la cual
evita infecciones cruzadas a todo tipo de ropa y en este caso la ropa descartable
tenga una mayor confianza y comodidad, de igual manera esta debe ser econémica
ya que al ser una ropa desechable y competir con otras industrias debe tomarse en

cuenta toda situacion: econémico, social, ambiental y seguridad.
Formulacion del problema

¢Cémo ayudaria la constitucién de una empresa productora de ropa y
accesorios quirdrgicos que brinde solucion al desabastecimiento de los centros

médicos en el sur de Quito?
Antecedentes

Segun Mayanquer (2014) en el pais de Ecuador para el proyecto de
“Instalacién y funcionamiento de una microempresa para elaborar prendas
hospitalarias desechables en la ciudad de Ibarra” realizado hay un alto indice de
demanda para la elaboracién de ropa descartable siendo que este tenga una
factibilidad y sea posible crear una microempresa de prendas hospitalarias
desechables para instituciones publicas y privadas, de igual manera este proyecto
tuvo una inversion familiar y un financiamiento bancario para obtener el aporte
total de iniciacion, a su vez la recuperacion de lo invertido fue durante el primer
afio de actividad lo cual fomento el aumento de mano de obra y menores gastos y
costos por la debida necesidad y falta de competencia en la ciudad. Para este
proyecto se utilizé una investigacion cuantitativa ya que por medio de la técnica
de encuesta para la recopilacién de datos siendo estas aplicadas a varios

hospitales, clinicas y algunos consultorios.



Segln Luna (2015) en al pais de Colombia para el “Plan de negocio para la
creacion de una empresa productora y comercializadora de ropa quirargica con
aplicacion de nanotecnologia” se indica que con ayuda de un laboratorio de
fisicoquimica tedrica y experimental la nanotecnologia no es comun utilizarla en
estas prendas y a nivel del pais, lo cual hace que su proyecto requiera de los
estandares de calidad tomando en cuenta las Normas ISO de Colombia para la
produccion y establecimiento, mediante una investigacion exploratoria y con
ayuda de la técnica de la entrevista a los mandos administrativos de entidades de
salud definen que es una gran oportunidad y un alto beneficio del tipo de

produccion con nanotecnologia.

Segun Velasco, Universidad Central del Ecuador (2015) en el pais de
Ecuador para el proyecto “Analisis comparativo del impacto ambiental en el uso
de ropa desechable y reutilizable de quiréfano” permite evidenciar que el manejo
de ropa reutilizable es menos amigable para el ambiente, por lo tanto es
recomendable usar topa descartable para luego ser incinerada lo cual no afecta a
una gran escala al ambiente es por eso que el proyecto es presentado como una
comparacion entre ambos productos teniendo una satisfaccion y una aprobacion
de que es mejor usar ropa quirurgica desechable, esta investigacion es explicativa
y cuantitativa ya que utilizando una metodologia de matrices de Leopold que
permiten evaluar las entradas de relacion entre causa y efecto ante el impacto

ambiental que mantiene este tipo de ropa desechable o descartable.
Justificacion

Actualmente el sector textil presenta un porcentaje de crecimiento en
cuanto a las medianas y pequefias empresas de produccion en el Ecuador,
cumpliendo pardmetros de calidad que sean necesarios para el sector de la salud,
analizando las necesidades en cuanto a la proteccion viral del ser humano y
considerando los bajos costos de produccion en cada uno de los procesos las
cuales son sometidas en la ropa descartable. La idea presentada en este proyecto
es un modelo de negocio considerando la innovacion y procesos de
transformacion de la materia prima lo cual permite un incremento de este tipo de

producto.



Ademas en este proyecto se esté trabajando sobre un sector de la economia
y con este se quiere lograr no solo la realizacién de los objetivos personales, sino
también contribuir con la generacion de empleos formales, en un pais donde la
tasa de desempleo aumenta desde Diciembre del 2019 con un valor de 4.95%, en
vista de todo lo expuesto uno de los ideales es brindar una guia para todo
emprendedor que desconozca informacién necesaria para la constitucion y
elaboracion del producto con sus debidas reglamentaciones impuestas por el
municipio o gobierno ecuatoriano, ademas aportar al desarrollo social y

econdmico del pais.

Esta propuesta brinda una solucién teorica y con una aplicacion de las
necesidades de salud con una organizacion sistematica, mediante bases
fundamentales y actuales, los cuales permitiran acoplarse a los distintos cambios y

exigencias de la sociedad.

Objetivos

Objetivo General.

Desarrollar un plan de negocio para la creacion de una empresa dedicada a
la produccion de ropa y accesorios quirurgicos en el sector sur de Quito en el

periodo 2020, considerando aspectos fundamentales de la sociedad.
Objetivos Especificos.

e Realizar una investigacion de mercado con aspectos metodoldgicos el cual
favorezca la constitucion de empresa de ropa quirdrgica.

e Elaborar una descripcion de un plan de negocio de acuerdo a las
necesidades del sector y acordes a un plan operativo.

e Estructurar el regimen legal de la empresa a base del marco legal del pais.

e Definir un estudio de los recursos necesarios que conformaran la empresa

y permitan el funcionamiento del mismo.



CAPITULO |
MARCO TEORICO

Bases tedricas
Existen diferentes conceptos sobre plan de negocios tales como:

El plan de negocios es un documento, escrito de manera clara, precisa y
sencilla, que es el resultado de un proceso de planeacion. Este plan de negocios
sirve para guiar un negocio, porque muestra desde los objetivos que se quieren
lograr hasta las actividades cotidianas que se desarrollaran para alcanzarlos.
(Weinberger, 2009)

También Pefia (2018) afirma de manera similar que: “Un plan de negocio,
presentado de forma escrita que describe caracteristicas fundamentales como
vision, mision, objetivos, propuesta de negocio, situacion financiera y técnica de
una idea de negocio, es decir una especie de guia sencilla y clara la cual facilitara
la parte econdmica y rentabilidad de la empresa dentro del mercado segun su

actividad”.

Por otro lado, también un “Plan de negocio es una elaboracién de un
documento escrito de un proyecto innovador, de inversion o de una idea extensa la
cual puede incluir temas concretos de una organizacion para implementarla dentro
del mercado de forma clara y sencilla siendo este un proyecto focalizado a un
producto o servicio que satisfaga las necesidades del consumidor y del

empresario”. (Florez, 2015)

Para Karis (2017) dice que: “el andlisis de un plan de negocios tiene
importancia porque da una vision y resalta al aspecto econémico y financiero de
una empresa, asi como, las diferentes herramientas que mantendran el flujo de
crecimiento dentro del mercado y adaptacion a los cambios de que puedan

presentarse ante un riesgo o desarrollo de la actividad econémica”.

Para el desarrollo de una nueva idea emprendedora se debe obtener cierta

informacién las cuales son:



Informacion primaria: estudio de factibilidad del proyecto.

Informacion secundaria: informacion que sustenta la factibilidad del

proyecto aplicando procesos de investigacion.
Estructura de un plan de negocio.
1. Investigacion preliminar

Consiste en un sondeo dentro del mercado permitiendo saber si el proyecto

debe o no continuar para el estudio.

Segun la guia para el desarrollo del proyecto a estudiar, un plan de negocio

contiene la siguiente estructura:

e Titulo: nombre de la investigacion realizada o propuesta.

e Formulacion del problema: descripcion de los elementos del problema.

e Objetivos: propdsitos, metas a realizar en el plan de negocio,
clasificandolos en objetivos generales o especificos en tiempos
definidos (corto, mediano o largo plazo).

e Justificacion: convivencia profesional, social o econdmica del plan del
negocio.

e Delimitacion: segmentacion del mercado.

e Bases metodologicas: descripcion de las fuentes de informacion
aplicadas al estudio del proyecto.

e Descripcion y vision del negocio: informacidn que permita entender el
negocio y la descripcion de los productos y los servicios que ofrece.

e Planeamiento estratégico: una estrategia de planeamiento que nos
permita saber donde estamos y hacia donde vamos, asi como cuéles son

nuestras fortalezas y debilidades.
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2. Investigacidon de pre-factibilidad

Consiste en estudiar las variables de negociacion observando el
comportamiento del proyecto en los aspectos econdmicos, sociales y ambientales
que determinen la opcién mas viable y seguir con las metas del emprendedor.
(Flérez, 2015)

o Estrategia de comercializacion y ventas: estrategia que se va a seguir
para distribuir y vender los productos.

e Analisis del proceso productivo: como se tiene que organizar para
producir, los insumos, maquinaria, etc., los cuales son necesarios.

e Analisis economico financiero: corresponde a los ingresos y egresos
que van a tener. (PINTO, 2013)

3. Estudio de factibilidad

Consiste en dar la aceptacion o no del estudio tomando en cuenta las
modificaciones de las fuentes financieras, segmentacion del mercado, gastos y

costos incurridos en el plan de negocio.
Estudios de un plan de negocio.

Se manifiesta que el plan de negocios comprende de una serie de planes
internos de cada actividad de la empresa como son: un plan de marketing, de
produccion, de recursos humanos entre otros, sin embargo, hay negocios que no
contienen todas las funciones y areas departamentos por lo que un plan se debe
manejar de manera clara y sencilla acorde a las necesidades del negocio

pertinente.

Para desarrollar un plan de negocio es necesario aplicar planes estratégicos
y un plan organizacional que permitan conocer los objetivos y estrategias del

proyecto. Esto permite sintetizar la informacion del negocio:
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Estudio de
mercado

Estudio de
produccion

Estudio
técnico

Plan de
negocio

Estudio
organizacio
nal

Estudio
financiero

Gréfico No. 1 Plan de negocio
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Definiciones basicas

Estudio de mercado.

El estudio de mercado, es uno de los méas importantes dentro de un
proyecto a ser implementado ya que dentro de este existird un intercambio entre
compradores y vendedores. Dentro de este se analiza caracteristicas como el
mercado o entorno del proyecto, demanda, oferta, estrategias comerciales para el
producto o servicio que se quiere implementar estudiando gastos, costos, precios,

promocidn, logistica y publicidad de dicho producto.

El estudio de mercado es una herramienta para la toma de decisiones a los
duefios del negocio identificando los problemas y oportunidades dentro del

mercado en un tiempo determinado. (Moyano, 2015)
El mercado.

El mercado es un lugar donde se realiza transacciones entre compradores y

vendedores de un producto o servicio por un determinado precio. Dentro de este
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se comprende entre personas, hogares, empresas que tienen necesidades y desean

ser satisfechas, este tipo de mercado pueden ser:

e Mercado total: conformado por la totalidad de un universo.

e Mercado potencial: conformado por todos los entes del mercado total.

e Mercado objetivo: conformado por los segmentos del mercado
potencial.

e Mercado real: conformado por el mercado objetivo, es decir, a lo que se

ha logrado llegar (consumidores) del segmento del mercado.
Segmento del mercado.

La estructura del mercado se determina por aspectos del entorno general
los cuales consisten en una division de la poblacion con caracteristicas similares
como por ejemplo gustos, necesidades, deseos o preferencias segun las exigencias

de compra del producto o servicio. (Jaramillo, Guerrero, & Garcia, 2017)
Clasificacion del segmento de mercado.

La segmentacion del mercado es un proceso que encamina a identificar a
los consumidores con la finalidad de establecer los grupos de necesidad y poder

ofertar por separado ese producto o servicio por lo que se divide en:

e Geografica se determina la ubicacion del mercado (pais, regién, ciudad
0 barrio)

e Demogréafica se divide el mercado tomando caracteristicas comunes
como por ejemplo edad, estado civil, género o situacion econémica.

e Psicoldgicas se divide tomando en consideracion los gustos o

preferencias del mercado.
Proceso de segmentacion de mercados.
El proceso de segmentacién comporta las siguientes fases:

1. Definicion del mercado a segmentar
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Recoger y analizar toda la informacion que hay sobre el mercado que se

quiere segmentar (dimensién aproximada, lugar de compra, uso del producto,

frecuencia de compra...).

2. Eleccidn de los criterios de segmentacion

Seleccion de las variables para segmentar. Los criterios se pueden

clasificar en:

Tabla No. 1 Criterios de segmentacion

Criterios objetivos

Criterios subjetivos

Variables
demogréficas

Variables
geograficas

Variables socio-
econémicas

Variables de
comportamiento
de compra

Edad, sexo, estado civil, peso,
estatura

(Pais, region, habitat, barrio)
implica diferencias culturales,
religiosas, de habitos y
costumbres.

Nivel de ingresos, estudios o la
ocupacion

Frecuencia de compra (no
consumidores, consumidores
ocasionales, medios y grandes
consumidores); la motivacion
de compra (precio, calidad,
cercania, variedad,
disponibilidad)

Variables psicograficas Como
personalidad,
estilo de
vida,

. . referencias
Criterios psicoldgicos o P

de comportamiento.

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

3. Determinacion de los segmentos del mercado

Una vez que los datos han sido recogidos, estos se depuran, agrupan y se

identifican los segmentos.

La empresa debe decidir entonces a cuél o a cudles de ellos va a dirigir sus

productos, lo que dependeré de la competencia que haya en cada segmento, de los

recursos econdmicos de que disponga la empresa, de sus ventajas competitivas
(Jaramillo, Guerrero, & Garcia, 2017)
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Marketing mix.

El marketing mix es una herramienta que sirve para alcanzar metas
mediante una combinacion de elementos como son: producto, precio, promocion y
distribucion o también conocido con el nombre de las 4'p del marketing.
(Espinoza, 2016)

Para esto las variables del marketing mix deben combinarse para alcanzar
los objetivos planteados y estos deben estar conjuntamente relacionados y en

coherencia para que logren complementarse entre si.
Los cuales se detallan a continuacion:

e Producto
e Precio
e Distribucion o Plaza

e Comunicacién
Producto.

Se define como el conjunto de caracteristicas y atributos tangibles
(tamarfio, forma) o intangibles (marca, servicio e imagen) por el cual satisfacen las

necesidades de los consumidores.
Los productos son objetos fisicos, servicios, personas, lugares, ideas.

Los servicios son productos que consisten en actividades, beneficios que

ofrecen a la venta como ejemplo un banco u hotel.

Cada producto tiene un ciclo de vida (introduccion, crecimiento, madurez
y declive), por lo cual el emprendedor debe adoptar una estrategia diferente para
cada decision en este proceso para alcanzar las necesidades del consumidor al cual

sera dirigido. (Espinoza, 2016)
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Precio.

El precio es una variable que permite o genera ingresos a cada negocio. El
precio es fijado determinados ciertos aspectos o variables como costos,
competencia, es decir, limitaciones del entorno competitivo y de la actitud del
consumidor, asi como también las caracteristicas del producto, publicidad,

promocion que se le otorga a este. (Jaramillo, Guerrero, & Garcia, 2017)
El precio influye segun el nivel de la demanda.

El precio de rentabilidad del comercio permitira la amortizacion de los

costos y gastos que concurran en su elaboracion.

El precio de venta sera sefialado también por la percepcion global del

consumidor.
Distribucion o plaza.

La distribucion comprende el como llega el producto al consumidor, esto
implica los medios de transporte y canales de distribucion que serén aplicados al
proyecto teniendo en cuenta los cambios que puedan presentarse como por
ejemplo los cambios constantes de los recursos a intervenir. (Jaramillo, Guerrero,
& Garcia, 2017)

Las decisiones de distribucion implican:

Canales de distribucion

Puntos de ventas para estimular la compra (merchandising).

Las actividades de logistica (transporte, almacenaje, intermediarios).
Promocién o comunicacion.

La promocién es una herramienta tactica que es combinada por los
anteriores procesos (producto, precio y distribucién) el cual se encarga de llegar al

mercado. Permitiendo el conocimiento y beneficios que este brinda a la
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satisfaccion del consumidor por lo que cada empresa debera disefiar una estrategia

publica para orientar al consumidor y este sea adquirido. (Espinoza, 2016)
Existen ciertos métodos que ayudan a esta estrategia:

Publicidad: conocimiento a través de presentaciones y promociones por

un patrocinador.
Promocidn de ventas: incentivos, descuentos, premios a corto plazo.

Relaciones publicas: creacion de una imagen impecable sobre el producto

para una presentacion de confiabilidad y calidad.

Venta directa: presentacion oral a ciertos compradores del producto

otorgando informacion necesaria.
Estudio técnico.

El estudio técnico permite proponer y analizar las opciones para poder
elaborar el bien o servicio a comercializar segun la necesidad, ademas verifica a
confiabilidad del estudio. Este andlisis determina la maquinaria, equipo y materias
primas a ser utilizadas dentro del proyecto, asi como también las instalaciones,

costos y capital que se empleara al proyecto.

El estudio técnico entrega la informacion necesaria de cuanto hay que
invertir, costos de operacion, tecnologia que se implementara y recursos
disponibles lo cual permitira calcular de mejor manera la produccién cémo los
recursos para calcular o estimar el capital necesario, mano de obra y materiales

que se implementa en el proyecto.

De esta manera el estudio técnico analiza de una manera precisa las
caracteristicas de la planta, espacio fisico, maquinaria mientras que al ser
analizadas este estudio no deja de relacionarlos con los demas estudios que se
enlazan al proyecto y permitird una produccion eficaz y eficiente dando un buen

uso a todos los recursos implementados en el proceso de produccién.
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Un estudio técnico describe los elementos técnicos tales como; tamafio de
planta, localizacién, proceso productivo, maquinaria y equipo, materia prima e

insumo, asi como ingenieria del proyecto, entre otros.
Tamarnio de la planta.

El tamafio del proyecto consiste en el area favorable que ocupa la planta,
capacidad de produccion de las maquinarias y equipos que permitiran conocer los

indicadores necesarios para las distintas decisiones del proyecto. (Alvarez, 2016)
Localizacion de la planta.

La localizacion de la planta trata especificamente sobre la ubicacion
geografica del negocio con el fin de llegar a obtener una rentabilidad estable.
(Alvarez, 2016)

La localizacion tiene dos etapas:

1. Macro localizacién: consiste en la zona general donde estara
localizado el proyecto.
2. Micro localizacion: consiste en establecer el punto de ubicacion del

negocio a través de la macro localizacion.

Proceso productivo.

Consiste en la toma de decisiones del proceso productivo y como ventaja

productiva ante la competencia.
Ciclo de vida de los productos y servicios.

Constituye o describe la evolucion de las ventas de un bien o servicio
durante un tiempo dentro del mercado. Las condiciones de un producto varian con
el cambio del tiempo; asi, las ventas y estrategias de un producto y/o servicio,
precio, distribucion y promocién se deben ajustar al momento de la fase del ciclo

de vida en que se encuentra el producto. (Chase & Jacobs, 2012)
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El ciclo de vida de un producto tiene las siguientes etapas:
1. Etapa de introduccion en el mercado

La fase de introduccion ocurre cuando un nuevo producto se introduce en

el mercado.
2. Etapa de crecimiento

Cuando un producto es aceptado dentro del mercado, las ventas aumentan

rapidamente.
3. Etapa de madurez

El incremento de las ventas es lento, es considerado como un producto
establecido por lo que ha comenzado hacerse viejo, en este momento las técnicas

de marketing se deben prolongar para alcanzar una rentabilidad en este periodo.
4. Etapa de declinacion

Los productos y servicios decaen, debido a cambios en la tecnologia,

competencia, o desinterés del cliente.
Etapas del disefio del producto.
El disefio de un producto se determina por las siguientes etapas:

e ldea: aspecto, tamafio, forma del nuevo producto.

e Prototipos y pruebas: Construccion de prototipos del producto,
construccion de planta o linea piloto para pruebas de proceso, pruebas
de marcado con muestras del producto

e Disefio final: Obtencion de un producto o servicio vendible, fabricable,
capaz de prestar utilidad al cliente.

e Busqueda de simplificacion y reduccién de costos sin reduccion de
valor. (Chase, Jacobs, & Aquilano, 2014)

Proceso del desarrollo de productos
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Consiste en una serie de pasos basicos para disefiar un producto. Cada

proceso aplica distintos analisis para los productos y/o servicios. (Chase, Jacobs,
& Aquilano, 2014)

Disefio del flujo de proceso.

Se concentra en los procesos que siguen los materiales, los componentes y

los sub ensambles a medida que pasan por la planta. Las herramientas gerenciales

méas usadas para el planeamiento de flujos de proceso son (Chase, Jacobs, &
Aquilano, 2014):

Los dibujos de ensamble: o sea una vista ampliada donde se armaran
las partes de un articulo. (Carro & Gonzéalez, 2000)

Los diagramas de ensamble: o sea un esquema grafico que define
como se integran las partes, su orden de ensamble y el patron global del
flujo de materiales a partir del dibujo de ensamble. (Carro & Gonzélez,
2000)

Las hojas de operaciones y ruta: que especifican la ruta de
operaciones y procesos de cada parte del producto de forma individual,
con informacién sobre los equipos o herramientas, operaciones y
descripcién de la operacién conjuntamente con el departamento del que
sale la pieza. (Carro & Gonzalez, 2000)

Los diagramas de flujo de proceso: se utiliza para describir y mejorar
el proceso de transformacion en los sistemas productivos con simbolos
que indican todo lo que le sucede al producto a medida que avanza por
la linea de produccion, incluso demoras y almacenamientos. (Chase,
Jacobs, & Aquilano, 2014)

Magquinaria y Equipo.

Es la parte tecnoldgica del proyecto la cual es indispensable en las

actividades de produccion.
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Materia prima e insumos.

Constituye la capacidad y disponibilidad de la materia prima y los insumos

que son necesarios para la fabricacion de nuestro producto o servicio.
Ingenieria del proyecto.

La ingenieria del proyecto se caracteriza por especificar la fase de
produccion, la cual es la encargada de utilizar los recursos disponibles para la

elaboracion del producto.

Dentro del estudio la ingenieria destaca su estructura organizacional y
productiva del negocio, es decir, especifica a detalle todos los factores a ser
analizados dentro de la empresa. Dentro de esta se encuentran ciertos tipos de

ingenieria necesarias para la implementacion del proyecto. (Alvarez, 2016)

Ingenieria estratégica: actividades tecnologicas para las debidas

decisiones del proyecto.

Ingenieria bésica: actividad tecnoldgica que se encarga del disefio del

proceso productivo.

Ingenieria de terreno: se encarga de los detalles de los posibles errores o

problemas que genera el proyecto al momento de sus actividades.
Estudio organizacional.

Estudio de organizacion comprende la organizacion administrativa que

cuenta el negocio, dentro de esta se detalla la estructura de la empresa.

Para el estudio organizacional es necesario determinar todos los aspectos
organizativos que conforman y detallan lo que es el negocio como son su
estructura organizacional, aspectos legales, laborables, métodos para la

implementacion del recurso humano, ecoldgicos, entre otros.

Estructura organizacional: detalla quién es la empresa.
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e Mision

e Visidn

e Objetivos

e Politicas

e Valores

e Estrategias

e Analisis FODA

Aspectos legales: consiste de forma legal la constitucion del negocio.

e Permisos y licencias
e Regulacion para empleados

e |mpuestos
Recurso humano: fuerza humana que influye directamente en el negocio.

e Reclutamiento
e Seleccidn de personal
e Capacitacion

e Funciones

Aspecto laboral: consiste en las situaciones o elementos relacionados entre

el negocio y empleado.

e Contratacion
e Reglamentos internos

e Remuneracién

Aspecto ecoldgico: trata o consiste en la relacion entre la empresa y la

naturaleza.
Estudio financiero.

El estudio financiero es un proceso de recoleccion, interpretacion, y

comparacién de los datos recopilados en el proyecto. Su propoésito es obtener una
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evaluacion del estado real de la empresa para asi tener una decision idénea y

benéfica a la empresa. (Baena Toro, 2014)
Fase de recoleccion.

Es aquella donde se relne todo tipo de informacion y esta abarca en un

grupo externo e interno que conforma la empresa.

Inversionistas Economia globalizada
Administracidn Economia local
Talento humano Sectar

Tecnologia Mercado
Clientes
Proveedor

Grafico No. 2 Fases de recoleccion
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

De igual manera dentro del andlisis financiero se relne informacion

contable (estados financieros) tales como:

e Balance General
e Situacién financiera
e Estados de resultados

e Estados de flujo

Estos estados financieros permiten al empresario tomar decisiones, realizar
comparaciones, solucionar problemas que generen el proceso productivo y
financiero permitiendo trabajar con ellos de forma detallada y sencilla en la

realizacion de los calculos. (Baena Toro, 2014)
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Fase de interpretacion.

Comprende el analisis de los célculos, para evaluar el estado de la

compafia mediante todos los estados financieros.

Fase de comparacion.

Esta fase comprende la comparacion de los distintos periodos, generando
un informe detallado de la empresa dando paso a los duefios 0 gerentes tomar

decisiones favorables.

Herramientas para evaluar la situacion financiera de una empresa.

Estados financieros.

e Conocimiento de los estados financieros.

e Lectura e interpretacion de los estados financieros.
Indicadores financieros.

e Anadlisis de las razones e indicadores financieros.
e Movimientos de efectivo.

e Anélisis de los flujos de caja.

El propdsito de un andlisis financiero es conocer el estado actual de la
empresa a través de métodos, técnicas y herramientas lo cual permite realizar un
informe y dar un conocimiento de los mecanismos estratégicos que permitan con
su desarrollo y funcionamiento de la empresa dentro del mercado. (Baena Toro,
2014)

Emprendimiento.

Es la capacidad de la persona para crear a partir de significados, aprender a
solucionar problemas, con base en sus emociones, su creatividad, sus actitudes y
aprovechar las oportunidades que éste brinda para beneficio propio y el de la
sociedad en la que estd inmerso. Esto le permite fijarse metas y retos para

alcanzarlos estableciendo un estilo de vida caracterizado por actitudes,
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habilidades, valores, competencias, conocimientos en donde estan presentes la
innovacion, la creatividad, la autoconfianza, la ética y la capacidad para analizar

el entorno, comprender procesos y desarrollar proyectos. (Uribe & Reinoso, 2013)
Emprendimiento empresarial.

El emprendimiento empresarial es la iniciativa de un individuo para

desarrollar un negocio el cual permita generar ingresos y egresos basicos.

El emprendimiento empresarial surge de la crisis economica del pais, lo
cual lleva a una persona innovar, ideas dentro del mercado, generando ventajas
como empleos y rentabilidad, ser jefe, determinar tiempos y tomar decisiones

propias para el negocio. Segun (Graus, 2013)
Emprendedor.

Harper nos dice que un emprendedor es aquel individuo capaz de revelar
oportunidades y fortalezas, pues posee las habilidades necesarias para elaborar y
desarrollar el concepto de negocios, manejando distintos problemas que puedan
suscitarse en el transcurso de la actividad econdémica aprovechando todo tipo de

recurso. (Harper, 1992)

Caracteristicas de un emprendedor.

e Compromiso, determinacion y perseverancia
e Capacidad de alcanzar metas

e Orientacion

e Realista

e Persistencia

e Confianza y altos niveles de energia

e Integridad y confiabilidad

e Tolerancia
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Empresa.

Una empresa es una combinacion organizada de recursos y talento humano
que trabajan conjuntamente de la mano, generando beneficio a los propietarios
con el objetivo de producir un bien o servicio que cumpla con las necesidades de

la sociedad.
Clasificacidn segun su actividad econdémica.
Segun la actividad a la que se dediguen podemos hablar de empresas del:

e Sector primario (agricultura)
e Sector secundario (industria)

e Sector terciario (servicios)
Clasificacion segun su creacion.

En cuanto a la constitucion de una empresa podemos hablar de distintos

tipos:

e Empresas individuales
e Sociedades anonimas
e Sociedades de responsabilidad limitada

e Cooperativas
Clasificacion segun su tamafio.

e Grandes empresas.
e Medianas empresas
e Pequefias empresas

e Microempresas
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Recursos organizacionales.

La organizacion es un punto de convergencia de un sinnimero de factores
de produccion o recursos productivos que deben emplearse con eficiencia y

eficacia. (Chiavenato, Administracion de Recursos Humanos, 2000)
Los recursos organizacionales pueden clasificarse en cinco grupos:

e Recursos fisicos o0 materiales. Necesarios para efectuar las
operaciones basicas de la organizacion, ya sea para prestar servicios
especializados o para producir bienes o productos.

e Recursos financieros. Se refieren al dinero, en forma de capital, flujo
de caja (entradas y salidas), empreéstitos, financiacion, créditos, etc., que
estan disponibles de manera inmediata 0 mediata para enfrentar los
compromisos que adquiere la organizacion. También estan incluidos los
ingresos producidos por las operaciones de la empresa, las inversiones
de terceros y toda forma de efectivo que pase por la tesoreria o la caja
de la organizacion.

e Recursos humanos. Personas que ingresan, permanecen y participan
en la organizacion, en cualquier nivel jerarquico o tarea. Los recursos
humanos estan distribuidos en el nivel institucional de la organizacion
(direccion), en el nivel intermedio (gerencia y asesoria) y en el nivel
operacional (técnicos, auxiliares y operarios, ademas de los
supervisores de primera linea). El recurso humano es el Gnico recurso
vivo y dindmico de la organizacion y decide el manejo de los demas,
que son fisicos 0 materiales.

e Recursos mercadoldgicos. Constituyen los medios que las
organizaciones emplean para localizar, contactar e influir en los clientes
0 usuarios.

e Recursos administrativos. Constituyen los medios con los cuales se
planean, dirigen, controlan y organizan las actividades empresariales.

Incluyen los procesos de toma de decisiones y distribucion de la
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informacion necesaria, ademés de los esquemas de coordinacion e

integracién utilizados por la organizacion.
Disefio de puesto.

El disefio del puesto es la especificacion del contenido del puesto, de los
métodos de trabajo y de las relaciones con los demas puestos, con objeto de
satisfacer los requisitos tecnoldgicos, organizacionales y sociales, asi como los
requisitos personales de su ocupante. En el fondo, el disefio de puestos es la forma
en que los administradores protegen los puestos individuales y los combinan para
formar unidades, departamentos y organizaciones. (Chiavenato, Administracion

de Recursos Humanos, 2007)
Disefiar un puesto significa establecer cuatro condiciones fundamentales:

a) El conjunto de tareas u obligaciones que el ocupante debera
desempefiar (contenido del puesto).

b) Como debe desempefiar ese conjunto de tareas u obligaciones (métodos
y procedimientos de trabajo).

c) A quién le debe reportar el ocupante del puesto (responsabilidad), es
decir, relacién con su jefatura.

d) A quién debe supervisar o dirigir el ocupante del puesto (autoridad), es

decir, relaciéon con sus subordinados.
Manual de funciones.

El Manual de Funciones constituye el documento formal que compila las
diferentes descripciones de puestos de trabajo de una organizacion. Es el resultado
del estudio de los puestos de trabajo, imprescindible para llevar a cabo la correcta
gestion de los recursos humanos. (AITECO CONSULTORES, SL., 2019)

En el andlisis de los puestos de trabajo pueden considerarse pioneros
a Frank y Lillian Gilbreth. (AITECO CONSULTORES, SL., 2019)

El manual de funciones permite:
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e Documentar los distintos puestos de trabajode la organizacion
mediante una descripcion exhaustiva de los mismos, de los flujos de
trabajo y sistemas.

e Establecer o completar el organigrama jerarquico-funcional de la
organizacion.

e Facilitar el control y la mejora de los sistemas de gestién y produccion
de servicios, estableciendo las bases para una adecuada definicion de
objetivos.

e Efectuar el desarrollo de una valoracion de puestos de trabajo ajustada a
sus contenidos y exigencias. De manera que la politica retributiva, alla
donde la legislacion y normativa lo permitan, considere la aportacion
diferencial, a los resultados de la organizacion, de cada uno de los
puestos de trabajo. También de sus caracteristicas diferenciales.

e Integrar las competencias profesionales necesarias para el buen
desempefio del puesto de trabajo.

e Definir areas de resultados. Haciendo factible la evaluacion del
rendimiento de las personas que desempefian los puestos de trabajo
mediante sistemas mas validos y fiables.

e Analizar las funciones identificando potenciales duplicidades en
actividades, funciones, tareas, responsabilidades...

e Hacer posible laelaboracion de planes de formaciony el desarrollo
de procesos de seleccion mas eficaces. Al aportar un conocimiento mas
preciso del contenido de los distintos puestos y del perfil de exigencias
de cada uno de ellos.

e Facilitar la funcion de prevencion de riesgos laborales.

e En la administracion puablica, constituye un elemento clave para la
correcta elaboracion de la Relacion de Puestos de Trabajo. (AITECO
CONSULTORES, SL., 2019)

Contenido del manual de funciones.

El manual de funciones esta compuesto por:
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e Identificador del puesto
o Nombre del cargo
o Puesto
o Reporta A (nombre del cargo)
e Objetivo principal
e Funciones del cargo
e Analisis del cargo
o Educacion
o Conocimientos
o Experiencias
o Habilidades y destrezas
e Requisitos fisicos
o Esfuerzo fisico
o Complexion fisica
o Concentracion visual
e Responsabilidades
e Condiciones de trabajo
o Ambiente de trabajo

o Riesgo de trabajo

Competencias
Estudio de Mercado.

Un estudio de mercado consiste en analizar y estudiar la viabilidad de un
proyecto empresarial. Se trata de un proceso largo y de gran trabajo, durante el
cual se recopila una gran cantidad de informacion relativa a clientes,

competidores, el entorno de operacion y el mercado en concreto. (Nufio, 2020)
Segmento de mercado.

La segmentacion de mercado es el proceso, como su propio nombre indica,
de dividir o segmentar un mercado en grupos uniformes mas pequefios que tengan

caracteristicas y necesidades semejantes, la segmentacion de un mercado se puede
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dividir de acuerdo a sus caracteristicas o variables que puedan influir en el

desempefio del mismo.

Segun Philip Kotler y Gary Armstrong un segmento de mercado se define
como "un grupo de consumidores que responden de forma similar a un conjunto

determinado de esfuerzos de marketing”. (Aaker, 1997)
Tipos de segmentacion de mercados.

Existen diversas formas para dividir un mercado entre las mas comunes se

encuentran las siguientes:

e Geografica: Aqui se determina la ubicacion del mercado, se puede
dividir por paises, regiones, ciudades, o barrios.

e Demogréfica: Aqui se divide el mercado tomando en consideracion
caracteristicas comunes, se puede dividir por edad, estado civil,
situacién econdmica o por género.

e Psicograficas: Aqui se divide tomando en consideracion los gustos o
preferencias del mercado, se puede dividir por el estilo de la vida, la

personalidad o los gustos.

Comportamiento del consumidor.

Necesidad.

Las necesidades son la expresién de lo que un ser vivo requiere

indispensablemente para su conservacién y desarrollo.
Tipos de necesidades

Necesidad Primaria: satisfaccion dependiente de la supervivencia del ser

humano, ej.: alimentarse, dormir, beber agua, entre otros.

Necesidad Secundaria: satisfaccién de aumentar el bienestar del individuo,

el desarrollo integral, ej.: estudiar, tener automavil, celular, viajar, entre otros.
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Deseo.

Un deseo es una necesidad que toma la forma de un producto, marca o
empresa. Por ejemplo, si se tiene sed y se siente la necesidad de hidratarse, se

desea un vaso de agua para satisfacer dicha necesidad.
Demanda.

La demanda se define como la cantidad de producto (bien o servicio) que
los compradores o consumidores de un mercado determinado estan dispuestos a
adquirir durante un cierto periodo de tiempo para satisfacer sus necesidades o

deseos.
Industria textil.

La industria textil es el sector de la industria manufacturera dedicado a la
produccion de fibras (naturales y sintéticas), telas, hiladosy otros productos
vinculados con la ropa y la vestimenta. Suele abarcar la fabricacion de ropa,
piezas de vestir e incluso zapatos, y su labor se desarrolla en fabricas textiles o
magquilas. (Raffino, 2020)

Manufactura textil.

La manufactura textil es una produccion econdmica de bienes y consiste
en la transformacion de la materia prima a un producto final o terminado para su

distribucién y consumo. Segun (Wikipedia, 2021)
Sectores textiles.

e Produccion de fibras: produccién textil desde la materia prima o
desde su origen.

e Fibra natural y fibra sintética

e Hilanderia: proceso de fibras a hilos.

e Tejeduria: proceso de transformacién de hilos a telas.

e Tintoreria: mejoramiento de caracteristicas en los procesos de tefiir

hilos y telas.
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e Confeccion: fabricacion de ropa u otros productos textiles a partir de
telas, hilos y accesorios determinando el tipo de prenda.

e Alta costura: es una produccion costosa 0 mejor denominada como
productos de lujo en una cantidad menor.

e No tejidos: produccién de telas directamente desde fibras in pasar
procesos de hilatura y tejeduria.

e Tejidos técnicos
Ropa Quirurgica.

Es la indumentaria que se va a llevar en el quiréfano, la cual esta
previamente esterilizada sea con vapor o con dxido de etileno. Esta indumentaria
tiene caracteristicas especiales para prevenir el paso de microorganismos desde el
equipo quirurgico al paciente y viceversa considerado como una faceta de control

del medio ambiente. (Velasco, Universidad Central del Ecuador, 2015)
Caracteristicas.
Durable y econdémico
Integra
Que sea ajustable al cuerpo
Confeccidn segin normas establecidas
Finalidad.

Proporciona barreras eficaces que eviten microorganismos patdgenos entre

paciente y médico, otorgando las caracteristicas de los materiales a ser utilizados.
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CAPITULO Il
METODOLOGIA Y DESARROLLO DEL PROYECTO
Estudio de mercado

El estudio de mercado permitid la identificacion de las necesidades, gustos
y preferencias de nuestros futuros clientes de la ciudad de Quito del sector sur de
la ciudad, dicho esto la informacidn recolectada por la investigacion se baso en un
estudio y cuantificacion que permita tomar decisiones, establecer la aceptacién de

precios, cantidad y productos ofertados por el proyecto.
Tipo de investigacion.

El presente proyecto, se basé en un disefio de investigacion no
experimental ya que nos permitié deliberadamente manipular las variables, pero
estas no se pueden alterar porque se baso en la interpretacion y observacion de los
hechos para ser analizados segun su informacion recolectada siendo este de
caracter transversal. En cuanto a los tipos de investigacion se utilizo la
exploratoria ya que permitié tener un acercamiento al problema antes
mencionado, facilitdé la comprension del problema, tener un detalle de la
percepcion de los clientes ademas informacion util y confiable para verificar la

factibilidad del producto en el mercado.

En la cual se aplicd la técnica de recoleccién de datos como: encuesta y

entrevista considerando el uso debido de estas herramientas.

De igual manera el estudio fue de forma cualitativa porque recopila datos
y cuantitativa porque datos numéricos considerando métodos de investigacion
como deductivo porque utilizd procedimientos de lo general a lo particular
mediante técnicas de recoleccion como la encuesta, para conocer los gustos,
preferencias y necesidades de los consumidores. EI método inductivo porque se
basé en la observacion y experimentacion de hechos para ir de lo particular a lo
general, es decir que se englobara a los distintos hospitales del Sur de Quito para
verificar el desabastecimiento de los productos en la zona y encontrar el porqué de

su situacion.
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Otro tipo de investigacion que fue aplicada es la investigacion descriptiva
ya que en la investigacion propuesta en el plan de negocios tuvo como finalidad la
produccion de ropa y accesorios quirargicos, que se enfocé al sur de la ciudad, la
cual se llevd a cabo mediante técnicas de recoleccion como la entrevista e
informes realizados por terceros, los cuales permitieron la obtencion de

informacion necesaria tomando en cuenta que fue un trabajo netamente de campo.
Fase 1

Recoleccion de datos: constituye una revision histérica y realizar encuestas

entorno al proyecto.
Fase 2

Analisis y descripcion: se realiz6 una contextualizacion del caso de estudio

y con una organizacion de dicha informacion.
Fase 3

Interpretacion: se interpreto los resultados obtenidos de las fases anteriores

y se realiz6 una evaluacién cualitativa y cuantitativa.
Variables y definicion operacional.

Dentro la investigacion a realizar sobre el desarrollo de un plan de
investigacion para la creacién de una productora y comercializadora de ropa
descartable que fue enfocada en el sector de la salud en la ciudad de Quito se
encuentra las siguientes variables tanto dependiente como independiente para el

problema establecido y antes mencionado:

Tabla No. 2. Variable de operacion

VARIAB TI DEF DIME INDI ] T
LE PO INICION NSIONES CADORES ECNICAS
Plan de Cu Segu Negoc Innov E
negocio antitativa n Jack io acion ncuesta
Fleitman un
plan de Proye Logro E
negocio se cto Comercial ncuesta
define como
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Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Técnicas de recoleccidon de datos.

La recoleccion de datos constituye una revision histérica que permite al

investigador tener una relacion directa y realizar observaciones, entrevistas y

encuestas entorno al proyecto que defina la necesidad y realidad del mercado.
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Mediante la observacion se identifica la carencia de negocios y conducta
en la relacion al entorno que elaboran o confeccionan este tipo de prendas en la

ciudad de Quito sector del sur y a su vez la adecuada ubicacién del negocio.

La informacion documental que permite informar sobre los hechos que han
pasado, es decir, informacion secundaria de fuentes externas como son:

publicaciones, archivos, documentos publicos, entre otros.

La entrevista permite el reconocimiento de datos informativos sobre la
necesidad y demanda que presentan las instituciones dedicadas a la actividad de
salud.

A través de la encuesta se pretende obtener la informacion y detectar
opiniones necesarias del sector sur de Quito mediante un cuestionario estructurado
de forma sencilla y clara enfocada a personal médico, personal de adquisiciones u
otro que mantenga contacto directo y proporcione la informacion necesaria al

estudio.

Todas estas técnicas permitiran evidenciar y analizar las variables que se

especifican en el problema de investigacion.
Técnicas estadisticas para el procesamiento de la informacion.

La informacion recolectada fue procesada en la herramienta de Excel
porque ayudd a realizar calculos precisos mediante operaciones basicas, graficas,
analisis, mantener una organizacién sencilla, esta herramienta nos ayudo a realizar
la encuesta y establecer los resultados de una forma agrupada y resumida.
También se utilizara la herramienta de Word porque me permite describir a detalle
toda la investigacion realizada y encontrada a través de la recopilacion de datos y
de esta forma presentar a detalle y de forma concisa toda la investigacién, para los
cuales ambas herramientas permitiran a tomar decisiones frente el estudio de caso

y presentacion de resultados.
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Instrumento de recoleccidon de datos.

La encuesta se complement6 con un instrumento, el cual es utilizado para
la recoleccion y registro de datos informativos. El cuestionario contiene preguntas
referentes a la ubicacién del Sur de Quito, demanda potencial, precios y tipos de
prendas que seran confeccionadas en la empresa J&W MEDIC vy las cuales fueron
de gran ayuda para enfatizar pardmetros dentro del negocio. (Ver Anexo A, By
C).

La entrevista se implementa como un instrumento, en el cual se utiliza
para recolectar informacion de forma cualitativa. El cual se basa de preguntas
abiertas relacionadas al enfoque del tema de un plan de negocio que se ubicara en
el Sur de Quito denominada J&W MEDIC, las cuales son de gran ayuda para

definir parametros del negocio. (Ver Anexo A)
Calculo de muestra.

La empresa J&W MEDIC quiere realizar un estudio con respecto a la ropa
descartable para lo cual necesita conocer el tamafio de la muestra la cual va a
aplicar la encuesta; dispone de la siguiente informacion acerca de nuestro
mercado, existen alrededor de 566 centros medicos en la provincia de Pichincha,
469 centros médicos dentro del Distrito Metropolitano de Quito y concentrados en
el norte de la ciudad se encuentran 89 centros médicos. La encuesta que se va a
realizar, va dirigida a los centros médicos que estan ubicados en el norte de Quito.
Con los datos obtenidos acerca de la poblacion objetivo (centros médicos) vamos

a calcular y a delimitar nuestra muestra.

Tabla No. 3 Célculo de la muestra

PRODUCTO ROPA Y ACCESORIOS QUIRURGICOS
PROVINCIA PICHINCHA 566
CANTON QUITO 469
SECTOR SUR 89

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Tabla No. 4 Porcentaje de error y nivel de confianza

INTERVALO DE NIVEL DE

CONFIANZA CONFIANZA Z ERRORe
99% 2,575 1%
95% 1,96 5%
90% 1,645 10%

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

N Z? p q
e2 (N -1+ Z¢2 p q

n-=

Donde:

n= muestra.

N= Total de la poblacién
Z= Porcentaje de seguridad
p= Proporcidn esperada
q=1-p (0,50)

e= Margen de error (5%)

89x% 196% x05* 0,5
0,052 (89 —1) +1,962 * 0,5 * 0,5
B 8547,56
"~ 0.2225 + 0,9604

85,4756
1.1829

n="172

n=

Tabulacién y analisis de datos

Luego del levantamiento de informacion en el Sector Sur de Quito
mediante el proceso del cuestionario, se procede a la tabulacién de datos con su
respectivo andlisis e interpretacion con cada una de sus graficas y con los

resultados obtenidos segun los entrevistados.
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1. ¢A qué tipo de institucion pertenece su establecimiento?

Tabla No. 5 Tabulaciéon — Tipo de institucion a la que pertenece su establecimiento

Variable Porcentaje  Cantidad
Hospitalaria 1% 1
Clinica 50% 36
Centro médico 49% 35
Total 72

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Pregunta 1 - resultados

50%
45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5% 4

0%

Hospitalaria Clinica Centro médico
B Porcentaje 1% 50% 49%

Gréfico No. 3 Representacion Gréfica — Tipo de institucion de salud
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Analisis e interpretacion:

Pregunta N° 1: se identifica que el 50% de la poblacion es de una
institucién denominada Clinica, el 49% corresponde a un tipo de establecimiento
denominado centro médico mientras que el 1% corresponde g una institucion

Hospitalaria.

El resultado indica que hay un gran porcentaje de centros de salud en los
cuales se puede ofertar la ropa descartable porque estos pertenecen al sector

privado.
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2. ¢Qué tipo de prendas utiliza con mas frecuencia?

Tabla No. 6 Tabulacion — Tipo de prendas que utiliza con mas frecuencia

Variable Porcentaje Cantidad
Desechable 90% 65
Reutilizable 10% 7
Total 72

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Pregunta 2 - resultados

Reutilizable

0% T

Grafico No. 4 Representacion Gréafica — Tipo de prendas
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Andlisis e interpretacion:

Pregunta N° 2: se identifica que el 90% de la poblacién estudiada utiliza

ropa descartable y el 10% de la poblacidn utiliza ropa reutilizable.

El resultado que indica nuestra investigacion es que hay un 90% de
probabilidad para ofertar la ropa descartable con lo cual generara un consumo
favorable con la existencia de nuestra empresa.

3. ¢Qué caracteristica es la mas importante a la hora de seleccionar su
proveedor?

Tabla No. 7 Tabulacion — Caracteristica mas importante a la hora de seleccionar su
proveedor

Variable Porcentaje Cantidad
Servicio al cliente 38% 27
Precio 24% 17
Flexibilidad de
compra 13% 9
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Calidad 26% 19
Disefios 0% 0

Total 72
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Pregunta 3 - resultados
40%
35%
30%
25%
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Servicio Precio Flexibilid | Calidad Disefios
al cliente ad de

compra
m Seriesl 38% 24% 13% 26% 0%

Gréfico No. 5 Representacion Gréafica — Caracteristica mas importante a la hora de seleccionar
el proveedor

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja

Fuente: Datos de la investigacion

Analisis e interpretacion:

Pregunta N°3: se identifica que el 38% de la poblacién estudiada tiende a
preferir el Servicio que se da al cliente para su compra, el 26% de la poblacion
prefiere la caracteristica de la Calidad, el 24% prefiere la caracteristica del precio
al momento de su compra, un 13% determina que la flexibilidad de compra es un
factor significativo y un 0% no determina el disefio para la compra de la ropa

descartable.

El resultado que indica la investigacién es que los consumidores en un
38% prefieren tener una buena atencién por parte del proveedor seguido de la

calidad y el precio como factores importantes al momento de su compra, mientras
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que otros usuarios no necesariamente reflejan al disefio como un factor importante

al momento de la adquisicion de la ropa descartable.

4. ¢En cual de los siguientes rangos se encuentra el precio que usted

paga por la compra de cada bata paciente?

Tabla No. 8 Tabulacion — Rango de precio que paga por la Bata Paciente

Variable Porcentaje Cantidad
$0.60a2$0.75 8% 6
$0.75a $1.00 32% 23
$1.00a$1.25 36% 26
$1.25a%1.50 24% 17
Total 72

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Pregunta 4 - resultados
40%
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W Seriesl 8% 32% 36% 24%

Gréfico No. 6 Representacion Grafica — Rango de precio que paga por la Bata Paciente
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Andlisis e interpretacion:

Pregunta N°4: se identifica que el 36% de la poblacion estudiada tiende a
pagar un valor de $1.00 a $1.25, seguido de un valor inferior de $0.75 a $1.00 que
asume un porcentaje del 32% de la poblacion estudiada, a su vez un 24% de la
poblacion paga entre $1.25 a $1.50 y para finalizar el 8% de la poblacién paga
entre $0.60 a $0.75 por el producto de la bata paciente.
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El resultado que indica la investigacion es que los consumidores por el
producto de la bata paciente en un 36% pagan $1.00 a $1.25 por el consumo de
dicho producto mientras que un 32% paga un valor inferior al anterior
comprendido entre el precio de $ 0.75 a $1.00 vy el resto de la poblacidn estudiada
pagan valores superiores o inferiores pero como consecuencia se establece que el
mejor precio y conveniente para el consumidor y vendedor es en un valor

intermedio entre los dos datos principales obtenidos del estudio.

5. Esta de acuerdo que nuestro establecimiento se encuentre en el sector

sur de la ciudad:

Tabla No. 9 Tabulacién — Lugar de establecimiento en el Sur de la ciudad

Variable Porcentaje Cantidad
Si 92% 66
No 8% 6
Total 72

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Pregunta 5 - resultados

Gréfico No. 7 Representacion Gréfica — Lugar de establecimiento en el Sur de la ciudad
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Andlisis e interpretacion:

Pregunta N°5: se identifica que el 92% de la poblacién estudiada acepta la

propuesta de establecer el negocio en el sur de Quito y el 8% no lo recomienda.
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El resultado que indica la investigacion es que los consumidores en un
92% prefieren tener mas cerca nuestro establecimiento para acceder a nuestros
productos y el 8% preferiria que nos ubiquemos en otro lugar de la ciudad de
Quito.

6. ¢Segun su opinion, cual es la mejor opcion para nuestro

establecimiento?

Tabla No. 10 Tabulacién — Mejor opci6n para nuestro establecimiento

Variable Porcentaje Cantidad
Villa Flora 28% 20
Quitumbe 43% 31
Guamani 21% 15
Cutuglahua 3% 2
Sin contestacion 6% 4
Total 72

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Pregunta 6 - resultados
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Gréfico No. 8 Representacidn Grafica — Mejor opcion para nuestro establecimiento
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Analisis e interpretacion:

Pregunta N°6: se identifica que el 43% de la poblacion estudiada prefiere
que nos ubiquemos en el sector de la Quitumbe, un 28% de la poblacion quiere
que nos ubiquemos en el sector de la Villa Flora seguido de un 21% que nos
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ubiquemos en el sector de Guamani y un 3% prefiere que nos ubiquemos en el
sector de Cutuglahua mientras que hay un 6% que no contesta a la pregunta por

una observacion a la anterior pregunta.

El resultado que indica la investigacién es que los consumidores en un
43% prefieren que nos ubiquemos en el sector de la Quitumbe y considerando
como segunda opcion a la zona de la Villa Flora y una tercera opcion a Guamani,
no hay tan buena acogida a la zona de Cutuglahua por lo que tiene un menor
porcentaje a comparacion de las demas, de igual forma se recalca que un 6% de la
poblacién no contesta a la pregunta ya que al tener una observacion a la pregunta
N°5 no debe ser contestada si la respuesta del consumidor daba a la opcion
negativa y no recomendaba la ubicacién en el sur de la ciudad de Quito se omitia

esta pregunta para su contestacion.

7. ¢Qué tipo de tela estima conveniente para la elaboracién del

vestuario?

Tabla No. 11 Tabulacién — Tipo de tela estimada convenientemente para la elaboracion
del vestuario

Variable Porcentaje Cantidad
Tela Cambrella 67% 48
Tela Anti fluido 24% 17
Tela no tejida 10% 7
Total 72

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Pregunta 7 - resultados
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Gréafico No. 9 Representacién Grafica — Tipo de tela que estima conveniente para la
elaboracion del vestuario

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja

Fuente: Datos de la investigacion

Andlisis e interpretacion:
Pregunta N°7: se identifica que un 67% de la poblacion estudiada requiere

del tipo de tela cambrella seguido de un 24% a la tela anti-fluido y un 10% a la

tela no tejida para su elaboracion.

El resultado que indica la investigacion es que mas del 50% de los
consumidores prefieren que nuestros productos se elaboren con tela cambrella por
ser de menor costo y mejor para su eliminacion, un 34% que se elabore con tela

anti-fluido y tela no tejida para la elaboracion de la ropa descartable.

8. ¢Qué color recomienda para la ropa descartable?

Tabla No. 12 Tabulacién — Color que recomienda para la ropa descartable

Variable Porcentaje Cantidad
Blanco 7% 5
Azul 35% 25
Verde 18% 13
Gris 1% 1
Celeste 39% 28
Total 72

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Pregunta 8 - resultados
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Gréfico No. 10 Representacion Gréfica — Color que recomienda para la ropa descartable
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Andlisis e interpretacion:

Pregunta N°8: se identifica que el 39% de la poblacién estudiada tiende a
preferir el color celeste para la ropa descartable seguido del 35% con el color azul,
el 18% de la poblacion prefiere el color verde, el 7% desea el color blanco y el 1%

considera que le color para la ropa descartable es el gris.

El resultado que indica la investigacion es que los consumidores en un
39% prefieren comprar la ropa descartable en un color celes y el 35% quiere en
azul siendo estos los colores de preferencia y principales para el vestuario, y
apenas el 26% de la poblacion estudiada la requieren de otro color como es el
verde, blanco y gris como otras opciones en el caso que no hubiese en los colores

principales de adquisicion.

9. ¢(Cuéntas veces al dia recomendaria por higiene el cambio de

vestuario?

Tabla No. 13 Tabulacién — Cantidad de veces que recomienda por higiene el cambio de vestuario

Variable Porcentaje Cantidad
1 vez al dia 53% 38
2 veces al dia 39% 28
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3 0 maés veces al dia 8% 6

Total 72

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Pregunta 9 - resultados
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Gréfico No. 11 Representacion Grafica — Cantidad de veces que recomienda por higiene el
cambio del vestuario

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja

Fuente: Datos de la investigacion

Andlisis e interpretacion:

Pregunta N°9: se identifica que un 53% de la poblacion estudiada prefiere
que haya un cambio al dia, un 39% que se cambien 2 veces al dia y apenas el 8%

de la poblacion se cambien 3 veces al dia y de ser posible mas veces.

El resultado que indica la investigacion es que los consumidores en un
53% prefieren cambiarse 1 vez al dia la ropa descartable y un 39% preferirian
cambiarse dos veces al dia para tener un poco mas de seguridad y evitar el
contagio de enfermedades mientras que un 8% preferirian cambiarse mas de 3
veces al dia la ropa descartable y tener una buena atencion entre paciente y

médico con la debida proteccion y seguridad ante el ambiente laboral.

10. ¢ Utiliza las redes sociales para adquirir la ropa hospitalaria?

Tabla No. 14 Tabulacién — Utiliza las redes sociales para adquirir la ropa hospitalaria

Variable Porcentaje  Cantidad
Si 89% 64
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No 11% 8

Total 72
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Pregunta 10 - resultados

No
11%

Grafico No. 12 Representacién Grafica — Utiliza las redes sociales para adquirir la ropa
hospitalaria

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja

Fuente: Datos de la investigacion

Andlisis e interpretacion:

Pregunta N°10: se identifica que el 89% de la poblacion estudiada
adquieren la ropa descartable por medio de las redes sociales y un 11% que no las

utiliza.

El resultado que indica la investigacion es que los consumidores en un
89% prefieren realizar o buscar sus compras por medio de las redes sociales ya
gue constantemente se promocionan y se utiliza la tecnologia para obtener
cualquier articulo mientras que un 11% no utiliza las redes sociales para la
busqueda de algunos articulos y tal vez prefieran la presencia del ofertante en sus
instalaciones y tener contacto directo.

11. ¢ Con qué frecuencia compra este tipo de ropa?

Tabla No. 15 Tabulacién — Frecuencia con la que compra este tipo de ropa

Variable Porcentaje Cantidad
Mensual 74% 53
Bimensual 17% 12
Trimestral 3% 2
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Semestral 7% 5

Total 72

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Pregunta 11 - resultados
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Gréfico No. 13 Representacion Gréfica — Frecuencia con la que compra este tipo de ropa
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Andlisis e interpretacion:

Pregunta N°11: se identifica que el 74% de la poblacion estudiada compra
mensualmente, un 17% adquiere la ropa descartable de forma bimensual seguida
de un 7% que adquiere semestralmente el vestuario y por ultimo compran

trimestralmente un 3%.

El resultado que indica la investigacion es que la mayoria de los
consumidores, es decir, que el 74% adquiere de forma mensual al ropa descartable
para su utilizacion en el centro de salud, otros las adquieren de forma bimensual
con un porcentaje del 17%, y una minoria la compra semestralmente y trimestral
ya que tienen un consumo exagerado de este tipo de ropa.

51



12. ¢ Qué volumen de compra maneja en su institucién por cada una de la

ropa descartable?

Bata medico T

Tabla No. 16 Tabulacién — Volumen de compra de bata médico

Variable Porcentaje  Cantidad
1 —5000 unid 93% 67
5000 — 10.000 unid 6% 4
10.000 — 15.000 unid 0% 0
15.000 — 20.000 unid 1% 1
Total 72

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Bata Médico - resultados
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Gréfico No. 14 Representacion Grafica — Volumen de compra de bata médico
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Andlisis e interpretacion:

Pregunta N°12 - Bata médico: se identifica que el 93% de la poblacion
estudiada compra una cantidad de 1 a 5.000 batas seguido de un 6% que compra
una cantidad de 5000 a 10.000 batas y el 1% compra una cantidad de 15.000 a
20.000 batas medico mientras que con el 0% correspondiente a una cantidad de
10.000 a 15.000 batas no se adquieren.
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El resultado que indica la investigacion es que mas del 90% de los
consumidores adquieren una cantidad de hasta 5.000 batas médicos por lo que una
minoria de consumidores adquiere mas de 5.000 hasta 15.000 batas pero no

constantemente por el gran volumen de adquisicion.

Bata paciente

Tabla No. 17 Tabulacién — Volumen de compra de la bata paciente

Variable Porcentaje Cantidad
1 —5000 unid 86% 62
5000 — 10.000 unid 6% 4
10.000 — 15.000 unid 4% 3
15.000 — 20.000 unid 4% 3
Total 72

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Bata paciente - resultados
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Gréfico No. 15 Representacion Grafica — Volumen de compra de bata paciente
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Analisis e interpretacion:
Pregunta N°12 — Bata paciente: se identifica que el 86% de la poblacion
estudiada adquiere una cantidad de 1 a 5.000 batas, un 6% adquiere una cantidad

de 5.000 a 10.000 batas seguido de un 4% para la cantidad de 10.000 a 15.000 y
15.000 a 20.000 batas paciente.
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El resultado que indica la investigacion es que los consumidores en un
86% prefieren adquirir una cantidad de hasta 5.000 batas y una minoria total al
14% de la poblacién compra una cantidad mayor a las 5.000 batas pacientes para

sus establecimientos de salud y su consumo.

Sébana plana

Tabla No. 18 Tabulacién — Volumen de compra de sabana plana

Variable Porcentaje Cantidad
1 —5000 unid 92% 66
5000 — 10.000 unid 3% 2
10.000 — 15.000 unid 3% 2
15.000 - 20.000 unid 3% 2
Total 72

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Sabana Plana - resultados
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Gréfico No. 16 Representacion Grafica — Volumen de compra de sdbana plana
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Analisis e interpretacion:

Pregunta N°12 — S&bana plana: se identifica que el 92% de la poblacion
estudiada adquiere una cantidad de 1 a 5.000 sabanas, seguido de un 3% para la
cantidad de 5.000 a 10.000 sébanas, un 3% con la cantidad de 10.000 a 15.000
sébanas y finalmente de un 3% que adquiere una cantidad de 15.000 a 20.000
s&banas planas.

54



El resultado que indica la investigacion es que los consumidores en un
92% y siendo una gran mayoria prefieren adquirir una cantidad de hasta 5.000
sabanas planas y la otra diferencia de la poblacién adquieren una cantidad
superior a 5.000 sébanas para su consumo interno dentro de la institucion de

salud.

Overoles o traje de bioseguridad

Tabla No. 19 Tabulacién — Volumen de compra de overoles o trajes de bioseguridad

Variable Porcentaje Cantidad
1 —5000 unid 92% 66
5000 — 10.000 unid 0% 0
10.000 — 15.000 unid 4% 3
15.000 — 20.000 unid 4% 3
Total 72

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Overoles - resultados
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Grafico No. 17 Representacion Gréafica — Volumen de compra de overoles o trajes de
bioseguridad

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja

Fuente: Datos de la investigacion

Andlisis e interpretacion:

Pregunta N°12 — Overol o traje de bioseguridad: se identifica que el 92%
de la poblacion estudiada adquiere una cantidad de 1 a 5.000 overoles, seguido de
un 4% para la cantidad de 10.000 a 15.000 overoles y un 4% con la cantidad de
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15.000 a 20.000 overoles, finalmente de un 0% de la poblacion que no adquiere la
cantidad de 5.000 a 10.000 overoles.

El resultado que indica la investigacion es que los consumidores en un
92% vy siendo una gran mayoria prefieren adquirir una cantidad de hasta 5.000
overoles y la otra diferencia de la poblacion adquieren una cantidad superior a
5.000 overoles para su consumo interno dentro de la institucion de salud que

determina un porcentaje igualitario al 4%.

Funda de almohada

Tabla No. 20 Tabulacién — VVolumen de compra de las fundas de almohada

Variable Porcentaje Cantidad
1 -5000 unid 92% 66
5000 — 10.000 unid 3% 2
10.000 — 15.000 unid 4% 3
15.000 — 20.000 unid 1% 1
Total 72

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Fundas de almohada - resultados
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Grafico No. 18 Representacion Grafica — Volumen de compra de las fundas de almohada
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Andlisis e interpretacion:

Pregunta N°12 — Fundas de almohada: se identifica que el 92% de la
poblacion estudiada adquiere una cantidad de 1 a 5.000 fundas de almohadas,
seguido de un 4% para la cantidad de 10.000 a 15.000 fundas de almohadas, un
3% con la cantidad de 5.000 a 10.000 fundas de almohadas y finalmente el 1%
que adquiere una cantidad de 15.000 a 20.000 fundas de almohadas.

El resultado que indica la investigacién es que los consumidores en un
92% y siendo un gran porcentaje prefieren adquirir una cantidad de hasta 5.000
fundas de almohadas y la otra diferencia de la poblacién adquieren una cantidad
superior a 5.000 fundas de almohadas para su consumo interno dentro de la

institucion de salud dando un total del 8%.

Gorro con tira

Tabla No. 21 Tabulacién — Volumen de compra de las Gorro con tiras

Variable Porcentaje Cantidad
1 —5000 unid 83% 60
5000 — 10.000 unid 8% 6
10.000 — 15.000 unid 7% 5
15.000 - 20.000 unid 1% 1
Total 72

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Gorro con tiras - resultados
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Grafico No. 19 Representacion Gréfica — Volumen de compra de Gorro con tiras
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Andlisis e interpretacion:

Pregunta N°12 — Gorro con tiras: se identifica que el 83% de la poblacion
estudiada adquiere una cantidad de 1 a 5.000 gorros con tiras, seguido de un 8%
para la cantidad de 5.000 a 10.000 gorros con tiras, un 7% con la cantidad de
10.000 a 15.000 gorros y finalmente de un 1% que adquiere una cantidad de
15.000 a 20.000 gorros con tiras.

El resultado que indica la investigacién es que los consumidores en un
83% y siendo un porcentaje significativo prefieren adquirir una cantidad de hasta
5.000 gorros con tiras y la otra diferencia de la poblacién adquieren una cantidad

superior a 5.000 gorros para su consumo interno dentro de la institucion de salud.
Andlisis de datos de la Entrevista

1. ¢Qué tipo de tela cree usted que se deberia utilizar en las prendas, para dar

una atencion adecuada al paciente?

Entrevistado 1: Para las prendas que se utilizan en cuanto hace referencia a
la salud del ser humano es aconsejable que sea una que brinde una barrera de

seguridad o de antifluido y no permita el traspaso de anticuerpos.

Entrevistado 2: A mi criterio considero que se debe utilizar tela descartable

para lograr una mejor atencidn en cuestion de higiene.

2. ¢Cuan importante es el modelo o el disefio de las prendas que utiliza tanto

el personal, como el paciente?

Entrevistado 1: Bueno, reflejandose la pregunta al profesional seria
recomendable que utilice una prenda enteriza o completa es decir desde un gorro
quirdrgico hasta el calzado a utilizar para que garantice su bienestar mientras que
a un paciente dependiendo el caso debe ser de facil acceso a la parte del chequeo
que vaya a realizarse, es decir que sea manejable y disponible de sacar o acceder a

la prenda.
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Entrevistado 2: Considero que el disefio debe ir acorde al area de salud que

se va atender, existen casos diferentes con respecto a virus y bacterias.

3. A su opinién, (Que es mas factible utilizar prendas descartables o

reutilizables segun los procesos de salud?

Entrevistado 1: A mi opinion personal se pueden utilizar los dos tipos de
prendas segun el caso o tipo de servicio que requiera como por ejemplo si solo es
un chequeo rutinario el profesional utiliza su uniforme y el paciente una bata
reutilizable o desechable, pero en el caso de algin procedimiento quirdrgico o
donde se mantenga una interferencia de otro tipo de contaminantes es preferible
utilizar una prenda de un solo uso para garantizar la salud del paciente y del

profesional.

Entrevistado 2: Considerando los procesos de salud es factible que sea

descartable para evitar riesgos de contagio de enfermedades.

4. ¢Cuanto influye los costos para el centro de salud, al momento de adquirir

la ropa descartable o la ropa reutilizable?

Entrevistado 1: Con referencia a la reutilizable se refleja en costos de
mantenimientos de equipos, suministros y esterilizacion de los mismos y personal
gue manejan este tipo de productos mientras que la desechable se basan en una

sola compra y un gasto para la empresa.

Entrevistado 2: Influye en poca aportacion con respecto al area de salud
publica, ya que no cuentan con el material adecuado para dar una Optima atencion

al usuario y optan por ropa reutilizable.

5. ¢Por qué es importante al momento de desarrollar un proceso quirurgico,

utilizar prendas descartables en vez de prendas reutilizables?

Entrevistado 1: ES importante porque en un proceso quirdrgico es mas
facil desechar un producto contaminado ya que no es tan aconsejable reutilizar

porque si no hay una buena esterilizacion esto provocard amenazas al usuario.
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Entrevistado 2: Para poder evitar cualquier contagio o infeccion porque

son areas con mas probabilidad de riesgo en la salud.
Informe

Mediante la entrevista a dos entidades de salud del sector sur de la ciudad
de Quito y conocedores sobre el tema comercializacion y utilizacion del producto
a diario realizadas el dia 2 y 9 de octubre del presente afio y con duracién de no
poco mas de 5 minutos se llega a una interpretacion de que la utilizacion de la
ropa descartable para el sector de la salud es de gran importancia para todos los
que realizan una operacion o procedimiento médico ya que este permita una
barrera protectora contra fluidos o cualquier tipo de contaminante, por lo que una
buena estrategia con recursos necesarios para lograr los procedimientos garantiza
la proteccion de los usuarios permitiendo ser una fortaleza de comercializar el
producto en dicho sector. Al igual que el tema de la produccion o fabricacion de la
ropa descartable la empresa debe tener muy en cuenta el riesgo de que el producto
quede con fallas y por ello se debe analizar el o los procesos de produccion
garantizar el acabado del producto y ofrecer un producto calidad al consumidor,
de igual manera si hay una variacion de modelos el consumidor tendra que
escoger el més efectivo y evite inconvenientes con el tipo de servicio que prestan
segun su actividad econémica, por lo que los entrevistados prefieren tener una

variedad de prendas a escoger en el momento de compra.

Segun lo analizado a los entrevistados también hacen referencia a que
utilizar prendas de un solo uso es méas seguro para su salud y economiza en cierta
parte el factor econdmico de la empresa, ya que dicen que el reutilizar ropa en el
sector de la salud mantiene un gras costo para la empresa y porque hacen
referencia a que no solo una compra sino un pago a varios proveedores para
volver a utilizar sus prendas de seguridad durante el trabajo. También hacen
referencia a la importancia de utilizar ropa quirtrgica dentro de un quiréfano
porgue es un sitio de restricciones donde realizan operaciones o cirugias y se pone
en juego la vida de un paciente deben cumplir condiciones de asepsia controladas,

asi como especificaciones sin cambio alguno impuestas por la regla técnica
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aséptica con el objetico de disminuir el riesgo de contaminacion de agentes

microbacterianos durante los procesos de atencion a los usuarios.

Plan de negocios
Plan organizacional

Descripcion de la empresa.

J&W MEDIC es una empresa dedicada a la elaboracion de prendas
descartables, fundada en la ciudad de Quito y ubicada en el sector de la Quitumbe;
cabe resaltar que el negocio inicia con la representante legal, la Sra. Jenniffer
Guallpa. Iniciando sus actividades con bata médico y bata paciente para luego
seguir con sabanas planas y con elastico, gorros quirargicos, overoles o trajes de
bioseguridad, zapatones entre otros, provocando asi un amplio avance de

productos.

La empresa contara con 5 personas, dentro de ellas el gerente de la
empresa, y el personal que cumplira con la funcion de produccién dentro del taller
donde se elaborara las prendas antes mencionadas. El producto que se elaborara es
100% ecuatoriano, calidad y disefio acorde a la exigencia del mercado
comprometiéndonos a los tiempos de entrega establecidos entre el cliente y

emprendedor.

J&W MEDIC.

Tabla No. 22 Datos de la empresa

Descripcion empresarial

Razon social J&W Medic

Nombre comercial Confecciones J&W

RUC 1722875265001

Direccion Av. Amaru Nan y Lira Nan
Provincia Pichincha

Ciudad Quito

Sector Quitumbe

Teléfono 0998591894 - (02) 3071098
Representante legal Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fecha de creacion de la 01 de Agosto del 2020
empresa

Actividad Econémica Fabricacién de prendas descartables

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Logotipo:

El logotipo es un disefio grafico que sirve para denotar el simbolo de la
marca y el nombre de la empresa, el cual es diferente de otras empresas que se
dedican a lo mismo u otras actividades.

Gréfico No. 20 Logo de J&W Medic
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Slogan:

El slogan es una frase corta y sencilla que apoya y refuerza la marca de la

empresa, dando valor o resaltando una caracteristica esencial hacia el producto.

La salud, en tus manos.

Analisis FODA.

La ejecucion del analisis FODA presenta los aspectos positivos y
negativos que afecten al negocio.
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Campelendia,
Precios del mercado.
Lealtad de los clientes,

Grafico No. 21 Anélisis FODA
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Matriz de analisis FODA.

La matriz FODA presenta la combinacién de nuestro anélisis FODA y el

cémo podremos aprovechar estos factores a favor del negocio.

Fortaleza ¥ Oportunidoad | Debilidad y Oportunidad
Produccion acorde 2 las | Day conacimivnto de los
necesidades de lox Cproductos y marea por medios
consumidores, comunicitivos,
Posiclonamiento de Ia empresa | Generar contratos con
mediante ka calidad y Ia Centidades pablicas,
matorie prises. Amplincion del mercado.
Capacitucion de los distintos

v de sanidnd

Sucursales u futuros,

Fortalezn y Amenazi

Contracrestat In competencin | Lebilidad y Amenuza

con la calidad y servicio de Realizar visitas o los
primera. ! tdores ofreciendo los
Los precios se establecerin bajo productos con extrategias
uns equidad competitiva y positivas para by empresa.
busados on bn infravstructura, Desarvollar planes de

El servicio de post-venta erecimiento para el negocio.
estublecerd unn concccion con los

consumidores.

L innovacion permitira
seutralizar a los productos
Auatitutos.

Grafico No. 22 Matriz FODA
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Filosofia empresarial.

La filosofia empresarial de J&W Medic representa el distintivo de la
misma con la sociedad, mediante elementos informativos al publico sobre aquello

que presenta la empresa a un corto y largo plazo.
Mision.

Elaborar ropa descartable de calidad, a un precio competitivo que le
permita a la empresa diferenciarse de los demas competidores, obteniendo
resultados favorables y reconocimiento dentro del mercado respetando todas las

normas de bioseguridad y reglamentos
Vision.

J&W Medic tiene como visidén para este 2025, ser reconocida a nivel
nacional como el mayor productor y distribuidor de ropa e insumos medicos con
apoyo de sucursales, ofreciendo y cumpliendo con las necesidades del

consumidor.
Valores y principios.

Responsabilidad: compromiso dentro de la organizacion entre consumidor,

proveedor y empresario, a fin de cumplir los cronogramas y metas establecidas.

Respeto: todos los integrantes deben ser respetados y respetar a los demas

por su edad, raza, género, religion y estrato social.

Integridad: todo integrante deben ser personas integras en el desarrollo de

sus labores cotidianas.

Puntualidad: tener consideracion, compromiso y obligaciones con el

tiempo de los socios, proveedores, clientes, asi como también de los trabajadores.

Solidaridad: generar compafierismo y un clima de amistad para cumplir

con las metas establecidas por la empresa.
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Gratitud: dar las gracias por el esfuerzo, por el tiempo empleado e ideas

para llegar a los resultados prometidos por la organizacién.

Equidad: otorgar a cada uno de los trabajadores criterios ciertos y

razonables que permitan un aporte satisfactorio al negocio.

Perseverancia: levantarnos y luchar en contra de las dificultades que se

puedan presentar dentro de a organizacion.

Honestidad: la empresa tiene la obligacion de ser transparente y honesta
con los clientes, trabajadores, proveedores y competencia para que pueda alcanzar
una buena reputacion.

Estructura organizacional.

Gerente

Contabilidad 4

I ¢ 1

Adquisiciones Produccion Ventas
Corte Confeccion Acabado
Operador 1 +— Operador |

Operador 2 — Operador 2

1 Operador 3

Gréfico No. 23 Organigrama de J&W Medic
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Distribucion de puestos.

En la empresa J&W Medic, detalla los puestos de trabajo el cual tiene una
gran importancia debido a que se establecen las funciones del personal por
individual seglin el cargo a llevar, garantizando la elaboracion de nuestros
productos y superando las expectativas de nuestros consumidores. A
continuacion, se detalla los puestos de trabajo:

65



Tabla No. 23 Funciones del cargo Gerente General

IDENTIFICADOR DEL CARGO

NOMBRE DEL CARGO: Gerente General
PUESTO: Gerencia
NUMERO DE CARGOS: 1
REPORTA A (NOMBRE DEL
CARGO): T

OBJETIVO PRINCIPAL

Asegurar el normal y eficiente desarrollo de las areas de la empresa, a través de una
adecuada gestion administrativa.

FUNCIONES DEL CARGO:
a) Coordinar los objetivos empresariales
b) Organizar la estructura de empresa, funciones y los cargos.
c) Dirigir la empresa, tomar decisiones, supervisar y ser un lider.
d) Coordinar reuniones referentes a la empresa.

e) Coordinar con los demas departamentos aspectos positivos y negativos de la
empresa.

f) Firmar contratos, acuerdos, convenios, entre otros documentos.
g) Establecer comunicacion interna y externa para lograr los objetivos empresariales.
h) Desarrollar todas las funciones a su cargo.

COMPETENCIAS:

Pensamiento critico y l6gico Seguridad y responsabilidad
Puntualidad Capacidad de organizacion
Autocontrol Trabajo en equipo

Iniciativa Orientacién a la mejora continua

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Tabla No. 24 Funciones del cargo de Jefe Contable

IDENTIFICADOR DEL CARGO

NOMBRE DEL CARGO: Jefe de contabilidad
PUESTO: Contabilidad
NUMERO DE CARGOS: 1
REPORTA A (NOMBRE DEL Gerente General
CARGO):

OBJETIVO PRINCIPAL

Supervisar y coordinar el registro contable de las operaciones, asi como la elaboracion
de los estados financieros, aspectos tributarios.
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FUNCIONES DEL CARGO:
a) Planificar, dirigir y coordinar las labores contables con entidades publicas y
privadas.
b) Mantener actualizada la informacién financiera de la empresa.
c) Elaborar y presentar los estados financieros de la empresa.
d) Realizar declaraciones al SRI.
e) Presentar informes acordes a reuniones establecidas por la empresa.
f) Manejo de dinero, cheques, cuentas bancarias para los gastos necesarios que implica
la empresa.
g) Supervisar las compras y aprobar la adquisicion.
h) Desarrollar todas las funciones a su cargo.

COMPETENCIAS:

Pensamiento critico y légico Seguridad y responsabilidad
Puntualidad Capacidad de organizacion
Autocontrol Trabajo en equipo

Iniciativa Orientacion a la mejora continua

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
Tabla No. 25 Funciones del cargo Asistente de Compras

IDENTIFICADOR DEL CARGO

NOMBRE DEL CARGO: Asistente de compras
PUESTO: Adgquisiciones
NUMERO DE CARGOS: 1
REPORTA A (NOMBRE DEL -
CARGO): Contabilidad

OBJETIVO PRINCIPAL

Supervisar las compras que mantenga la empresa con la finalidad de optimizar los
recursos.

FUNCIONES DEL CARGO:
a) Busqueda de recursos necesarios y negociaciones con proveedores.
b) Andlisis de precios de la materia prima u otros insumos.
c) Control de calidad de la materia prima y/o insumos.
d) Control de documentos habilitantes de compra de la materia prima.
e) Estar pendiente del inventario para verificar el stock de la materia prima.
f) Realizar informes de las compras y negociaciones.
g) Cumplir con fechas establecidas para los procesos contables.
h) Evaluar a los proveedores para las futuras compras.
i) Recibir cotizaciones, 6rdenes de compra y efectuar devoluciones de ser necesario.
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J) Desarrollar todas las funciones a su cargo.
COMPETENCIAS:

Pensamiento critico y légico Seguridad y responsabilidad
Puntualidad Capacidad de organizacion
Autocontrol Trabajo en equipo

Iniciativa Orientacion a la mejora continua

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Tabla No. 26 Funciones del cargo Jefe de Produccién

IDENTIFICADOR DEL CARGO

NOMBRE DEL CARGO: Jefe de produccion
PUESTO: Produccién
NUMERO DE CARGOS: 1
REPORTA A (NOMBRE DEL Gerencia
CARGO):

OBJETIVO PRINCIPAL

Proveer, organizar, controlar las areas de produccion, con excelencia y el uso adecuado
de los recursos dentro de las instalaciones.

FUNCIONES DEL CARGO:
a) Mantener la comunicacion entre gerentes y el personal para el desarrollo de las
actividades de produccion.

b) Garantizar las responsabilidades de los trabajadores y mantener un buen ambiente
laboral.

c) Aprovechar todos los recursos y optimizar la materia prima, insumos y suministros.
d) Proponer compras, mantenimiento de maquinaria, insumos y suministros.
e) Programar las actividades de produccion (entregas, recibos, mantenimientos).
f) Presentar informes acordes a la produccion.
g) Evaluar el desempefio laboral.
h) Organizar capacitaciones acordes al funcionamiento de la maquinaria y equipos.
i) Mejorar el flujo de los procesos y actividades para eliminar errores.
J) Optimizar el espacio industrial dependiendo a la infraestructura.
k) Desarrollar todas las funciones a su cargo.
COMPETENCIAS:

Pensamiento critico y légico Seguridad y responsabilidad
Puntualidad Capacidad de organizacion
Autocontrol Trabajo en equipo

Iniciativa Orientacién a la mejora continua

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Tabla No. 27 Funciones del cargo Operador Cortador

IDENTIFICADOR DEL CARGO

NOMBRE DEL CARGO: Operador Cortador
PUESTO: Corte
NUMERO DE CARGOS: 2
REPORTA A (NOMBRE DEL .,
CARGO): Jefe de Produccion

OBJETIVO PRINCIPAL

Asegurar el normal uso de la maquinaria y eficiente desarrollo del corte de prendas
dentro del area de produccion.

FUNCIONES DEL CARGO:
a) Interpretar la ficha del producto y cumplir con el proceso de marcado y corte.
b) Realizar el tizado y tendido de la tela, optimizando el material.

c) Preparar la maquinaria y herramientas para su uso adecuado al momento del
proceso.

d) Respetar las normas de seguridad personal, industrial y del ambiente.
e) Cumplir con los estandares de calidad y tiempo.
k) Desarrollar todas las funciones a su cargo.

COMPETENCIAS:

Pensamiento critico y ldgico Seguridad y responsabilidad
Puntualidad Capacidad de organizacion
Autocontrol Trabajo en equipo

Iniciativa Orientacion a la mejora continua

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Tabla No. 28 Funciones del cargo Operador de confeccion

IDENTIFICADOR DEL CARGO

NOMBRE DEL CARGO: Operador de confeccion
PUESTO: Confeccion
NUMERO DE CARGOS: 3
REPORTA A (NOMBRE DEL Jefe de Produccion
CARGO):

OBJETIVO PRINCIPAL

Asegurar el normal uso de la maquinaria y eficiente desarrollo de la confeccién de las
prendas dentro del area de produccion.
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FUNCIONES DEL CARGO:
a) Interpretar la ficha del producto y cumplir con el proceso de costura.
b) Respetar el ciclo de costura manteniendo la calidad y normas de produccion.
c) Preparar la maquinaria y herramientas para su uso adecuado al momento del
proceso.
d) Interpretar las funciones de las maquinarias, especificaciones técnicas para el no
alterar el proceso de produccion.
e) Analizar las caracteristicas del disefio o prototipo.
f) Mantener el lugar de trabajo limpio y ordenado.
g) Respetar las normas de seguridad personal, industrial y del ambiente.
h) Seleccionar los insumos y suministros para la produccion requerida.
i) Llevar un control de la produccion diaria.
j) Desarrollar todas las funciones a su cargo.

COMPETENCIAS:

Pensamiento critico y légico Seguridad y responsabilidad
Puntualidad Capacidad de organizacion
Autocontrol Trabajo en equipo

Iniciativa Orientacién a la mejora continua

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Tabla No. 29 Funciones del cargo Auxiliar de Calidad y Bodega

IDENTIFICADOR DEL CARGO

NOMBRE DEL CARGO: Auxiliar de calidad y bodega
PUESTO: Acabado
NUMERO DE CARGOS: 1
REPORTA A (NOMBRE DEL

CARGO): Jefe de produccion

OBJETIVO PRINCIPAL

Asegurar el control de calidad y la mejora de las prendas dentro del area de produccion
para su finalizacion y entrega.

FUNCIONES DEL CARGO:
a) Tomar de decisiones sobre los procesos de costura que determinan la calidad del
producto.
b) Detectar errores en el desarrollo del material, maquinaria y herramientas.
c) Realizar seguimiento a los procesos de produccion.
d) Guardar la produccion en bodega.
e) Procurar que haya stock de la produccién.
f) Llevar un control de la produccion y de materiales.
g) Mantener en orden la produccion y por separado cada una de los productos.
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h) Desarrollar todas las funciones a su cargo.
COMPETENCIAS:

Pensamiento critico y légico Seguridad y responsabilidad
Puntualidad Capacidad de organizacion
Autocontrol Trabajo en equipo

Iniciativa Orientacion a la mejora continua

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Tabla No. 30 Funciones del cargo Vendedor

IDENTIFICADOR DEL CARGO

NOMBRE DEL CARGO: Vendedor
PUESTO: Ventas
NUMERO DE CARGOS: 1
REPORTA A (NOMBRE DEL

CARGO): Jefe de produccion y Gerencia

OBJETIVO PRINCIPAL

Cumplir con los objetivos empresariales, destacar la productividad e implicacion en
todo el proceso comercial a través de una adecuada gestion administrativa.

FUNCIONES DEL CARGO:
a) Conocer a profundidad las caracteristicas del producto.
b) Asesorar a los clientes con sus necesidades por medio de nuestros productos.
c) Vender y hacer conocer a nuestro producto.
d) Buscar a nuevos clientes y fidelizarlos.
e) Brindar el servicio post-venta.
f) Entregar informe sobre su desempefio y ventas.
g) Desarrollar todas las funciones a su cargo.

COMPETENCIAS:

Pensamiento critico y légico Seguridad y responsabilidad
Puntualidad Facilidad de palabra
Autocontrol Trabajo en equipo

Iniciativa Orientacién a la mejora continua

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Estudio técnico
Analisis del sector y entorno empresarial.

Macro localizacion.

Dentro del proyecto se decide que el negocio se encuentre en el pais del
Ecuador, en la provincia de Pichincha, en el canton de Quito, la ciudad esta
limitada al norte por la provincia de Imbabura, al sur con la provincia de
Cotopaxi, al este la provincia de Napo y finalmente al oeste la provincia de Santo

Domingo de los Tsachilas.
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Grafico No. 24 Macro localizacion

Elaborado por: Gobierno de la Provincia de Pichincha. Plan de Desarrollo y Ordenamiento
Territorial

Fuente: Datos de la investigacion

Micro localizacion.

La empresa o el negocio deberan situarse en la posicion estratégica, y
como se menciond anteriormente debera estar situada en el lugar de acogida para
los clientes y proveedores. Como el tamafio del mercado el cual es amplio ya que
abasteceremos a todo el sector del sur de la ciudad de Quito y de ser posible cubrir

el sector norte 0 expandirnos mas alla de los limites establecidos al inicio del
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proyecto, de igual manera el lugar de ubicacion deberd ser eficiente para

comercializar el producto a nuestros clientes.

La empresa debera aprovechar los aspectos econdmicos, geograficos,
técnicos y sobre todo la infraestructura que este tendra segun la ubicacion.
Entonces la localizacion de nuestro proyecto serd el sector de la Quitumbe, ya
que, en el presente estudio enfatiza que esta ubicacion es proporcionalmente
favorable para nuestro negocio tanto para nuestros clientes como para nosotros

COmo empresarios.
J&W Medic toma en cuenta aspectos como:

e Seguridad vial

e Caminosy transporte

e Servicios Basicos

e Actividades economicas del sector
¢ Infraestructura

e Proveedores

e Mano de obra

Mediante la investigacion los factores a ser analizados para la localizacion
de nuestro negocio se otorgara una calificacion el cual este tiene un valor que
beneficiara o perjudicara la implementacion, por lo que de todas las opciones el
mejor lugar de localizacion sera el que presente un mayor porcentaje de viabilidad

del negocio
Alternativas:

e VillaFlora
e Quitumbe
e Guamani

e Cutuglahua

Calificacion:
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Baja Intermedio Alta
0-3 4-7 8-10

Tabla No. 31 Comparacion de factores - Método de factor ponderado

VillaFlora  Quitumbe Guamani Cutuglahua

Factores Porcentaje 1 5 3 4
Seguridad Vial 14% 10 10 8 7
Caminos y 12% 10 10 8 8
transporte
Servicios 10% 10 10 9 7
Basicos
Actividades
econdémicas del 25% 8 9 5 5
sector
Infraestructura 16% 7 9 8 6
Proveedores 13% 8 8 8 8
Mano de obra 10% 5 8 9 9
Total 8.26 9.13 7.45 6.79

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

ALTERNATIVA 1 Villa Flora: (0.14x10) + (0.12x10) + (0.10x10) +
(0.25x8) + (0.16x7) + (0.13x8) + (0.10x5) = 8.26

ALTERNATIVA 2 Quitumbe: (0.14x10) + (0.12x10) + (0.10x10) +
(0.25x9) + (0.16x9) + (0.13x8) + (0.10x8) = 9.13

ALTERNATIVA 3 Guamani: (0.14x8) + (0.12x8) + (0.10x9) + (0.25x5) +
(0.16x8) + (0.13x8) + (0.10x9) = 7.45

ALTERNATIVA 4 Cutuglahua: (0.14x7) + (0.12x8) + (0.10x7) + (0.25x5)
+(0.16x6) + (0.13x8) + (0.10x9) = 6.79

Este lugar ha sido escogido en base a una matriz de calificacion por el
método de factores ponderado, entre varios lugares tentativos para la localizacion
de la empresa, por lo cual se presenta nuestra micro localizacion en el sector de la

Quitumbe como mejor alternativa para nuestra localizacién del proyecto.
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Grafico No. 25 Micro localizacion
Elaborado por: Google Maps
Fuente: Datos de la investigacion
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Anélisis de la competencia.

Tabla No. 32 Comparacion de la competencia

Empresa/ oo g0 AN ltexnsumos 48 RIC MEDIC
istica Dactorarma HIS\VE e E’Fa
caracteristica Rl EEE ; UEMUP.\\‘L ~~~~~ S (eXLIes es armed
RUC 1792319935001 1792552397001 1002488235001 1307473528001 1710325992001
Eduardo Kingman
OE7-254y . .
Autopista General Sebastian de Benalcazar 170705 - Quito 170126 E:gtr(])lcr:]gn:o/ %Lgtl?)é Pichincha / Quito /
Ubicacién  Rumifiahui. Puente  OE7-264 y Autopista 170111 - Sector ) Cotocollao /
A ) Cipreses n61- 48y de ..
4. Valle de los General Rumifahui. Guamani Cipreses lote 19y A
. . los Helechos
Chillos. Quito-
Ecuador
Fabrlcgcmn de preﬂdas Servicios de apoyo a la
de vestir de telas tejidas, . .
" fabricacion de Venta al por mayor Actividades de
Venta al por mayor de telas no tejidas, entre A . .
. maquinaria para la de instrumentos, confeccion a la
Actividad de otros productos otras, para hombres, L ) . )
.y . . e , preparacion, dispositivos, medida de prendas
economica diversos para el mujeres, nifios y bebes: e . 1 .
. elaboracion y acabados materiales medicosy de vestir (costureras,
consumidor. pantalones, faldas, . . L
i , de fibras, hiladosy  quirdrgicos, dentales. sastres).
camisetas, etcétera de .
i textiles.
ropa exterior.
Targeto
segmento de Medio y alto Medio y alto Medio y bajo Medio y alto Medio y alto
mercado
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Ropa de proteccion Ropa médica

Ropa descartable Material medico y Ropa descartable

Producto N
descartable descartable quirurgico
Se establece segun . Se establece segun la  Se establece segun la  Se establece segun
. , Se establece segun la ; ) .
Precio la cantidad de : SP cantidad de cantidad de la cantidad de
S cantidad de adquisicion. N R S
adquisicion. adquisicion. adquisicion. adquisicion.
La informacion en Cuenta con dos Cuenta con un No solo se dedicaala No solo se dedica a
Atributo  las redes sociales es sucursales en las programa pequefio de confeccion si no la confeccion si no
clave adecuada e provincias principales  venta de uniformes de también insumos también insumos
informativa. (Quito - Guayaquil). trabajo operario. médicos. médicos.
. La difusion de la Ladifusionde la  El tiempo de entrega
Desventaja . - . . - . )
clave informacion on-line no  informacion on-line no siempre es
es la adecuada. no es la adecuada. puntual.

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Anélisis de proveedores.

Tabla No. 33 Comparacion de proveedores

- Almacenes
‘E CD Joseé Puebla

Repulblica 0e3-148 Oe'y Quimiag Teléfono: 306-0004

Empresa /
caracteristica
RUC 1709299943001
Pichincha / Quito /
Ubicacion Rumipamba / Av. De la
Veracruz.
Target o
segmento de Medio y alto
mercado
Producto Hilos, Telas, Lanas, etc.
. Venta al por mayor de
Actividad )0 hilados), lanas y
econdémica

Atributo clave

Desventaja
clave

tejidos (telas).

La informacion en las
redes sociales es
adecuada e informativa.

Precios altos en no
temporadas necesarias.

Yukitex C.A.

1700663949001
Av. Pedro Vicente
Maldonado S24-110y
ajpsur@ajp.com.ec

Medio y alto

Hilos, Telas, Lanas, etc.

Venta al por mayor de otros
productos diversos para el

consumidor.

Cuenta con sucursales en las

provincias principales.

Aumento de competidores.

1790274721001

El Batan Av. Eloy Alfaro
N32-630 y Bélgica Quito -

Ecuador (02) 254-6916

Medio y alto

Maquinas Textileras
Venta al por mayor de
maquinas herramienta

controladas o no por

computadora para la

industria textil, incluye la
venta al por mayor de sus

partes y piezas.

La informacion en las redes

sociales es adecuada e
informativa.

El tiempo de entrega no
siempre es puntual.

Av. Pedro Vicente
Maldonado S52-203,
Quito 170126

Medio y alto

Suministros de papeleria

Distribucién al por mayor
y menor de suministros de

oficina, material escolar,
articulos de bazar, listas
de atiles completas.

La informacion en las
redes sociales no es
adecuada.

Av. Pedro Vicente
Maldonado S57 - 67 y
Pasaje Arpi. Quito -
Ecuador 0983832630

Medio y alto
Suministros de papeleria

Variedad de productos,

Gtiles escolares, laminas

educativas, suministros

de oficina, productos de
bazar.

La informacion en las
redes sociales no es
adecuada.

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Analisis del producto.

La empresa J&W Medic, cuenta con diversos tipos de prendas quirdrgicas,
diferentes modelos, colores y calidad. Esto es gracias a que somos fabricantes del
material desechable o descartable, dependiendo del consumidor por lo que
otorgaremos diversos productos y a continuacion se da un breve resumen de las

caracteristicas: (Garavagno, 2011)
Informacion general:

Bata médico

Tabla No. 34 Caracteristicas de la Bata médico

Presentacion Especificaciones Detalle

Tela cambrella de
42 gr, 50 gr, 75 gr.

Composicion 100% Polipropileno

Material

Ancho 1.50 m

Largo I1m-150m

Color Azul, Celeste,
Verde

Caracteristica ~ Con manga larga
Tipo de tejido  No tejido
Resistencia De liquidos

Procedencia Ecuador

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Bata paciente

Tabla No. 35 Caracteristicas de la Bata Paciente

Presentacion Especificaciones Detalle

Tela cambrella de
42 gr, 50 gr, 75 gr.

Composicion 100% Polipropileno

Material

Ancho 1.40 m

Largo Im-150m

Color Azul, Celeste,
Verde

Caracteristica ~ Con y sin manga
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Tipo de tejido
Resistencia
Procedencia

No tejido
De liquidos
Ecuador

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Séabana plana

Tabla No. 36 Caracteristicas de la Sabana Plana

Presentacion

Especificaciones Detalle

Material

Composicion
Ancho
Largo

Color
Caracteristica
Tipo de tejido
Resistencia
Procedencia

Tela cambrella de
42 gr, 50 gr, 75 gr.
100% Polipropileno
1.10 m

2m

Azul, Celeste,
Verde

Con manga larga
No tejido

De liquidos
Ecuador

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Overol o traje de bioseguridad

Tabla No. 37 Caracteristicas del Overol

Presentacion

Especificaciones

Detalle

Material

Composicion

Ancho
Largo

Color

Caracteristica
Tipo de tejido
Resistencia

Procedencia

Tela cambrella de
42 gr, 50 gr, 75
ar.

100%
Polipropileno
150

140 m-1.70m
Azul, Celeste,
Verde

Con manga larga
No tejido

De liquidos

Ecuador

Fuente: Datos de la investigacion

.\'.. 4 !
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
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Funda de almohada

Tabla No. 38 Caracteristicas de la Funda de almohada

Presentacion Especificaciones Detalle

Material

Composicion
Ancho
Largo

Color
Caracteristica
Tipo de tejido
Resistencia
Procedencia

Tela cambrella de
42 gr, 50 gr, 75 gr.
100% Polipropileno
45cm

60 cm

Azul, Celeste,
Verde

Con manga larga
No tejido

De liquidos
Ecuador

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Gorro con tira

Tabla No. 39 Caracteristicas de Gorro con tiras

Presentacion

Especificaciones Detalle

Material

Composicion
Ancho
Largo

Color
Caracteristica
Tipo de tejido
Resistencia
Procedencia

Tela cambrella de
42 gr, 50 gr, 75 gr.
100% Polipropileno
9cm

60 cm

Azul, Celeste,
Verde

N/A

No tejido
De liquidos
Ecuador

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Ciclo de vida del producto — Etapa de introduccion.

El ciclo de vida de un producto constituye una de las etapas importantes en
la estrategia del negocio porque permite la introduccion de los productos que se
quiere lanzar por parte de la empresa J&W Medic, tomando en cuenta los cambios
que puedan suscitarse en la oferta y demanda de los clientes asi, como también

por la competencia.

Los productos destinados a la comercializacion de la empresa J&W Medic
estd compuesta fisicamente e intangible que satisfacen las necesidades de los
consumidores y se espera que cumplan con los estandares impuestos por las

normas de salud.

La empresa J&W Medic se encargara de organizar las distintas estrategias,
fomentar las metas empresariales, analizar a la competencia de su misma

actividad y fijar los precios de nuestros productos para su comercializacion.

Como nuestro producto se va a introducir recién al mercado debemos
implementar una estrategia que permita abarcar la diversidad de los productos e
incrementar las ventas para obtener una utilidad rentable y satisfacer las

necesidades personales de los clientes.

Ciclo de Vida del producto J&W Medic

Crecimiento Madurez Declive

Ventas

Tiempo

Grafico No. 26 Ciclo de Vida de J&W Medic
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Etapa de disefio del producto.
Idea:
Elaboracién de bata médico

Boceto:

|

|

!
"

~ ’ —

Grafico No. 27 Primer boceto de la Bata Médico
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Gréfico No. 28 Disefio final de la Bata Médico
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Idea:

Elaboracién de la bata paciente

Boceto:
{ |
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Gréfico No. 29 Primer boceto de la Bata paciente
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Gréfico No. 30 Disefio final de la Bata Paciente
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Idea:
Elaboracion de la sdbana plana

Boceto:

'Y «

Grafico No. 31 Primer boceto de la Sabana Plana
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Gréfico No. 32 Disefio final de la Sdbana Plana
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Idea:
Elaboracién del overol o traje de bioseguridad

Boceto:

b, Lherls,
sulf, weletm, "'
waltheng \

Grafico No. 33 Primer boceto del overol o traje de bioseguridad
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Grafico No. 34 Disefio final del Overol o Traje de Bioseguridad
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Idea:

Elaboracion de la funda de almohada

Boceto:

Grafico No. 35 Primer boceto de la funda de almohada
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Grafico No. 36 Disefio final de la Funda de Almohada
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Idea:
Elaboracién de la gorra con tira

Boceto:

Gréfico No. 37 Primer boceto de la gorra con tira
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Grafico No. 38 Disefio final del Gorro con Tira
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Proceso productivo.
Dibujo de ensamble de la Bata Médico.
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Grafico No. 39 Dibujo de ensamble Bata Médico
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Diagrama de ensamble de la Bata Medico.
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Gréfico No. 40 Diagrama de ensamble Bata Médico
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Diagrama de flujo de proceso de la Bata Médico.

Flujograma de |la Bata Medico Flujograma de la manga

Gréfico No. 41 Flujograma de la Bata Médico
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Hoja de ruta de la Bata Médico.
Tabla No. 40 Hoja de Ruta de la Bata Médico

N° Cantidad Descripcion Departamento Herramienta

1 1 Rollo de tela Bodega 1 Desenrollador

2 1 Pieza del cuerpo Corte Cortadora

3 1 Tira de cuello Confeccion Recta

4 2 Manga Confeccion Overlock

5 2 Elastico para pufio Confeccion Overlock

6 1 Cinta para la cintura  Pegado y Doblado Pistola de silicona
7 1 Barra de silicona Pegado Pistola de silicona
8 1 Funda ;rszllsgarente Empague e

9 1 Cinta adhesiva Bodega 2 Dispensador de cinta

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Dibujo de ensamble de la Bata Paciente.
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Gréfico No. 42 Dibujo de ensamble Bata Paciente
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Diagrama de ensamble de la Bata Paciente.
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Grafico No. 43 Diagrama de ensamble Bata Paciente
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Diagrama de flujo de proceso de la Bata Paciente.

Flujograma de la Bata Paciente

Grafico No. 44 Flujograma de la Bata Paciente
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Hoja de ruta de la Bata Paciente.
Tabla No. 41 Hoja de Ruta de la Bata Paciente

N° Cantidad Descripcion Departamento Herramienta

1 1 Rollo de tela Bodega 1 Desenrollador

2 1 Pieza del cuerpo Corte Cortadora

3 1 Tira de cuello Confeccion Recta

4 1 Cinta para la cintura Pegado y Doblado Pistola de silicona
5 1 Barra de silicona Pegado Pistola de silicona
6 1 Funda transparente 12*18 Empaque -

Dispensador de

7 1 Cinta adhesiva Bodega 2 .
cinta

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Dibujo de ensamble de Sabana Plana.
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Grafico No. 45 Dibujo de ensamble Sabana Plana
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Diagrama de ensamble de Sédbana Plana.
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Grafico No. 46 Diagrama de ensamble Sabana Plana
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Diagrama del flujo de proceso de Sabana Plana.

Flujograma de Sabana Plana

Grafico No. 47 Flujograma de Sabana Plana
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

98



Hoja de ruta de la Sabana Plana.
Tabla No. 42 Hoja de Ruta de Sabana Plana

':I Car;ltida Descripcion Departamento Herramienta
1 1 Rollo de tela Bodega 1 Desenrollador
2 1 Pieza del cuerpo Corte Cortadora

3 1 Doblar sébana Doblado -

4 1 Funda ;rze;nlsgarente T —

5 1 Cinta adhesiva Bodega 2 Dispensador de

cinta

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja

Fuente: Datos de la investigacion

99



Dibujo de ensamble del Overol o Traje de Bioseguridad.
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Grafico No. 48 Dibujo de ensamble Overol o Traje de bioseguridad
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja

Fuente: Datos de la investigacion
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Diagrama de ensamble del Overol o Traje de Bioseguridad.
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Grafico No. 49 Diagrama de ensamble Traje de Bioseguridad
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Diagrama de flujo de procesos del Overol o Traje de Bioseguridad.

Flufograma del traje de blosequridad Fhgograma de la manga Flupograma de la capucha

Grafico No. 50 Flujograma del Overol o Traje de Bioseguridad
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Hoja de ruta del Overol o Traje de Bioseguridad.

Tabla No. 43 Hoja de Ruta del Overol o traje de bioseguridad

N° Cantidad Descripcion Departamento Herramienta
1 1 Rollo de tela Bodega 1 Desenrollador
2 2 Pieza del cuerpo Corte Cortadora
3 1 Capucha Confeccion Overlock
4 2 Manga Confeccion Overlock
5 4 Elastico para puno'y Confeccion Overlock

pies

6 1 Cierre de 80 cm. Confeccion Recta

7 1 20 cm de elastico Confeccion Recta

8 1 Barra de silicona Pegado P'.St.OIa de

silicona
Funda transparente
9 1 1218 Empaque ~ ------
10 1 Cinta adhesiva Bodega 2 Dispensador de

cinta

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Dibujo de ensamble de la Funda de Almohada.
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Grafico No. 51 Dibujo de ensamble Funda de Almohada
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Diagrama de ensamble de la Funda de Almohada.
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Grafico No. 52 Diagrama de ensamble Funda de Almohada
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Diagrama de flujo de procesos de la Funda de Almohada.

Flujograma de la Funda de Almohada
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Grafico No. 53 Flujograma de la Funda de Almohada
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Hoja de Ruta de la Funda de Almohada.
Tabla No. 44 Hoja de Ruta de la Funda de Almohada

N° Cantidad Descripcion Departamento Herramienta
1 1 Rollo de tela Bodega 1 Desenrollador
2 1 Pieza del cuerpo Corte Cortadora
3 1 Tira para el borde Confeccién Recta
4 1 Funda ;rzaflsgarente T —

5 1 Cinta adhesiva Bodega 2 Dispensador de

cinta

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Dibujo de ensamble del Gorro con tira.
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Grafico No. 54 Dibujo de ensamble Gorro con tira
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Diagrama de ensamble del Gorro con tira.
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Grafico No. 55 Diagrama de ensamble Gorro con tira
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Diagrama de flujo de proceso del Gorro con tira.

Flujograma del Gorro con tira

Grafico No. 56 Flujograma del Gorro con tira
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Hoja de ruta del Gorro con tira.
Tabla No. 45 Hoja de Ruta del Gorro con tira

N° Cantidad Descripcion Departamento Herramienta
1 1 Rollo de tela Bodega 1 Desenrollador
2 1 Pieza del cuerpo Corte Cortadora
3 1 Tira del gorro Confeccion Recta

Cierre de la pieza

4 1 Confeccion Overlock
redonda
Funda transparente
5 1 19%18 Empaque -
6 1 Cinta adhesiva Bodega 2 Dispensador de

cinta

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Estrategia de precio.

La estrategia de precio seleccionada para el negocio es la de penetracion,
porque consiste en fijar nuestros precios a un valor bajo que permita penetrar al
mercado rapidamente y eficaz, para atraer a un gran nimero de compradores y
conseguir la introduccion de los productos por ser una nueva empresa después de
tener ya introducido nuestros productos se procedera a aumentar poco a poco el

precio y obtener un aumento en nuestras ganancias.

Dentro de la fijacion de precio como estrategia es presentar precios
atractivos a nuestros clientes, lo cual sera utilizada y aplicada a productos nuevos
con un nivel de costos bajos y reducidos al momento de su elaboracion, tomando

en cuenta ciertas caracteristicas gue nos permiten acogernos a nuestra estrategia:

e Tamafo del mercado que se atraera.

e Costos de fabricacion (disminuir costos aumentando el volumen de
ventas).

e Ser una competencia después de que se introduzca nuestro producto al
mercado.

e Capacidad econdmica de los compradores para su adquisicion.

e El producto presente caracteristicas de calidad e imagen del negocio.

Tabla No. 46 Descripcion y presentacion de la ropa descartable

Producto Presentacion Precio

Bata Médico $1.25

rue

Bata Paciente $0.90
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Sébana Plana $0.80

Overoles o trajes $3.00
Gorro con tiras $0.15
Funda de almohada $0.75

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Estrategia de promocion.

Dentro de la estrategia de promocion se desarrollara de manera
provocativa para que los productos lleguen y se queden en la mente de los
consumidores combinando adecuadamente técnicas de ventas, publicidad y

promociones.

Los tipos de estrategias que podemos aplicar a nuestro producto son las

siguientes:
Promocidn de precio.

Al ser una empresa que se esta introduciendo al mercado la promocién del

precio es una accion basica al momento de la oferta, el cual consiste en reducir el
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precio temporalmente para atraer a nuestros clientes potenciales dando asi por

hecho que este tipo de estrategia son importantes para la adquisicién de clientes.

Al detallar este punto se puede establecer algunos items que abarcan a la

promocién del precio:
a) Precios de lanzamiento

Al hablar de lanzamiento y encontrarse como una de nuestras estrategias
es ofertar una promocion de precio por el lanzamiento de nuestro producto
otorgando a nuestros consumidores un precio especial o bajo de lo normal al que

mantenemos como meta sin afectar nuestras ganancia.

Grafico No. 57 Precio de lanzamiento
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

b) Precio rebajado

Este tipo de estrategia comprende en etiquetar nuestro producto con un
precio tachado y colocar un precio actual siendo este menor al anterior, para
ayudar a compradores indecisos fomentando la compra como una ventaja
competitiva pero considerando el riesgo de llegar a una guerra de precios entre
competidores, de igual manera esta sera aplicada temporalmente para no arriesgar

las ganancias del negocio.

114



NOMBRE PRODUCTO

- B099

AQUI PUEDE ESCRIBIR UNA DESCRIPCIGN U OBJETIVO DE LA DFERTA

Grafico No. 58 Precio rebajado
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

c) Multipack 2x1

La estrategia a ser utilizada es el 2x1por ser una de las mas populares en el
mercado la cual trata de promocionar dos productos a la vez, para poder eliminar
el stock que se mantenga en la empresa tomando en cuenta que el consumidor
adquiera un producto con valores iguales se descontara a cualquiera o si son

valores distintos siempre se descantaremos valor al de menor valor.

2x1

Gréfico No. 59 Precio multipack
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: https://www.pinterest.es/pin/409335053602351106/

Promocion de regalo.

Esta estrategia de promocidn se caracteriza por hacer un regalo a nuestro
consumidor y como comprende este tipo de producto tendra que ser diferente pero

que sea de la misma naturaleza de uso.
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Como ventaja que se muestre este tipo de promocion es que el consumidor
se sentira atraido por obtener un producto gratis, generando un motivacion y
dandole un plus a nuestro producto, pero a su vez puede tener una desventaja para
la empresa porque incurre con un costo por el regalo por lo que se debera tener en

cuenta que tipo de obsequio se otorgara al consumidor.
Promociones personales.

Este tipo de promocion es directa al consumidor porque interviene

personal del negocio con el consumidor, dentro de estas son:
a) Demostraciones

Sirve para introducir y dar a conocer nuestro producto dentro del mercado
una estrategia muy comdun, dentro de esta también se puede apoyar con un

catalogo para el caso de que la presentacion sea para varias personas.
b) Muestras Gratis

Consiste en entregar una cantidad al consumidor para que puedan

comprobar las caracteristicas o atributos del producto y la calidad del mismo.
Estrategia publicitaria.

Dentro de la estrategia publicitaria mencionamos a los medios digitales
como en la pagina web y las redes sociales; Facebook, WhatsApp, Twitter,
Instagram las cuales serdn nuestra principal fuente de informacién de nuestros

productos.
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Jenniffer Guallpa

S - P

Personn oue qued conattas

Gréfico No. 60 Pagina oficial de J&W Medic
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

En estas redes sociales colocaremos nuestro logo y nombre de la empresa,
ademas colocaremos imagenes de nuestro producto y sus debidas caracteristicas
para que el consumidor pueda admirar y sobre todo pueda adquirirlo de forma
sencilla y muy rapida.

fo

(£ :

Crens publcacion x

Jen st loatye
@ .

e

Grafico No. 61 Caracteristicas de nuestro producto en pagina oficial de J&W Medic
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Estudio de produccién

Infraestructura y equipamiento.

Dentro del negocio J&W Medic deben estar disefiadas, adaptadas y
mantenidas segun sea la operacidn que se va a realizar dentro de ellas. Al igual
que la iluminacion, temperatura, humedad y limpieza no debe afectar con el
proceso ni con el rendimiento de la calidad de los productos durante su

elaboracion ni en su almacenaje.

El negocio debe disponer de un area especifico para cada proceso y debe
estar separada por areas para asi establecer las f unciones de los trabajadores, por
lo que a continuacion se presenta el material que se utiliza para la confeccion o
elaboracion de dicho producto descartable como también muebles que son
necesarios para el descanso y refrigerio de los trabajadores los cuales deben estar
separados del area de produccién para evitar su contaminacion, de igual forma se
presenta los insumos y suministros que se utilizan en la produccion de la ropa

descartable.
Maquinaria:

Tabla No. 47 Caracteristicas de la Maquina Industrial Recta

Maguina Industrial Recta
Marca YUKI

Color Blanco
Voltaje 110v - 120v.
3500

Velocidad puntadas por
de costura minutos.

Dimension 120 x 55 x
cabezal 150

Tipo de Recta
Costura industrial
Caracteristicas y ventajas potenciales:
Motor 3450 RPM
Para materiales ligeros
En confeccidn, prendas de vestir.
Lubricacion automatica
Féacil de operar
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Ideal para licra y algodon
Proteccién del medio ambiente

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Tabla No. 48 Caracteristicas de la M&quina Industrial Overlock

Maquina Industrial Overlock

r Marca YUKI

~ Color Blanco
—l Voltaje ~ 110v - 120v.
; Velocidad

de costura 6500 R.P.M.

Dimension 120 x 55 x
cabezal 150
Tipo de
25 4 A Costura Overlock
Caracteristicas y ventajas potenciales:
Motor 3450 RPM

Maquina de costura de overlock, 2 agujas y 4 hilos, para
tejidos planos, costura de seguridad.

En confeccidn, prendas de vestir.
Lubricacion automatica
Facil de operar
Para materiales ligeros, licra, algodon y otros.

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Tabla No. 49 Caracteristicas de la Maquina Cortadora de Tela

Magquina Cortadora de Tela

Marca KL

Color Gris

Voltaje 110v.
Cuchilla de

Incluye repuesto

Dimensiones

(An. x Prof. 20.3x9X

x Al.) 26.5cm

Modelo 350 A

Caracteristicas y ventajas potenciales:
Cortadora Circular 3 1/2"

Tipo de cuchilla redonda 90mm (3 1/2")
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Tipo de afilado 2 piedras
Tipo de base, regular con 2 rodillos

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Muebles y enseres:

Tabla No. 50 Caracteristicas de la mesa de corte

Mesa de corte

Marca SIN

= e Color Café, Blanco
—— \7 Voltaje ~ ------

‘/'/ incluye Tornillos de

repuesto
R Dimensio 5 14 1,20 x
nes (L. X 090 m
An.xAl) ™
Caracteristicas y ventajas potenciales:
Altura ajustable
Facil adaptacion a diversos entornos
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
Tabla No. 51 Caracteristicas de la Estanteria
Estanterias
Marca SIN
Color Plomo,
blanco, etc.
. De 60 cma
Longitud 180 cm
32cmas8o
] Fondo om
b P Altura 2madm

Caracteristicas y ventajas potenciales:
Altura ajustable
Fécil adaptacion a diversos entornos
Capacidad de carga segun almacenaje
Aspecto de estanteria neutro y ligero

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Tabla No. 52 Caracteristicas del Tubo Desenrollador

Tubo desenrollador

Marca SIN

Color Cualquier
color

Larao De 160 m a

g 300 m

Ancho 32cma80
cm

Altura 15ma4dm

Caracteristicas y ventajas potenciales:
Altura ajustable
Facil adaptacion a diversos entornos
Capacidad de carga segun almacenaje

Aspecto de estanteria neutro y ligero

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Tabla No. 53 Caracteristicas del mueble de oficina

Mueble de oficina

Marca S/IN

Color Cafe /
Negro

Modelo ~ --------

Material Madera y
metal

Incluye Silla

y giratoria

Caracteristicas y ventajas potenciales:
Modulo de computo
Disefio estandar
Superficie amplia
Silla ergondémica

material y estructura resistente

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Las areas de descanso y refrigerio deben estar fuera del area de produccion
y estar adecuadas segun el numero de trabajadores.
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Tabla No. 54 Caracteristicas de la mesa para comedor

Mesa para comedor

Marca Pycca
_Ta. N Color Beige
{ Material Plastico
- Dimensiones 82 x 82 X
‘ (An x Prof x 75 om
Al)
- ] \ Forma Cuadrada

Caracteristicas y ventajas potenciales:
Resistente a los rayos solares, humedad y al polvo
Mesa para 4 puestos
Articulo requiere de armado al momento de entrega

Material resistente

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Tabla No. 55 Caracteristicas del Microondas

Microondas
Marca Indurama
Color Gris

. Acero

Material ;.0 idable
Dimensiones
(An x Prof x i52§ )1( 3%5
Al) :
Forma Rectangular

Caracteristicas y ventajas potenciales:
8 niveles de potencia
Acabados grises y acero inoxidable
Bandeja de cristal y plato giratorio
Puerta vidrio espejo
Push buttom (bot6n de apertura)
Display LED con reloj

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Equipo de oficina:

Tabla No. 56 Caracteristicas del Computador

Computador
Marca LG
Color  Negro
Contiene:
& | v’ Parlantes
S—— v' Mouse
~— v' Teclado
v Pantalla de
15"
v/ Bateria
v" Audifonos

Caracteristicas y ventajas potenciales:
Sistema operativo Windows
Procesador Intel Core i7
Memoria RAM
Disco Duro de 500 GB a 1000 GB

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Tabla No. 57 Caracteristicas de la Impresora

Impresora

Marca EPSON

Color Negro

Modelo L4160

Fu_ente de .. Eléctrica

Alimentacién

Resolucion 5760
1440 DPI

Caracteristicas y ventajas potenciales:
Tinta continua
Conectividad USB o WI-FI
Impresion automatica a doble cara
Puertos USB vy tarjetas micro
Tiene funciones de impresion, copiadora y scanner
Fuente de alimentacion eléctrica

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Insumos y suministros:

Tabla No. 58 Caracteristicas de los insumos y suministros

Maquila Oficina
Nombre Imagen Cantidad Nombre Imagen Cantidad
weroe @

; Resma de =

H(':L%ge 50 und papel = G 5 und.
, I :
_

H'IO 50 und. Lapiz . 12 und.

poliester 3 X g
1
P a
-

Juego de l v/ 2und.  Esfero 12 unid.

reglas "

2
e v
Tiza de 10 cajas Tablero 5 und.
tela de papel
C,ln'_[a Cinta d_e 50 und.

métrica embalaje

P'.St.OIa de 3 und. Cinta 50 und.

silicona scotch

et s
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Barra de
silicona

Tijera

Pulidor

Elastico

Cierre

Funda
transpare
nte
pequeria

3pag. Cuaderno

Carpeta
3 und. Bene
Flash

10 und. memory

100 Calculado

rollos ra
3 rollos Pc_>rta
lapicero
5000
und. Regla

125

2 und.

1 und.

1 und.

1 und.

1 und.

1 und.



Funda
transpare
nte
grande

Carton
prensado

500 und. Basurero

Porta

10 und. papeles

1 und.

1 und.

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja

Fuente: Datos de la investigacion

Distribucion de espacios.

La distribucion de espacios comprende al ordenamiento de las actividades

que va a cumplir el negocio, incluyendo al personal, maquinaria, equipamiento y

otros servicios que puedan suscitarse para producir o elaborar nuestro producto de

la mejor manera y ordenadamente posible. Las caracteristicas que mantendra el

disefio arquitectonico de la produccion es la siguiente:
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Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja

Gréfico No. 62 Planta de produccion
Fuente: Datos de la investigacion
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Célculo de la superficie.

La distribucion del area de produccién para la ropa descartable consta de 3
maquinas overlock, 1 maquina recta, mesa de corte con su respectiva cortadora de
tela, 1 desenrollador de tela, 4 estanterias, 1 mesa para el doblado y guardado en
el cual también se verificara el control de calidad de las prendas que se elaboran

diariamente para finalizar el almacenamiento hasta su venta o comercializacion.

Conociendo estos datos a continuacion se realiza los respectivos calculos
de los espacios fisicos que requerira en la maquila a través del Método de

Guerchet:
St =n (Ss + Sg + Se)
Donde:
St = Superficie total
Ss = Superficie estatica
Sg = Superficie de gravitacion
Se = Superficie de evolucion
N = numero de elementos maviles o estaticos de un tipo

Se han estimado valores de K para diferentes tipos de industrias, los cuales

se presentan a continuacion:

Gran industria, alimentacion 0.05 - 0.15
Trabajo en cadena con transportador mecanico 0.10 - 0.25
Textil-hilado 0.05-0.25
Textil-tejido 0.50 - 1.00
Relojeria, joyeria 0.756 - 1.00
Pequena mecanica 1.50 - 2.00
Industria mecanica 2.00 - 3.00

Gréfico No. 63 Valores tipicos de K segln la industria
Elaborado por:
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Fuente: Método de Guerchet
file:///IC:/Userss/PERSONAL/Downloads/Ingenier%C3%ADa%20de%20Plantas%2010%20-
%20C%C3%A1lculo%20de%20%C3%Alreas.pdf

Tabla No. 59 Valores de la Maquinaria

(N) nimero de

Maquinaria (n) Cantidad (L) largo (A) Ancho

lados
Overlock 3 3 1,20 1,10
Recta 1 4 1,20 1,10
Cortadora de tela 1 4 4,20 1,20
Desenrrollador de tela 1 1 2,10 1,17
Mesa de doblado y 1 4 2.10 1.20

guardado

Estanterias 4 1 1,20 0,45

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

El coeficiente de K para nuestro célculo de superficie gravitacional es 0.6
y a continuacién se detalla los resultados de toda la maquinaria que se utiliza en el

proceso de produccién de la ropa descartable.

Tabla No. 60 Cuadro de superficies

(Se)

Sg)

o N) (Ss) (S9) » (St)

AT nikiaq Mimero  Superficie SuPerficle SUPETRCIE | L superficie

de lados  Estatica - P Total
| Evolucién

Overlock 3 3 1,32 3,96 3,17 8,45 25,34
Recta 1 4 1,32 5,28 3,96 10,56 10,56

Cortadora 4 5,04 20,16 1512 4032 4032
de tela

Desenrroll

ador de 1 1 2,46 2,46 2,95 7,86 7,86
tela

Mesa de

doblado y 1 4 2,52 10,08 7,56 20,16 20,16

guardado

EStars‘te“a 4 1 0,54 0,54 0,65 1,73 6,91

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Ejemplo detallado de la maquina recta para sus calculos aplicando cada

una de las formulas:
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Superficie estéatica

Ss= Largo * Ancho
Ss=1.20m * 1.10m
Ss=1.32m?

Superficie gravitacional
Sg=Ss*N

Sg=1.32m2 * 4

Sg= 5.28m?

Superficie de evolucion
Se= (Ss + Sg) *K

Se= (1.32+5.28) * 0.6
Se= (6.6) * 0.6
Se=3.96m?

Superficie total
St=n(Ss + Sg + Se)

St =1(1.32 + 5.28 + 3.96)
St = 10.56 m?

Conclusion: el area requerida sera de 111.16 m?
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Capacidad de produccion.

En el proyecto J&W Medic se realiza un analisis de produccién de los

productos que van a realizar los operarios del negocio el cual es detallado en los

siguientes cuadros:

Bata Médico:

Tabla No. 61 Capacidad de Produccion Bata Médico

CAPACIDAD INSTALADA BATA MEDICO CAPACIDAD
TIEMPO CANTIDAD ~

MAQUINARIA CANTIDAD MIN. HORA DIA DIA MES ANO
Maquina recta 1 1 1 60 480
Maquina
overlock 3 1 1 60 480 480 9600 115200
Cortadora de 1 1 1 60 480
tela
Ca}pa_lmdad anual instalada de bata de 115200
médico

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Bata Paciente:

Tabla No. 62 Capacidad de Produccién Bata Paciente

CAPACIDAD INSTALADA BATA PACIENTE CAPACIDAD
TIEMPO CANTIDAD ~

MAQUINARIA CANTIDAD MIN. HORA DIA DIA MES ANO
Maquina recta 1 2 1 120 960
Maquina
overlock 3 2 1 120 960 960 19200 230400
Cortadora de 1 2 1 120 960
tela
Cap_audad anual instalada de bata de 930400
paciente

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Sabana Plana:

Tabla No. 63 Capacidad de Produccién Sabana Plana

CAPACIDAD INSTALADA SABANA PLANA CAPACIDAD
TIEMPO CANTIDAD <
MAQUINARIA CANTIDAD MIN. HORA DIA DIA MES ANO
Cortadora de
ol 1 2 1.28 93.75 750 750 15000 180000
Capacidad anual instalada de sabana 180000
plana

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Overol o Traje de Bioseguridad:

Tabla No. 64 Capacidad de Produccién Overol

CAPACIDAD INSTALADA OVEROL CAPACIDAD
TIEMPO CANTIDAD o

MAQUINARIA CANTIDAD MIN. HORA DIA DIA MES ANO
Maquina recta 1 1 8 7.5 60
Maquina
overlock ~ ° 1 8 T 8060 1200 14400
Cortadora de 1 1 8 75 60
tela
Capacidad anual instalada de overol o 14400

traje de bioseguridad
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Funda de almohada:

Tabla No. 65 Capacidad de Produccién Funda de Almohada

CAPACIDAD INSTALADA FUNDA DE ALMOHADA CAPACIDAD
TIEMPO CANTIDAD &

MAQUINARIA CANTIDAD MIN. HORA DIA DIA MES ANO

Meguna 3 1 109375 65625 525

e de 525 10500 126000

el 1 1 1.09375 65.625 525

Capacidad anual instalada de funda de 126000

almohada

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Gorro con tira:

Tabla No. 66 Capacidad de Produccién Gorro con tira

CAPACIDAD INSTALADA GORRO CON TIRA CAPACIDAD

TIEMPO CANTIDAD

MAQUINARIA CANTIDAD DIA DIA MES ANO

MIN. HORA
Maquina recta 1 3 1 180 1440
Maquina
overlock 33 1 180 1440 1440 28800 345600
Cortadora de 1 3 1 180 1440
tela
t(;;pamdad anual instalada de gorro con 345600

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Analisis de permisos de funcionamiento DMQ.

Dentro del distrito metropolitano de quito se necesitan obtener los

siguientes permisos para el correcto funcionamiento:

1. Registro Unico de Contribuyentes (RUC). VER ANEXO D.

2. Patente municipal. VER ANEXOE, F, G.

3. Licencia Unica de Actividades Econdmicas (LUAE). VER ANEXO H.

4. Permiso de funcionamiento del ministerio de interior o P.A.F. (Permiso
Anuales de Funcionamiento). VER ANEXO I.

Registro Unico de Contribuyentes (RUC).
Requisitos a presentar para el Ruc

1. Cédula de identidad
2. Certificado de votacion

3. Planilla de servicio basico

Pasos para obtener el Ruc
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Los pasos para obtener el Ruc en linea son los siguientes:

Ingresar a la pagina web: www.sri.gob.ec
Ingresar a SRI en linea

Ingresar numero de identificacion y clave
Escoger la opcidn inscripcion

Aceptar términos y condiciones

Ingresar informacion general del contribuyente
Ingresar medios de contacto

Ingresar direccion de domicilio

© O N o g bk~ w0 DR

Ingresar direccion del establecimiento matriz

[EEN
o

. Ingresar actividades econdémicas

[EEN
[EEN

. Ingresar actividad econdémica principal

[EN
N

. Resumen informacion ingresada

13. Confirmacién de inscripcion de RUC
El trdmite no tiene costo
Patente municipal.

Para inscribir la RAET o patente Municipal, se deben tener los siguientes

requisitos:

1. Inscripcion de RUC o RISE en el Servicio de Rentas Internas (SRI)

2. Formulario de Inscripcion de RAET o Patente Municipal para personas
naturales 0 juridicas. Con el siguiente link:
https://pam.quito.gob.ec/PAM/DetalleForm.aspx?Grupo=Gesti%C3%B
3n%20Tributaria#infol

3. Acuerdo de Responsabilidad y Uso de Medios Electronicos firmado por

el contribuyente o Apoderado. Con el siguiente link:
https://pam.quito.gob.ec/PAM/DetalleForm.aspx?Grupo=Gesti%C3%B
3n%20Tributaria#infol

4. Numero de predio del domicilio tributario del personal natural o

juridico.
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© o N o O

Copia de cédula, ambos lados.

Copia de papeleta de votacion, ambos lados.

Copia de la factura de un servicio basico del domicilio tributario.
Copia de carnet de discapacidad (si es que aplica).

Copia del carnet de artesano calificado (si es que aplica).

En caso que el trdmite lo realice una tercera persona, bastara una carta de

autorizacion sencilla.

Licencia Unica de Actividad Econémica.

Requisitos para obtener la LUAE

© N o g b~ w

Formulario de Solicitud LUAE (Generado del sistema informatico de
LUAE). Con este link:
https://pam.quito.gob.ec/PAM/DetalleForm.aspx?Grupo=LUAE#info

Formulario Reglas técnicas de arquitectura y urbanismo para LUAE.
Con este link:
https://pam.quito.gob.ec/PAM/DetalleForm.aspx?Grupo=LUAE#info

Pago de la patente municipal.

Cédula original del titular o Representante legal, ambos lados.

Copia de la papeleta de votacion, ambos lados.

Copia de la factura de un servicio basico del domicilio tributario.

Foto del rétulo, medidas y materiales del mismo.

Autorizacion del duefio del predio, en el que le permite colocar el
rétulo.

RUC original.

En caso que el trdmite lo realice una tercera persona, bastara una carta de

autorizacion sencilla.

Pasos para obtener la LUAE:
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o &~ DN

Seleccione "LUAE Digital* en el portal de servicios en linea:
https://pam.quito.gob.ec/MDMQ PORTAL LUAE WEB/Autenticacio

n/AutenticacionPatentes.asp

Digite el nimero de RUC

Seleccione el tipo de tramite que va a realizar EMISION

Continue con el registro de informacion solicitada.

Valide los datos ingresados, marque el recuadro aceptando lo estipulado
en la informacién detallada y cuando todo esté correcto, de click en
"Guardar".

Si se habilité la opcion b), realice la declaracion en linea de
cumplimiento de reglas técnicas del Cuerpo de Bomberos para obtener
su LUAE; caso contrario el Cuerpo de Bomberos coordinard la
inspeccién del establecimiento. Cumpla con las reglas técnicas y el
envio de la LUAE se realizard posterior a la generacion del informe
favorable de cumplimiento de reglas técnicas.

El Analista de la Autoridad otorgante procedera con la validacion de la
informacion registrada y posteriormente realizara el envio de la LUAE,
en los procedimientos que corresponda.

Finalmente recibira la LUAE Digital al correo electronico registrado al

inicio de su Solicitud.

Este trdmite no tiene costo, la LUAE consta también el permiso de cuerpo

de bomberos de Quito.

Permiso de funcionamiento del ministerio de interior o P.A.F. (Permiso

Anual de Funcionamiento).

o M DN

Ingresar a la pagina

http://www.mdi.gob.ec/app.sitmint7/logueo/login ms pf.php

Registrar como usuario del sistema P.A.F.
Registrar el establecimiento.
Generar tramite.

Verificacion de requisitos: Aqui se adjunta la Patente y LUAE.
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6. Notificaciones recibidas: para conocer la fecha de pago de permiso en
el Banco del Pacifico.
7. Cancelar el comprobante de pago.

8. Ingresar el portal para imprimir el Permiso Anual de Funcionamiento.
Estudio financiero

Dentro del estudio financiero aplicamos costos y gastos basado en el
estudio que se realizd desde el inicio del proyecto J&W Medic, que son la

principal base que pone en marcha al negocio.

Inversién de activos.

Inversion en activos fijos.

Para la inversion de activos fijos describimos todas las compras ya sean
materiales, maquinaria, muebles y enseres u otros que contemplen a la iniciativa

del negocio y el funcionamiento del mismo.

Area de Produccion:

Tabla No. 67 Activos del &rea de produccién

AREA DE PRODUCCION

MAQUINARIA'Y EQUIPO

Detalle Cant. V. Unitario V. Total
Maquina recta 1 $ 49000 $ 490,00
Maquina overlock 3§ 99500 $ 2.985,00
Cortadora de tela 1 $ 20000 $ 200,00
TOTAL $ 3.675,00
HERRAMIENTAS
Detalle Cant. V. Unitario V. Total
Reglas 2 $ 9,00 $ 18,00
Tijera 39 12,00 $ 36,00
Cinta métrica 33 1,00 $ 3,00
Cuters 10 $ 150 $ 15,00
Tiza 100 $ 025 $ 25,00
TOTAL $ 97,00
MUEBLES Y ENSERES
Detalle Cant. V. Unitario V. Total
Mesa de corte 2 $ 80,00 $ 160,00
Sillas 10 $ 4500 $ 450,00
Estanterias 4 3 8500 $ 340,00
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Tubo desenrollador 1 $ 12000 $ 120,00
TOTAL $ 1.070,00

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja

Fuente: Datos de la investigacion

Area Administrativa:
Tabla No. 68 Activos del area administrativa
AREA ADMINISTRATIVA

MAQUINARIA Y EQUIPO

Detalle Cant. V. Unitario V. Total

Escritorio 1 $ 33000 $ 330,00

Silla giratoria 13 90,00 $ 90,00

Archivador 1 $ 100,00 $ 100,00

Basurero 13 10,00 $ 10,00
TOTAL $ 530,00

EQUIPO DE OFICINA

Detalle Cant. V. Unitario V. Total

Grapadora 1% 350 $ 3,50

Perforadora 19 525 $ 5,25

Calculadora 19 20,00 $ 20,00
TOTAL $ 28,75

EQUIPO DE COMPUTO

Detalle Cant. V. Unitario V. Total

Computadora escritorio 1 $ 750,00 $ 750,00

Impresora 1 $ 23000 $ 230,00
TOTAL $ 980,00

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Area de Ventas:

Tabla No. 69 Activos del area de ventas

AREA VENTAS

EQUIPO DE COMPUTO
Detalle Cant. V. Unitario V. Total
Portatil 1 $ 75000 $ 750,00
Impresora 1 $ 23000 $ 230,00

TOTAL $ 980,00
MUEBLES Y ENSERES
Detalle Cant. V. Unitario V. Total
Escritorio 1 $ 33000 $ 330,00
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90,00 $ 90,00
10,00 $ 10,00
TOTAL $ 430,00

Silla giratoria 1
Basurero 1

@ &

EQUIPO DE OFICINA

Detalle Cant. V. Unitario V. Total
Grapadora 19 350 $ 3,50
Perforadora 19 525 $ 5,25
Calculadora 1 $ 20,00 $ 20,00
TOTAL $ 28,75
VEHICULO
Detalle Cant. V. Unitario V. Total
Chevrolet D MAX HIGH

POWER 1 $1800000 $ 18.000,00

TOTAL $ 18.000,00

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Inversion en activos diferidos.

Dentro de la inversion de activos diferidos se detalla los activos
intangibles, los cuales se basan en servicios o derechos necesarios para poner en

marcha este proyecto.

Tabla No. 70 Inversién de Activos Diferidos

INVERSION DE ACTIVOS DIFERIDOS
Paquete Informatico $ 1.800,00
Adecuacion del local de arriendo $ 1.500,00

TOTAL $ 3.300,00
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Presupuesto de Mano de obra.

De acuerdo a los afios anteriores en sueldos basicos a partir del afio 2020
se determina que el gobierno incrementa consecutivamente por lo que para los
afios siguientes definiremos un incremento consecutivo el cual se presenta en el

siguiente recuadro de analisis:

Cuadro de salarios minimos unificados de afnos anteriores al afio 2020
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Tabla No. 71 Salario minimo unificado

MANO DE OBRA

ANO SAL MIN UNIF INCREMENTO
2012 $ 264,00 $ -
2013 $ 292,00 $ 28,00
2014 $ 318,00 $ 26,00
2015 $ 340,00 $ 22,00
2016 $ 354,00 $ 14,00
2017 $ 366,00 $ 12,00
2018 $ 375,00 $ 9,00
2019 $ 386,00 $ 11,00
2020 $ 400,00 $ 14,00
TOTAL $ 136,00
PROMEDIO INCREM 15,11

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

0+28+26+22+14+12+9+11+ 14

P.I. =
9

by 136

. . - 9

P.I. = 1511

El promedio de $ 15.11 ddlares comprende como base al incremento anual

que determina el gobierno y basados en esos datos se incrementara en 5 periodos

para calcular nuestra mano de obra directa e indirecta.

Mano de Obra Directa.
Tabla No. 72 Mano de obra directa

MANO DE OBRA DIRECTA

DETALLE ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Salarionominal $ 400,00 $ 41511 $ 43022 $ 44533 $ 460,44
Décimo tercero  $ 3333 % 3459 $ 3585 $ 37,11 $ 38,37
Décimo cuarto  $ 3333 % 3459 $ 3585 $ 3711 $ 38,37

Vacaciones $ 16,67 $ 17,30 $ 17,93 $ 18,56 $ 19,19

11,15% $ 4460 $ 4628 $ 4797 $ 4965 $ 51,34
3 $ $
8,33% $ i 33,32 34,58 35,84 $ 37,10
Total $ 52793 $ 581,20 $ 60240 $ 62360 $ 644,81
# De costureras 4 5 6 6 7

#Meses afio 12 12 12 12 12

TOTALMOD $ 25.340,80 $ 34.871,85 $43.372,83 $44.899,44 $ 54.163,72

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Mano de Obra Indirecta.
Tabla No. 73 Mano de obra indirecta

MANO DE OBRA INDIRECTA

DETALLE ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Salario nominal  $ 400,00 41211 $ 430,22 $ 44533 $ 46044
Décimo tercero  $ 33,33 3 4‘7’59 $ 3585 $ 3711 8 38,37
Décimo cuarto  $ 33,33 3 4:$59 $ 3585 $ 3711 $ 38,37

Vacaciones $ 16,67 17?30 $ 17,93 $ 1856  $ 19,19

11,15% $ 44,60 46‘28 $ 47,97 $ 4965 $ 51,34
8,33% $ " $ 3458 $ 3584 0§ 3710
Total $ 52793 $ 58120 $ 602,40 $ 623,60 $ 64481

#Meses afio 12 12 12 12 12

TOTAL MOI $ 633520 $ 6.974,37 $ 7.228,80 $ 7.48324 $ 7.737,67

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Presupuesto de materias primas, servicios e insumos.

Area de produccion:

Tabla No. 74 Materia Prima

Materia prima

Cantidad Codigo Descripcion  Precio Unitario Precio total
Tela no tejida Telano tejida
36000 42 Gr azul 01 42 Gr azul $ 0,2688 % 9.676,80
01*600*1,60
50 Hilo de seda Hilo de seda $ 2,00 $ 52,00
50 Hilo poliéster  Hilo poliéster $ 2,10 $ 52,10
300 Elastico Elastico 01*100 $ 0,15 $ 300,15

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Servicios Basicos: estos servicios se dirigen a las tres areas que mantiene
el negocio, es decir; area de produccion, &reas de ventas y area administrativa,
estos servicios seran divididos en porcentajes segun el grado de trabajo que
mantiene J&W Medic.
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Tabla No. 75 Servicios Basicos

SERVICIOS BASICOS

ENERGIA ELECTRICA
UNID

ANO NS CANTANUAL  COSTO UNIT.

1 KWH 1644 $ 00784

2 KWH 1808 $ 00784

3 KWH 1989 $ 00784

4 KWH 2188 $ 00784

5 KWH 2407 $ 00784
AGUA POTABLE
" UNID

ANO |\ Eoo,  CANTANUAL  COSTO UNIT.

1 M3 348 $ 0,57

2 M3 350 $ 057

3 M3 352 $ 057

4 M3 354 $ 057

5 M3 356 $ 0,57

COSTO TOTAL 10%

128,89
141,78
155,96
171,55
188,71

&+ BB BB

COSTO TOTAL

196,97
198,10
199,23
200,36
201,50

&+ PP BB

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Arriendos: en J&W Medic también organiza un porcentaje de valor por

area de trabajo ya que el valor total del arriendo se paga por toda la instalacion.

Tabla No. 76 Arriendo

ARRIENDOS
$ N N - - N
COSTO 200,00 ANO ANO ANO ANO ANO
ARRIENDO
% MES 1 2 3 4 5
AREA PRODUCCION  80% $ 160,00 $1.920 00 $1.995,65 $2.034,58  $2.074,28  $2.114,75
AREA
ADMINISTRATIVA 15% $ 30,00 $ 360,00 $ 37418 $ 381,48 $ 38893 $ 396,52
AREA DE VENTAS 5% $ 10,00 $ 120,00 $ 12473 $ 127,16 $ 12964 $ 132,17
TOTAL 100% $ 200,00 $2.400,00 $2.49456  $2.54323  $2.592,85  $2.643,44

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Uniformes: se otorgan uniformes para que los trabajadores mantengan un

grado de limpieza al momento de confeccionar los productos.

Tabla No. 77 Uniformes

UNIFORMES

~ #
ANO OBRERO
4

UNIF/ OBRERO

1 4 $

INIF/ANO COSTO UNIT.

5,00 $

COSTO TOTAL
20,00
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2 5 1 5 $ 5,20 $ 25,99
3 6 1 6 $ 5,30 $ 31,79
4 6 1 6 $ 5,40 $ 32,41
5 7 1 7 $ 5,51 $ 38,55

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Tabla No. 78 Gastos de reparaciéon y mantenimiento

GASTOS DE REPARACION Y MANTENIMIENTO
ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5

$ 484200 $ 431900 $ 3.89682 $ 337191 $ 2.951,79

VAL. ORIGINAL
TOTAL

DEPRECIACION © 52300 8 52300 $ 52491 §$ 52491 $ 52690

VALOR
ReaDOR S 431900 § 379600 § 337LOL 284700 § 242490
PORCENTAJE 2% 2.50% 3% 3.50% 4%

GRM 86$38 $ 9490 $ 10116 $ 9965 $ 97,00

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Tabla No. 79 Seguros

SEGUROS
ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
VAL. ORIGINAL
TOTAL $ 484200 $ 431900 $ 389,82 $3371,91 $ 295179
PORCENTAJE 5% 5% 5% 5% 5%

VALOR SEGURO $ 242,10 % 21595 $ 19484 $ 16860 $ 147,59

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Tabla No. 80 Insumos y suministros Area Prod.

GASTO DE ASEO Y LIMPIEZA

UNID COSTO ~ o ~ ~ ~
DETALLE MDEAI?I CANT. UNIT. ANO1 ANO2 ANO3 ANO4 ANOS5
Gel manos Unidad 4 $ 600 $ 2400 $ 2495 $ 2543 $ 2593 $ 2643
Detergente  Unidad 4 $ 150 $ 600 $ 624 $ 636 $ 648 $ 6,61
Cloro Unidad 8 $ 27 $ 2200 $ 2287 $ 2331 $ 2377 $ 24,23
Escoba Unidad 3 $25 $ 750 $ 78 $ 79 $ 810 $ 8,26
Trapeador  Unidad 3 $ 160 $ 480 $ 499 $ 509 $ 519 $ 529
Pinoklin Unidad 3 $ 675 $ 2025 $ 2105 $ 2146 $ 2188 $ 22,30
Jabon liquido  Unidad 6 $ 675 $ 4050 $ 4210 $ 4292 $ 4375 $ 4461
Papel Unidad 10 $ 620 $ 6200 $ 6444 $ 6570 $ 6698 $ 6829
higiénico
Toallamano  Unidad 12 $ 600 $ 7200 $ 7484 $ 7630 $ 77,79 $ 7930
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Pala basura  Unidad 4 $ 100 $ 400 $ 416 $ 424 $ 432 $ 44
Funda basura Unidad 10 $ 050 $ 500 $ 520 $ 530 $ 540 $ 551
Guante Unidad 3 $ 178 $ 534 $ 555 $ 566 $ 577 $ 588
Ambiental Unidad 2 $ 600 $ 1200 $ 1247 $ 12,72 $ 1296 $ 1322
Pafio vileda  Unidad 1 $350 $ 350 $ 364 $ 371 $ 378 $ 386
TOTAL $288,89  $300,27 $306,13 $312,10 $318,19
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
Area administrativa:
Tabla No. 81 Insumos y suministros Area Adm.
SUMINISTRO DE OFICINA
Detalle  Unid. Medida Cant. %?]Sltto Afiol Afo2 Afio3 Afo4 Afio5
Papel boom Resma 5 $ 280 $ 1400 $ 1455 $ 1484 $ 1512 $ 1542
Léapices Caja (12 unid.) 12 $ 025 $ 300 $ 312 $ 318 $ 324 $ 3,30
Boligrafos ~ Caja(12unid) 12 ¢ 025 $ 300 $ 312 $ 318 $ 324 $ 3,30
Borrador Paquete (24) 1 $ 025 $025 $02 $ 02 $ 027 $ 0,28
Saca grapas  Unidades 3 $ 060 $ 18 $ 1,87 $ 191 $ 194 $ 1,98
Carpetas Bloc (12 unid.) 1 $ 062 $ 062 $ 064 $ 066 $ 067 $ 0,68
Clips Caja (100 unid.) 1 $ 045 $ 045 $ 047 $ 048 $ 049 $ 0,50
Grapas Caja(500unid) 1 $ 065 $ 065 $ 068 $ 069 $ 070 $ 0,72
Goma Unidades 1 $ 060 $ 060 $ 062 $ 064 $ 065 $ 0,66
Cuaderno Unidades 1 $ 030 $030 $031 $032 $ 032 $ 033
Tijeras Unidades 3 $ 050 $ 150 $ 15 $ 159 $ 162 $ 165
Resaltador Unidades 3 $ 023 $069 $072 $073 $ 075 $ 0,76
Corrector Unidades 1 $ 07 $07 $078 $079 $ 081l $ 083
Cinta Scotch  Paquete (10) 50 $ 025 $1250 $ 1299 $ 1325 $ 1350 $ 13,77
r
ﬁ/(lj:niela Paquete (24) 5 $ 125 $625 $ 65 $ 662 $ 675 $ 6,88
Sacapuntas  Unidades 1 $ 025 $025 $ 02 $ 026 $ 027 $ 028
TOTAL.: $46,61 $48,45 $49,39 $50,36  $51,34
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
Tabla No. 82 Gastos de reparacion y mantenimiento
GASTOS DE REPARACION Y MANTENIMIENTO (G.R.M) (0.50% x afio)
ANO1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Val. Original Total $ 1.538,75 $ 1.156,21 $ 773,67 $ 142961 $ 1.027,57
Depreciaciones - $ 382,54 $ 38254 $ 38254 % 402,04 $ 402,04
Valor residual $ 115621 $ 77367 $ 391,13 $ 1.02757 $ 62554
Porcentaje 2,00% 2,50% 3,00% 3,50% 4,00%
G.R.M $ 23,12 $ 1934 $ 11,73 3 3597 $ 25,02

144



Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
Tabla No. 83 Seguros

SEGUROS (4% x afio)

Afio 1 Afo 2 Afo 3 Afio 4 Afio 5
Val. Original Total $ 1538,75 $ 115621 $ 77367 $ 142961 $ 1.027,57
Porcentaje 4,00% 4,00% 4,00% 4,00% 4,00%
Valor del seguro 61,55 46,25 30,95 57,18 41,10
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
Tabla No. 84 Insumos y suministros Area Adm.
UTILES DE ASEO Y LIMPIEZA (ADMINISTRACION)
UNID COSTO - - - - .
DETALLE MEDIDA CANT. 0+ ANO1  ARo2 ANO3  ARO4  ANOS
gel manos Unid. 20 $ 600 $12000 $124,73 $127,16  $129,64  $132,17
Detergente Kilo 1 $ 150 g 150 $ 156 $ 159 $ 162 $ 1,65
Cloro Galén 1 $ 275 ¢ 275 $ 28 $ 291 $ 297 $ 3,03
Escobas Unid. 1 $ 25 ¢ 250 $ 260 $ 265 $ 270 $ 275
Trapeadores Unid. 1 $ 160 $ 160 $ 166 $ 1,70 $ 173 $ 1,76
Pinoklin Galén 2 $ 675 ¢ 1350 $ 1403 $ 1431 $ 1458 $ 1487
Jabon Liquido  Galén 2 $ 675 $1350 $1403 $1431 $ 1458 $ 1487
Papel Higiénico  Rollo Ind. (4) 6 $ 620 $3720 $3867 $3942 $4019 $ 4097
Toallas de mano  Rollo (2) 6 $ 600 $3600 $3742 $3815 $3889 $ 3965
Pala Unid. 12 $ 100 $1200 $1247 $1272 $1296 $ 1322
Fundas de $ 050
basuras Paquete 12 ' $ 600 $ 624 $ 636 $ 648 $ 6,61
Guantes Par 1 $ 17 ¢ 178 $ 185 $ 189 $ 192 $ 1,9
Ambiental Unid. 9 $ 600 ¢$5400 $5613 $5722 $5834 $ 5948
Pafios vileda Paquete (3) 4 $ 350 $1400 $1455 $1484 $1512 $ 1542
TOTAL: $316,33  $328,79  $33521  $341,75  $348,42
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
Tabla No. 85 Documentos Fuente
DOCUMENTOS FUENTES
Detalle Unid. Medida Cant.  C%°  Afo1  Afio2 Afo3  Afiod  Afio5
Unitario
Nota de crédito  Blog (100und.) 6 $ 18,00 $108,00 $112,26 $11445 $116,68 $118,95
Liquidaciones Blog (100und.) 6 $ 18,00 $108,00 $112,26 $114,45 $116,68 $118,95
Retenciones Blog (100und.) 6 $ 18,00 $108,00 $112,26 $114,45 $116,68 $118,95
ﬁ]%r:‘e'zg(’b Blog (100und.) 6 $ 18,00 $108,00 $112,26 $114.45 $116,68 $118,95
Comprob. Egreso Blog (100und.) 6  $ 18,00 $108,00 $112,26 $114,45 $116,68 $118,95
TOTAL: $540,00 $561,28 $572,23 $583,39 $594,77

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Tabla No. 86 Tasa

TASAS (1.5%)
Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
INVERS. PROYECTO $ 5.538,08 $ 553808 $ 553999 $ 557898 $ 5.580,97
DEPERECIACIONES $ 487808 $ 4.878,08 $ 4.879,99 $ 491898 $ 4.920,97
AREAPROD. $ 52300 $ 52300 $ 52491 $ 52491 $ 526,90
AREAADM. $ 38254 $ 38254 $ 38254 $ 402,04 $ 402,04
AREA VENTAS §$ 3.97254 $ 397254 $ 3.97254 $ 3.992,04 $ 3.992,04
AMORTIZACIONES $ 660,00 $ 660,00 $ 660,00 $ 660,00 $ 660,00
VALOR TASA $ 8307 $ 8307 $ 8310 $ 8368 $ 8371
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
Area de ventas:
Tabla No. 87 Suministros Area ventas
SUMINISTRO DE OFICINA
Detalle Unid. Med Cant. Costo Unit. Afiol Afo2 Afioc3 Afo4 Afo5
Papel boom Resma 5 $ 2,80 $14,00 $1455 $1484 $15,12 $15,42
Lapices Unidades 2 $ 025 $050 $052 $053 $054 $0,55
Boligrafos Unidades 3 $ 025 $075 $0,78 $0,79 $081 $ 0,83
Borrador Unidades 1 $ 025 $025 $026 $026 $0,27 $ 0,28
Reglas Unidades 1 $ 060 $060 $062 $064 $065 $ 0,66
Saca grapas Unidades 1 $ 062 $062 $064 $066 $067 $ 0,68
Archivadores Unidades 1 $ 045 $045 $047 $048 $ 049 $ 0,50
Carpetas Unidades 5 $ 065 $325 $338 $344 $351 $ 358
Clips Unidades 1 $ 060 $060 $062 $064 $065 $ 0,66
Grapas Unidades 1 $ 030 $030 $031 $032 $032 $033
Goma Unidades 1 $ 050 $050 $052 $053 $054 $0,55
Estilete Unidades 1 $ 023 $023 $024 $024 $025 $0,25
Tijeras Unidades 1 $ 075 $075 $078 $079 $081L $0,83
Resaltador Unidades 1 $ 025 $025 $026 $026 $027 $0,28
Corrector Unidades 1 $ 125 $125 $130 $132 $13 $1.38
Cinta Scotch Unidades 1 $ 125 $125 $130 $132 $135 $1,38
Sobre Oficio Unidades 10 $ 025 $250 $260 $265 $270 $ 275
Sobre Manila  Unidades 5 $ 120 $600 $624 $636 $648 $ 6,61
TOTAL: $34,05 $35,39 $36,08 $36,79 $37,50
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
Tabla No. 88 Gastos de reparacion y mantenimiento Area ventas
GASTOS DE REPARACION Y MANTENIMIENTO (G.R.M)
ANO1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Val. Original
Total $ 19.438,75 $ 15.466,21 $ 11.49367 $ 855961 $ 4.567,57
Depreciaciones $ 397254 $ 397254 $ 397254 $ 3.992,04 $ 3.992,04
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Valor residual $ 15.466,21 $ 1149367 $ 752113 $ 456757 $ 575,54
Porcentaje 2,00% 2,50% 3,00% 3,50% 4,00%
G.R.M $ 309,32 $ 287,34 $ 22563 $ 159,87 $ 23,02
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja

Fuente: Datos de la investigacion

Gastos de vehiculos:

Tabla No. 89 G.R.M. Vehiculo

Gasto de reparacion y mantenimiento Vehiculo

Afo 1 Afio 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5

cambio

aceite $ 420,00 $ 436,55 $ 445,07 $ 45375 $ 462,60
combustible $ 480,00 $ 49891 $ 508,65 $ 51857 $ 528,69
llantas $ 120000 $ 124728 $ 127162 $ 1.296,42 $ 1.321,72
otros gastos $ 500,00 $ 519,70 $ 529,84 $ 540,18 $ 550,72
Valor del

seguro $ 260000 $ 270244 $ 275517 $ 280892 $ 2.863,72

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Tabla No. 90 Matricula Vehiculo

MATRICULACION: OTROS VEHICULOS
ANO1 ANO2 ANO3 ANO4 ANOS5

MATRICULACION:

OTROS VEHICULOS $350,00 $363,79 $370,89 $378,12 $ 385,50
Revision $150,00 $155,91 $158,95 $162,05 $ 165,21
Seguro $ 5000 $5197 $5298 $5402 $ 5507
TOTAL: $550,00 $571,67 $582,82 $594,19 $ 605,79

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Tabla No. 91 Seguros Area ventas

SEGUROS
ANO1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5

Val. Original $ $ $ $

Total $ 19.438,75 15.466,21 11.493,67  8.559,61 4.567 57

PORCENTAIJE 4% 4% 4% 4% 4%

VALOR DEL

SEGURO $ 77755 $ 61865 $ 45975 $ 342,38 $ 182,70

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Tabla No. 92 Documentos Fuente Area Ventas

DOCUMENTOS FUENTES

Detalle Unid. oo COSIO 61 Afo2 Afo3  Afiod  Afio5

Medida Unitario
FACTURA E’Ag%aoo 6 $ 1500 $9000 $ 9355 $ 9537 $ 9723 $ 9913
GUIA Blog (100
REMISION  und) 5 $ 1200 $ 6000 $ 6236 $ 6358 $ 6482 $ 66,09
NOTASDE  Blog (100
VENTA und) 2 $ 1500 $ 30,00 $ 31,18 $ 31,79 $ 3241 $ 33,04
PROFORMAS E’rl]g%(loo 2 $ 1500 $3000 $ 31,18 $ 3179 $ 3241 $ 3304
TOTAL: $210,00 $218,27 $222,53 $226,87 $231,30
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
Tabla No. 93 Insumos y suministros Area Ventas

UTILES DE ASEO Y LIMPIEZA (ADMINISTRACION)

UNID COSTO , - - - -
DETALLE MEDIDA CANT. it ANO1 ARO2 ANO3 AR04 ANOS

Gel de manos  Unid. 2 $ 600 ¢ 1200 $ 1247 $ 1272 $ 1296 $ 1322
Detergente Kilo 3 S 150 ¢ 450 $ 468 $ 477 $ 486 $ 4,96
Cloro Galon 1 $ 275 ¢ 275 $ 28 $ 291 $ 297 $ 303
Escobas Unid. 5 $ 250 ¢ 1050 $ 1299 $ 1325 $ 1350 $ 13,77
Trapeadores  Unid. 2 %160 g 32 $ 333 $ 339 $ 346 $ 352
Pinoklin Galon 3 $ 675 g2025 $2105 $2146 $ 21,88 $ 22,30
Jabén Liquido  Galén 4 %675 §2700 $2806 $ 2861 $ 29,17 $ 29,74

Rollo Ind. $ 6.20
Papel Higiénico (4) 2 ' $ 1240 $ 12,89 $ 13,14 $ 13,40 $ 13,66
Toallas de $ 6.00
mano Rollo (2) 5 ’ $ 30,00 $ 31,18 $ 31,79 $ 3241 $ 33,04
Recogedores de $ 100
basura Unid. 5 ’ $ 500 $ 520 $ 530 $ 540 $ 551
Fundas de $ 050
basuras Paquete 2 ' $ 100 $ 104 $ 106 $ 108 $ 1,10
Guantes Par 3 $17 ¢ 534 ¢ 55 $ 566 $ 577 $ 588
Ambiental Unid. 6 $ 600 ¢3600 $3742 $3815 $ 3889 $ 39,65
Pafios vileda Paquete (3) 2 $ 350 ¢ 700 $ 728 $ 742 $ 756 $ 7,71
TOTAL: $178,94 $18599 $189,62 $193,32 $197,09

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Depreciaciones y amortizaciones.

Area de produccion:

Tabla No. 94 Depreciacion del Area de Prod.

DEPRECIACION

VIDA VAL o Ao S
VALORORIGINAL ~ uTIL Dp  ATO AlI0 Agog ANO ANO VALK
ANO ANUAL
MAQUINARIAY s s s s s s

10 $ 367,50 $367,50

EQUIPO 3.675,00 36750 36750 367,50 367,50 1.837,50

HERRAMIENTAS 97:$00 2 % 4850 $4850 iB,SO §0,41 §0,41 §2,40 §2,40

MUEBLES Y ENS 1.07%,00 10 $ 107,00 $107,00 31;07,00 fm,oo Sfomo S1507,00 §35,oo
TOTAL 4.84$é,oo $ 523,00 $523,00 223,00 §24,91 §24,91 §26,90 2.424,90

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Tabla No. 95 Reposicion segtin Vida Gtil en al Area de Prod.

HERRAMIENTA

REPOSICION 2 ANO

$ 97,000 $ 100,822
$ 100,822 $ 104,794

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Area administrativa:
Depreciacion

Tabla No. 96 Depreciacion del Area Adm.

DEPRECIACION

VIDA VAL
UTIL DP ) i ) _ VALOR
VALOR ORIGINAL ANO ANUAL ARO1 ANO2 ARO3 ANO4 AROS5 RESID
EQ. DE $
OFICINA $ 2875 10 $ 288 $ 288 $ 28 $ 288 $ 288 $ 2,88 14,38
MUEBLES $
Y ENS $ 530,00 10 $ 5300 $5300 $5300 $53,00 $5300 $53,00 26500
EQ. $
COMPUTO $ 980,00 3 $ 26,67 $326,67 $326,67 $326,67 $346,16 $346,16 346,16
$
TOTAL  $1538,75 $382,54 $382,54 $382,54 $382,54 $402,04 $402,04 62554

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Tabla No. 97 Reposicion segun vida util en Area Adm.

EQ. COMPUTO

REPOSICION TRES ANOS
$ 980,000 $ 1.038,486

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Amortizacién:

Tabla No. 98 Amortizacion Area de Adm.

AMORTIZACIONES

PAQ. INFORMATICO $ 1.800,00
ADEC. LOCAL ARRIEND $ 1.500,00
TOTAL $ 3.300,00
# ANOS $ 5,00
AMORTIZACI. $ 660,00 CADA ANO
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
Area de ventas:
Tabla No. 99 Depreciacion Area Ventas
DEPRECIACION
VIDA
VALOR ORIGINAL UTIL VALDP ANO1 ANO 2 ANO 3 ARNO 4 ANO5  VALOR
ANO  ANUAL RESID
EQUIPO DE
COMPUTO  $980,00 3 $32667 $ 32667 $ 32667 $ 32667 $ 34616 $ 346,16 $346,16
MUEBLES Y
ENS $430,00 10 $ 4300 $ 43,00 $ 43,00 $ 43,00 $ 43,00 $ 43,00 $215,00
EQ. DE
OFICINA $28,75 10 $ 288 $ 288 $ 288 $ 288 $ 28 $ 288 $ 1438
VEHICULO  $18.000,00 5 $3.600,00 $3.600,00 $3.600,00 $3.600,00 $3.600,00 $3.600,00 $
TOTAL $19.438,75 $28,00 $3.972,54 $3.97254 $3.97254 $3.97254 $3.992,04 $3.992,04 $575,54

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Tabla No. 100 Reposicion segun vida Gtil de Area Ventas

HERRAMIENTA
REPOSICION TRES ANOS

$ 980,00 $ 1.038,49
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Presupuesto de gastos de produccion.

Dentro de J&W Medic presenta los gastos de cada departamento que

conforman el negocio y se estable calculos para los 5 afios desde su inicializacion

los cuales se presentan a continuacion:

Area de Produccion:

Tabla No. 101 Gastos del Area de Produccién

GASTO DE PRODUCCION

AREA DE
PRODUCCION
GASTO DE
FABRICACION
Mano de obra
indirecta

Materiales indirectos
bata paciente

Hilo
Etiqueta
Elastico

Funda pléastica
Materiales indirectos
bata medico

Hilo
Etiqueta
Elastico

Funda pléstica
Materiales indirectos
de sébana plana

Hilo

Etiqueta
Elastico
Funda pléastica

Cierre
Materiales indirectos
overol

Hilo
Etiqueta
Elastico
Funda pléstica
Cierre
Materiales indirectos

ANO 1

$ 36.368,94

©

6.335,20

8.305,92
241,92
5.760,00

2.304,00

©$h B & B B

8.821,44

181,44
2.880,00
4.608,00
1.152,00

@ H BB B PH

1.800,00

1.800,00

& BH H B P P

2.832,19
24,19
360,00
1.440,00
144,00
864,00
1.339,38

P B P B L B PH

ANO 2

$ 42.963,55
$ 6.974,37

$ 10.359,81
$ 301,74
$ 7.184,34
$ -

$ 287373
$ 11.002,81
$ 22631
$ 359217
$ 5.747,47
$ 1.436,87

2.245,11

2.245,11

$h B B B L H

2.814,10
30,17
449,02
1.796,08
179,61
359,22
1.670,58

$H H BH BHB B H B

ANO 3

$ 49.426,15
$ 7.228,80

$ 12.322,26
$ 358,90
$ 854525
$ -
$ 3.418,10
13.087,06
269,18
4.272,63

6.836,20
1.709,05

& H B B hH

2.670,39

2.670,39

©$H BH H B H H

3.347,18
35,89
534,08
2.136,31
213,63
427,26
1.987,04

& B H B B B B

ANO 4

$ 56.098,85
$ 7.483,24

$ 14.357,33
$ 418,17
$ 9.956,54
$ -

$ 3.982,62
$ 15.248,44
$ 313,63
$ 4.978,27
$ 7.965,23
$ 199131

3.111,42

3.111,42

$H B H B P H

3.899,98
41,82
622,28
2.489,13
248,91
497,83
2.315,21

©hH B P B L B PH

ANO 5

$ 63.019,96

$

7.737,67

$ 16.467,12

$

479,62

$ 11.419,64

$
$

4.567,86

$ 17.489,18

$

R A I < A ©®H H &+

$h H BH BB B H B

359,72
5.709,82
9.135,71
2.283,93

3.568,64

3.568,64

4.473,07
47,96
713,73
2.854,91
285,49
570,98
2.655,42
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funda de almohada

Hilo $ 79,38 $ 99,00 $ 117,76 $ 13721 $ 157,38
Etiqueta $ -3 -3 - % -3 -
Elastico $ -8 -3 - $ - % -
Funda plastica $ 126000 $ 157157 $ 1.869,27 $ 217799 $ 2.498,05
Cierre $ -3 - % -3 S ;
Materiales indirectos
gorro con tira $ 352858 $ 440112 $ 523482 $ 6.09938 $ 6.99567
Hilo $ 7258 $ 9052 $ 10767 $ 12545 $ 143,89
Etiqueta $ - $ - $ - $ - 8 -
Elastico $ -8 -3 -8 B ]
Funda plastica $ 3456,00 $ 431060 $ 512715 $ 597392 $ 6.851,78
Cierre $ - 3 - $ - $ - 3 -
Servicios basicos $ 3258 $ 3398 $ 35519 $ 371,92 $ 390,20
Energiaeléctrica $ 12889 $ 141,78 $ 15596 $ 17155 $ 188,71
Agua potable $ 19697 $ 19810 $ 19923 $ 20036 $ 201,50
Depreciaciones $ 52300 $ 52300 $ 52491 $ 52491 $ 526,90
Gastosde repy mant  $ 86,38 $ 9490 $ 101,16 $ 99,65 $ 97,00
Seguros $ 24210 $ 21595 $ 19484 $ 16860 $ 147,59
Uniformes $ 20,00 $ 2599 $ 31,79 $ 3241 % 38,55
Arriendos $ 1.920,00 $ 199565 $ 203458 $ 207428 $ 211475
Utiles de aseo y
limpieza $ 28889 $ 30027 $ 30613 $ 312,10 $ 318,19
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
Area Administrativa:
Tabla No. 102 Gastos del Area de Administracion
GASTOS DE ADMINISTRACION
AREA . . 5 . .
ADMINISTRATIVA ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
GASTOS
ADMINISTRATIVO  $ 20.806,93 $ 22.484,32 $ 23.00545 $ 23.620,70 $ 24.139,10
Sueldos $ 17.863,70 $ 19.491,90 $ 20.000,77 $ 20.509,64 $ 21.018,51
Suministros de
oficina $ 4661 $ 48,45 $ 4939 $ 50,36 $ 51,34
Servicios basicos $ 470,00 $ 48852 $ 49805 $ 507,77 $ 517,67
Luz $ 60,00 $ 62,36 $ 63,58 $ 64,82 $ 66,09
Agua $ 50,00 $ 51,97 $ 5298 $ 54,02 $ 55,07
Teléfono $ 60,00 $ 62,36 $ 6358 $ 64,82 $ 66,09
Internet $ 30000 $ 31182 $ 31790 $ 32411 $ 33043
Depreciaciones $ 38254 $ 38254 $ 38254 $ 402,04 $ 402,04
Amortizaciones $ 66000 $ 66000 $ 66000 $ 660,00 $ 660,00
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Gastos reparacion y

mantenimiento. $ 2312 % 19,34 $ 11,73 $ 3597 $ 25,02
Seguros $ 6155 $ 46,25 $ 309 % 57,18  $ 41,10
Arriendos $ 36000 $ 37418 $ 38148 $ 38893 $ 396,52
Utiles aseo y
limpieza $ 31633 $ 32879 $ 33521 $ 341,75 $ 34842
Documentos
fuentes $ 54000 $ 56128 $ 57223 $ 58339 $ 594,77
Tasas $ 83,07 $ 83,07 $ 8310 $ 8368 $ 83,71
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Area de Ventas:
Tabla No. 103 Gasto del Area de Ventas

GASTOS DE VENTAS

AREA DE VENTA ANO1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
GASTOS
VENTAS $ 50.085,13 $ 56.577,06 $ 62.024,47 $ 67.530,82 $ 72.906,30
Sueldos $ 14.747,72 $ 16.166,00 $ 16.674,87 $ 17.183,74 $ 17.692,61
Comisiones ventas  $ 25.290,00 $ 30.348,00 $ 35.406,00 $ 40.464,00 $ 45.522,00
Suministros de
oficina $ 34,05 $ 3539 $ 36,08 $ 36,79 $ 37,50
Servicios basicos $ 47000 $ 48852 $ 49805 $ 507,77 $ 517,67
LUZ $ 60,00 $ 62,36 $ 63,58 $ 64,82 $ 66,09
AGUA $ 50,00 $ 51,97 $ 52,98 $ 54,02 $ 55,07
TELEFONO $ 60,00 $ 62,36 $ 63,58 $ 64,82 $ 66,09
INTERNET $ 30000 $ 3118 $ 31790 $ 32411 $ 33043
Depreciaciones $ 397254 $ 397254 $ 397254 $ 3.992,04 $ 3.992,04
Gastos Rep. Y
Mantenimiento $ 30932 $ 28734 $ 22563 $ 159,87 $ 23,02
Gastos Rep. y Mant.
Vehiculo $ 260000 $ 270244 $ 275517 $ 280892 $ 2.863,72
Matricula Otros
Vehiculo $ 55000 $ 57167 $ 58282 $ 59419 $ 605,79
Seguros $ 77755 $ 61865 $ 459,75 $ 342,38 $ 182,70
Arriendo $ 12000 $ 12473 $ 127,16 $ 12964 $ 132,17
Utiles aseo y
limpieza $ 17894 $ 18599 $ 189,62 $ 19332 $ 197,09
Documentos fuentes $ 21000 $ 21827 $ 22253 $ 22687 $ 231,30
Publicidad $ 80000 $ 83152 $ 847,74 $ 86428 $ 881,15
Material de
embalaje $ 2500 $ 2599 $ 26,49 $ 2701 $ 27,54

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Costos de produccién.

En J&W Medic se presenta los costos de produccion por cada uno de los
productos a ser elaborados y son necesarios se detalla de forma anual o segln el
programa de produccion. Acorde al INEC con los valores presentes. (INEC, 2021)

Inflacion anual en los meses de diciembre
541%
4,)6%
L4
3.67% 4 2
2,70%
1,12%
B oo
===} f' T
-0,20% 007% ||
-0,93%
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
Fuente: Indice de Precios al Consumidor (IPC)

Grafico No. 64 Tasa de inflacidn anual

Elaborado por: INEC

Fuente: https://lwww.ecuadorencifras.gob.ec/documentos/web-inec/Inflacion/2020/Diciembre-
2020/Bolein_tecnico_12-2020-1PC.pdf
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Tasa promedio de inflacion =
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19.51
Tasa promedio de inflacion = o
Tasa promedio de inflacién = 1.951%
Tasa promedio de inflacion = 0.01951

Costo de Produccién Bata Médico.
Tabla No. 104 Capacidad de produccién Bata Médico

CAPACIDAD DE PRODUCCION
Dia Mes Afio

480 9600 115200

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Tabla No. 105 Programa de Produccién Bata Médico

PROGRAMA DE PRODUCCION

Ao % de capacidad Bata de médico
instalada capacidad utilizada
1 50% 57600
2 60% 69120
3 70% 80640
4 80% 92160
5 90% 103680

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Materia Prima Directa Bata Médico:

Tabla No. 106 M.P.D. Tela

MATERIA PRIMA TELA DESCARTABLE

Unidad de Q. De bata

Afo  # batas . . Costo unitario Costo total
medida medico

1 57600 Metros 1,5 $ 0,27 $ 23.224,32

2 69120 Metros 1,5 $ 0,28 $ 28.967,25

3 80640 Metros 15 $ 0,28 $ 34.454.47

4 92160 Metros 15 $ 0,29 $ 40.144,77

5 103680 Metros 15 $ 0,30 $ 46.043,99

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Materia Prima Indirecta Bata Médico:

Tabla No. 107 M.P.1. Hilo

MATERIA PRIMA INDIRECTA HILO

181,44
226,31
269,18
313,63

Afo # Batas médico Unlda_d de Q. De bata Costo unitario  Costo total
medida
1 57600 Metros 1,5 $ 0,0021 $
2 69120 Metros 1,5 $ 0,0022 $
3 80640 Metros 1,5 $ 0,0022 $
4 92160 Metros 1,5 $ 0,0023 $
5 103680 Metros 1,5 $ 0,0023 $

359,72

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Tabla No. 108 M.P.I. Etiqueta

MATERIA PRIMA INDIRECTA ETIQUETA

Afo # Batas médico Unlda_d de Q. De bata Costo unitario  Costo total
medida

1 57600 Unidad 1 $ 0,0500 $ 2.880,00

2 69120 Unidad 1 $ 0,0520 $ 3.592,17

3 80640 Unidad 1 $ 0,0530 $ 4.272,63

4 92160 Unidad 1 $ 0,0540 $ 4.978,27

5 103680 Unidad 1 $ 0,0551 $ 5.709,82

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Tabla No. 109 M.P.I. Elastico

MATERIA PRIMA INDIRECTA ELASTICO

Ao # Batas médico Ur?]'g;i%ge Q. De bata Costo unitario  Costo total
1 57600 Metros 2 $ 0,0400 $ 4.608,00
2 69120 Metros 2 $ 0,0416  $ 5.747,47
3 80640 Metros 2 $ 0,0424 $ 6.836,20
4 92160 Metros 2 $ 0,0432 $ 7.965,23
5 103680 Metros 2 $ 0,0441 $ 9.135,71

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Tabla No. 110 M.P.1. Funda

MATERIA PRIMA INDIRECTA FUNDA

Aflo  # Batas médico Unlda_d de Q. Debata Costo unitario  Costo total
medida

1 57600 Unidad 1 $ 0,0200  $ 1.152,00

2 69120 Unidad 1 $ 0,0208  $ 1.436,87

3 80640 Unidad 1 $ 0,0212  $ 1.709,05

4 92160 Unidad 1 $ 0,0216  $ 1.991,31

5 103680 Unidad 1 $ 0,0220  $ 2.283,93

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Costos indirectos de fabricacion:
A los servicios basicos por cada afio se estable un supuesto incremento del
10% anual y estos son aplicados para todos los productos (Bata Médico, Paciente,

Overol, Sabana Plana, Funda de Almohada y Gorro con tira) a ser elaborados
dentro de J&W Medic.
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Servicios Basicos:

Tabla No. 111 Energia Eléctrica

ENERGIA ELECTRICA

Afo Unid medida Cgrrlﬂglad Costo unitario  Costo total
1 KWH 1644 $ 0,0784 $ 128,89
2 KWH 1808 $ 0,0784 $ 141,78
3 KWH 1989 $ 0,0784 $ 155,96
4 KWH 2188 $ 0,0784 $ 171,55
5 KWH 2407 $ 0,0784 $ 188,71
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
Tabla No. 112 Agua Potable
AGUA POTABLE
Ao Unid medida Cantidad CPStQ Costo total
anual unitario
1 M3 348 $ 0,57 $ 196,97
2 M3 350 $ 0,57 $ 198,10
3 M3 352 $ 0,57 $ 199,23
4 M3 354 $ 0,57 $ 200,36
5 M3 356 $ 0,57 $ 201,50
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
Costo de Produccion Bata Paciente.
Tabla No. 113 Capacidad de produccién Bata Paciente
CAPACIDAD DE PRODUCCION
Dia Mes Afio
960 19200 230400
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
Tabla No. 114 Programa de Produccién Bata Paciente
PROGRAMA DE PRODUCCION
Afio % de capacidad Bata paciente
instalada capacidad utilizada
1 50% 115200
2 60% 138240
3 70% 161280
4 80% 184320
5 90% 207360

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Materia Prima Directa Bata Paciente:
Tabla No. 115 M.P.D Tela

MATERIA PRIMA TELA DESCARTABLE

Unidad de Q. De bata

Ao # batas . . Costo unitario Costo total
medida paciente
1 115200 Metros 1 $ 0,2688 $ 30.965,76
2 138240 Metros 1 $ 0,2794 $ 38.623,00
3 161280 Metros 1 $ 0,2848 $ 45.939,29
4 184320 Metros 1 $ 0,2904 $ 53.526,36
5 207360 Metros 1 $ 0,2961 $ 61.391,99
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
Materia Prima Indirecta Bata Paciente:
Tabla No. 116 M.P.I. Hilo
MATERIA PRIMA INDIRECTA HILO
Ao #Batas paciente Unl_dad de Q. De bata Costo unitario  Costo total
medida
1 115200 Metros 1 $ 0,0021 $ 241,92
2 138240 Metros 1 $ 0,0022 $ 301,74
3 161280 Metros 1 $ 0,0022 $ 358,90
4 184320 Metros 1 $ 0,0023 $ 418,17
5 207360 Metros 1 $ 0,0023 $ 479,62
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
Tabla No. 117 M.P.I. Etiqueta
MATERIA PRIMA INDIRECTA ETIQUETA
Ao # B_atas Unld_de Q. De bata C.O sto Costo total
paciente medida unitario
1 115200 Unidad 1 $ 0,050 $ 5.760,00
2 138240 Unidad 1 $ 0,052 $ 7.184,34
3 161280 Unidad 1 $ 0,053 $ 8.545,25
4 184320 Unidad 1 $ 0,054 $ 9.956,54
5 207360 Unidad 1 $ 0,055 $ 11.419,64
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
Tabla No. 118 M.P.I Funda
MATERIA PRIMA INDIRECTA FUNDA
Ao # Batas paciente Ur?sgi%:e Q. De bata Costo unitario Costo total
1 115200 Unidad 1 $ 0,020 2.304,00
2 138240 Unidad 1 $ 0,021 2.873,73
3 161280 Unidad 1 $ 0,021 3.418,10
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4 184320 Unidad 1 $ 0,022
5 207360 Unidad 1 $ 0,022

$
$

3.982,62
4.567,86

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Costo de Produccién Sabana Plana.

Tabla No. 119 Capacidad de produccién sabana plana

CAPACIDAD DE PRODUCCION
Dia Mes Ao
750 15000 180000

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Tabla No. 120 Programa de Produccién Sabana Plana

PROGRAMA DE PRODUCCION

% de capacidad Sabana Plana
instalada capacidad utilizada

50% 90000

60% 108000
70% 126000
80% 144000
90% 162000

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Afio

O~ wdNPE-

Materia Prima Directa Sabana Plana:
Tabla No. 121 M.P.D. Sabana Plana

MATERIA PRIMA TELA DESCARTABLE

# batas Unidqd de
medida
90000 Metros 2
108000 Metros
126000 Metros
144000 Metros
5 162000 Metros

Q. De sabana Costo unitario

>
=13
o

WD
NDNNDN
€ A F HA P

0,27
0,28
0,28
0,29
0,30

Costo total

&+ B BHHH

48.384,00
60.348,43
71.780,14
83.634,93
95.924,98

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Materia Prima Indirecta Sabana Plana:

Tabla No. 122 M.P.1. Sabana Plana

MATERIA PRIMA INDIRECTA FUNDA

Unidad de

Afo # Sabana Plana -
medida

Q. De sabana Costo unitario

1 90000 Metros 1 $ 0,0200
2 108000 Metros 1 $ 0,0208

Costo total

$1.800,00
$2.245,11

159



3 126000 Metros 1 $ 0,0212 $2.670,39
4 144000 Metros 1 $ 0,0216 $3.111,42
5 162000 Metros 1 $ 0,0220 $3.568,64

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Costo de Produccién Overol o traje de bioseguridad.
Tabla No. 123 Capacidad de produccién Overol

CAPACIDAD DE PRODUCCION

Dia Mes Ao
60 1200 14400

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Tabla No. 124 Programa de Produccién Overol

PROGRAMA DE PRODUCCION

Afo % de capacidad instalada Overol capacidad utilizada
1 50% 7200
2 60% 8640
3 70% 10080
4 80% 11520
5 90% 12960

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Materia Prima Directa Overol:
Tabla No. 125 M.P.D. Tela

MATERIA PRIMA TELA DESCARTABLE

Unidad de Q. De bata

Afo # Overol medida overol Costo unitario Costo total
1 7200 Metros 1,6 $ 027 $ 3.096,58
2 8640 Metros 1,6 $ 028 $ 3.862,30
3 10080 Metros 1,6 $ 028 $ 4.593,93
4 11520 Metros 1,6 $ 029 $ 535264
5 12960 Metros 1,6 $ 030 $ 6.139,20

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja

Fuente: Datos de la investigacion

Materia Prima Indirecta Overol:

Tabla No. 126 M.P.I. Hilo

MATERIA PRIMA INDIRECTA HILO

Afo  # Overoles Umda_d de Q. De C_ost<_) Costo total

medida overol unitario

1 7200 Metros 1,6 $ 00021 $ 24,19
2 8640 Metros 1,6 $ 00022 $ 3017
3 10080 Metros 1,6 $ 00022 $ 3589
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4 11520 Metros 1,6 $ 00023 $ 41,82
5 12960 Metros 1,6 $ 00023 $ 47,96

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Tabla No. 127 M.P.I. Etiqueta

MATERIA PRIMA INDIRECTA ETIQUETA

Afo # Overoles Urrr]:sg%ge Q. De overol Costo unitario  Costo total
1 7200 Unidad 1 $ 0,0500 $ 360,00
2 8640 Unidad 1 $ 0,0520 $ 449,02
3 10080 Unidad 1 $ 0,0530 $ 534,08
4 11520 Unidad 1 $ 0,0540 $ 622,28
5 12960 Unidad 1 $ 0,0551 $ 713,73
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
Tabla No. 128 M.P.I. Elastico
MATERIA PRIMA INDIRECTA ELASTICO
Afo # overoles U;'gj%ge Q. De overol Costo unitario  Costo total
1 7200 Metros 5 $ 0,0400 $1.440,00
2 8640 Metros 5 $ 0,0416 $1.796,08
3 10080 Metros 5 $ 10,0424 $2.136,31
4 11520 Metros 5 $ 0,0432 $2.489,13
5 12960 Metros 5 $ 0,0441 $2.854,91

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Tabla No. 129 M.P.I. Funda

MATERIA PRIMA INDIRECTA FUNDA

Afo # Overoles Ur?]'ggi%se Q. De overol Costo unitario  Costo total
1 7200 Unidad 1 $ 0,0200 $ 144,00
2 8640 Unidad 1 $ 0,0208 $ 179,61
3 10080 Unidad 1 $ 0,0212 $ 213,63
4 11520 Unidad 1 $ 0,0216 $ 248,91
5 12960 Unidad 1 $ 0,0220 $ 285,49

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Tabla No. 130 M.P.1. Cierre

MATERIA PRIMA INDIRECTA CIERRE

Afo # Overoles Ur?sgi?jge Q. De overol Costo unitario  Costo total
1 7200 Metros 1 $ 0,1200 $ 864,00
2 8640 Metros 1 $ 0,0416 $ 359,22
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3 10080 Metros 1 $ 0,0424 $ 427,26
4 11520 Metros 1 $ 0,0432 $ 497,83
5 12960 Metros 1 $ 0,0441 $ 570,98
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
Costo de Produccién Funda de almohada.
Tabla No. 131 Capacidad de produccién Funda de Almohada
CAPACIDAD DE PRODUCCION
Dia Mes Afio
525 10500 126000
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
Tabla No. 132 Programa de Produccién Funda de Almohada
PROGRAMA DE PRODUCCION
Ao % de capacidad instalada Funda.de Aln_1c_)hada
capacidad utilizada
1 50% 63000
2 60% 75600
3 70% 88200
4 80% 100800
5 90% 113400
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
Materia Prima Directa Funda de Almohada:
Tabla No. 133 M.P.D. Tela
MATERIA PRIMA TELA DESCARTABLE
Ao # Funda de Unlda_d de Q. De fundade Costo unitario  Costo total
almohada medida almohada
1 63000 Metros 0,6 $ 0,27 $ 10.160,64
2 75600 Metros 0,6 $ 0,28 $ 12.673,17
3 88200 Metros 0,6 $ 0,28 $ 15.073,83
4 100800 Metros 0,6 $ 0,29 $ 17.563,34
5 113400 Metros 0,6 $ 0,30 $ 20.144,25

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Tabla No. 134 M.P.1. Hilo

MATERIA PRIMA INDIRECTA HILO

# Funda de Unidad de

Afo almohada medida Q. De funda Costo unitario  Costo total
1 63000 Metros 0,6 $ 0,0021 $ 79,38
2 75600 Metros 0,6 $ 0,0022 $ 99,01
3 88200 Metros 0,6 $ 0,0022 $ 117,76
4 100800 Metros 0,6 $ 0,0023 $ 137,21
5 113400 Metros 0,6 $ 0,0023 $ 157,38
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
Tabla No. 135 M.P.I. Funda
MATERIA PRIMA INDIRECTA FUNDA
o # Funda de Unidad de o
Afo almohada medida Q. De funda Costo unitario  Costo total
1 63000 Unidad 1 $ 0,0200 $1.260,00
2 75600 Unidad 1 $ 0,0208 $1.571,57
3 88200 Unidad 1 $ 0,0212 $1.869,27
4 100800 Unidad 1 $ 10,0216 $2.177,99
5 113400 Unidad 1 $ 0,0220 $2.498,05

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Costo de Produccién Gorro con tira.

Tabla No. 136 Capacidad de produccion Gorro con tira

CAPACIDAD DE PRODUCCION
Dia Mes Afo

1440 28800 345600

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Tabla No. 137 Programa de Produccién Funda de Almohada

PROGRAMA DE PRODUCCION

Afio % de capacidad Gorro con tira
instalada capacidad utilizada
1 50% 172800
2 60% 207360
3 70% 241920
4 80% 276480
5 90% 311040

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Materia Prima Directa Gorro con tira:
Tabla No. 138 M.P.D. Tela

MATERIA PRIMA TELA DESCARTABLE

# Gorrocon  Unidadde Q. De gorro

Afo . . 4 Costo unitario Costo total
tira medida con tira
1 172800 Metros 0,2 $ 0,27 $ 9.289,73
2 207360 Metros 0,2 $ 0,28 $ 11.586,90
3 241920 Metros 0,2 $ 0,28 $ 13.781,79
4 276480 Metros 0,2 $ 0,29 $ 16.057,91
5 311040 Metros 0,2 $ 0,30 $ 18.417,60
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
Materia Prima Indirecta Gorro con tira:
Tabla No. 139 M.P.I. Hilo
MATERIA PRIMA INDIRECTA HILO
~ # GORRO UNIDAD DE Q. DE
ANO CON TIRA MED. GORRO COSTO UNIT. COSTO TOTAL
1 172800 Metros 0,2 $ 0,0021 $ 72,58
2 207360 Metros 0,2 $ 0,0022 $ 90,52
3 241920 Metros 0,2 $ 0,0022 $ 107,67
4 276480 Metros 0,2 $ 0,0023 $ 125,45
5 311040 Metros 0,2 $ 0,0023 $ 143,89
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
Tabla No. 140 M.P.I. Funda
MATERIA PRIMA INDIRECTA FUNDA
~ UNIDAD DE Q. DE
ANO #GORRO MED. GORRO COSTO UNIT. COSTO TOTAL
1 172800 Unidad 1 $ 0,0200 $ 3.456,00
2 207360 Unidad 1 $ 0,0208 $ 4.310,60
3 241920 Unidad 1 $ 0,0212 $ 5.127,15
4 276480 Unidad 1 $ 0,0216 $ 5.973,92
5 311040 Unidad 1 $ 0,0220 $ 6.851,78

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Inversién en capital de trabajo.

Capital de Trabajo de la Bata Médico.

Tabla No. 141 Calculo del Capital de Trabajo Bata Médico

COSTO DE PRODUCCION BATA DE MEDICO

Materia prima Directa

Mano de obra directa
CIF (Gastos de
fabricacién)

TOTAL COSTOS DE
PROD.

GASTOS
OPERACIONALES

Gastos administrativos
Gastos de ventas
TOTAL DE GASTOS

DEPRECIACIONES
Depreciaciones area de
produccion
Depreciaciones area de
adm.

Depreciaciones area de
ventas

TOTAL
DEPRECIACIONES

AMORTIZACIONES

Afo 1

$ 24.376,32
$ 4.22347
$ 6.061,49
$ 34.661,28
Afo 1

$ 3.467,82
$ 8.347,52
$ 11.815,34
Afo 1

$ 87,17
$ 63,76
$ 662,09
$ 813,01
$ 110,00

Afo 2

$ 30.404,12
$ 5.811,97
$ 7.160,59
$ 43.376,68
Afo 2

$ 3.747,39
$ 9.429,51
$ 13.176,90
Afo 2

$ 87,17
$ 63,76
$ 662,09
$ 813,01
$ 110,00

Afio 3
$ 36.163,52
$ 7.228,80

$ 8.237,69

$ 51.630,01

Afio 3

$ 3.834,24
$ 10.337,41
$ 14.171,65

Afo 3

$ 87,49

$ 63,76

$ 662,09

$ 81333
$ 110,00

Afo 4

$ 42.136,08
$ 7.483,24
$ 9.349,81
$ 58.969,12
Afo 4

$ 3.936,78
$ 11.255,14
$ 15.191,92
Afo 4

$ 87,49
$ 67,01
$ 665,34
$ 819,83
$ 110,00

CALCULO DE CAPITAL DE BATA DE MEDICO

CALCULO DE
CAPITAL

Total costo produccién
Total gasto

Total

Total depreciacién
Amortizacion

Total

Periodo desfase

Dias afios
CAPITAL DE
TRABAJO

Afio 1
34.661,28
11.815,34
46.476,62
813,01
110,00
923,01
30,00
365,00

@B BH BH B B H H B

$ 3.744,13

$ 43.376,68
$ 13.176,90
$ 56.553,58
$ 813,01
$ 110,00
$ 923,01
$ 30,00
$ 365,00

$ 4.572,38

Afio 3
$ 51.630,01
$ 14.171,65
$ 65.801,67
$ 81333
$ 110,00
$ 92333
$ 30,00
$ 365,00

$ 5.332,47

$ 58.969,12
$ 15.191,92
$ 74.161,04
$ 819,83
$ 110,00
$ 929,83
$ 30,00
$ 365,00

$ 6.019,00

Afo 5

$  48.327,92
$ 9.027,29
$ 10.503,33
$ 67.858,53
ARo 5

$ 4.023,18
$ 12.151,05
$ 16.174,23
Afo 5

$ 87,82
$ 67,01
$ 665,34
$ 820,16
$ 110,00
ARo0 5

$ 67.858,53
$ 16.174,23
$ 84.032,77
$ 820,16
$ 110,00
$ 930,16
$ 30,00
$ 365,00
$ 6.830,35

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Capital de Trabajo de Bata Paciente.

Tabla No. 142 Calculo del Capital de Trabajo Bata Paciente

COSTO DE PRODUCCION BATA DE PACIENTE

Materia prima Directa

Mano de obra directa
CIF (Gastos de
fabricacién)

TOTAL COSTOS DE
PROD.

GASTOS
OPERACIONALES

Gastos administrativos
Gastos de ventas
TOTAL DE GASTOS

DEPRECIACIONES
Depreciaciones area de
produccion
Depreciaciones area de
adm.

Depreciaciones area de
ventas

TOTAL
DEPRECIACIONES

AMORTIZACIONES

Afio 1

$ 30.965,76
$ 4.22347
$ 6.061,49
$ 41.250,72
Afo 1

$ 3.467,82
$ 834752
$ 11.815,34
Afo 1

$ 87,17
$ 63,76
$ 662,09
$ 813,01
$ 110,00

Afio 2

$ 38.623,00
$ 5.811,97
$ 7.160,59
$ 51.595,56
Afo 2

$ 3.747,39
$ 942951
$ 13.176,90
Afo 2

$ 87,17
$ 63,76
$ 662,09
$ 813,01
$ 110,00

CALCULO DE CAPITAL DE

CALCULO DE
CAPITAL

Total costo produccién
Total gasto

Total

Total depreciacién
Amortizacién

Total

Periodo desfase

Dias afios
CAPITAL DE
TRABAJO

Afio 1
41.250,72
11.815,34
53.066,06
813,01
110,00
923,01
30,00
365,00

©$h BH BH B B B B H

$ 4.28573

51.595,56
13.176,90
64.772,46
813,01
110,00
923,01
30,00
365,00

$ 5.247,90

Afio 3
$ 45.939,29
$ 7.228,80

$ 8.237,69

$ 61.405,78

Afio 3

$ 3.834,24
$ 10.337,41
$ 14.171,65

Afio 3

$ 87,49
$ 63,76
$ 662,09

$ 813,33
$ 110,00

Afio 3
$ 61.405,78
$ 14.171,65
$ 7557744
$ 813,33
$ 110,00
$ 923,33
$ 30,00
$ 365,00

$ 6.13595

Afo 4
$ 53.526,36
$ 7.48324

$ 9.34981

$ 70.359,40

Afio 4

$ 3.936,78
$ 11.25514
$ 15.191,92

Afo 4

$ 87,49

$ 67,01

$ 665,34

$ 819,83
$ 110,00

BATA DE PACIENTE

$ 70.359,40
$ 15.191,92
$ 85.551,32
$ 819,83
$ 110,00
$ 929,83
$ 30,00
$ 365,00

$ 6.95519

Afio 5
$ 61.391,99
$ 9.027,29

$ 10.503,33

$ 80.922,60

Afio 5

$ 4.023,18
$ 12.151,05
$ 16.174,23

Afo 5

80.922,60
16.174,23
97.096,84
820,16
110,00
930,16
30,00
365,00

$ 7.904,11

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Capital de Trabajo Sadbana Plana.
Tabla No. 143 Calculo del Capital de Trabajo Sabana Plana

COSTO DE PRODUCCION SABANA PLANA

Materia prima Directa

Mano de obra directa
CIF (Gastos de
fabricacién)

TOTAL COSTOS DE
PROD.

GASTOS
OPERACIONALES

Gastos administrativos
Gastos de ventas
TOTAL DE GASTOS

DEPRECIACIONES
Depreciaciones area de
produccion
Depreciaciones area de
adm.

Depreciaciones area de
ventas

TOTAL
DEPRECIACIONES

AMORTIZACIONES

Afo 1

$ 48.384,00
$ 4.22347
$ 6.061,49
$ 58.668,96
Afio 1

$ 3.467,82
$ 8.347,52
$ 11.815,34
Afio 1

$ 87,17
$ 63,76
$ 662,09
$ 813,01
$ 110,00

Ao 2

$ 60.348,43
$ 5.811,97
$ 7.160,59
$ 73.321,00
Afo 2

$ 3.747,39
$ 9.429,51
$ 13.176,90
Afo 2

$ 244,26
$ 63,76
$ 662,09
$ 970,11
$ 110,00

Afo 3
$ 71.780,14
$ 7.228,80

$ 8.237,69

$ 87.246,63

Afo 3

$ 383424
$ 10.337,41
$ 14.171,65

Afo 3

$ 249,02

$ 63,76

$ 662,09

$ 974,87
$ 110,00

Ao 4

$ 83.634,93
$ 7.483,24
$ 9.349,81
$ 100.467,98
Afio 4

$ 3.936,78
$ 11.255,14
$ 15.191,92
Afio 4

$ 253,88
$ 67,01
$ 665,34
$ 986,23
$ 110,00

CALCULO DE CAPITAL DE SABANA PLANA

CALCULO DE
CAPITAL

Total costo produccién
Total gasto

Total

Total depreciacién
Amortizacién

Total

Periodo desfase

Dias afios
CAPITAL DE
TRABAJO

Afio 1
58.668,96
11.815,34
70.484,30
813,01
110,00
923,01
30,00
365,00

$h B B B B B B P

$ 5.717,37

Afio 2
$ 73.321,00
$ 13.176,90
$ 86.497,90
$ 970,11
$ 110,00
$ 1.080,11
$ 30,00
$ 365,00

$ 7.020,64

Afio 3
$ 87.246,63
$ 14.171,65
$ 101.418,29
$ 974,87
110,00
1.084,87
30,00
365,00

©$Hh B B B

$ 8.246,58

100.467,98
15.191,92
115.659,90
986,23
110,00
1.096,23
30,00
365,00

$ 9.416,19

Afo 5

$ 95.924,98
$ 9.027,29
$ 10.503,33
$ 115.455,59
Afo 5

$ 4.023,18
$ 12.151,05
$ 16.174,23
Afo 5

$ 258,84
$ 67,01
$ 665,34
$ 991,18
$ 110,00
Afo 5

$ 115.455,59
$ 16.174,23
$ 131.629,83
$ 991,18
$ 110,00
$ 1.101,18
$ 30,00
$ 365,00
$ 10.728,38

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Capital de Trabajo Overol o Traje de Bioseguridad.
Tabla No. 144 Calculo del Capital de Trabajo Traje de Bioseguridad

COSTO DE PRODUCCION OVEROL

Ao 1 Ao 2 Ano 3 Ano 4 Ano 5
Materia prima Directa $ 424858 $ 529917 $ 630298 $ 7.34394 $ 842313

Mano de obra directa $ 422347 $ 581197 $ 722880 $ 748324 $ 9.027,29
CIF (Gastos de

fabricacién) $ 606149 $ 716059 $ 823769 $ 934981 $ 10.503.33
TOTAL COSTOS DE

PROD. $ 1453353  $ 18.271,73  $ 21.769,48  $ 24.176,99  $ 27.953,74
GASTOS

OPERACIONALES Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
Gastos administrativos ¢ 346782 $ 374739 $ 383424 $ 393678 $ 4.02318
Gastos de ventas $ 834752 $ 942951 $ 1033741 $ 11.25514 $ 12.151,05

TOTAL DE GASTOS ¢ 1181534  $ 13.17690 $ 14.171,65 $ 15.191,92 $ 16.174,23

DEPRECIACIONES Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
Depreciaciones area de

produccion $ 8717 $ 24426 $ 24902 $ 25388 $ 25884
Depreciaciones area de

adm. $ 63,76 $ 63,76 $ 63,76 $ 6701 $ 67,01
Depreciaciones area de

ventas $ 66209 $ 66209 $ 66209 $ 66534 $ 66534
TOTAL

DEPRECIACIONES ¢ 81301 $ 97011 $ 97487 $ 986,23 991,18
AMORTIZACIONES $ 110,00 $ 110,00 $ 110,00 $ 110,00 $ 110,00

©

CALCULO DE CAPITAL DE OVEROL

CALCULO DE

CAPITAL Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5

Total costo produccién ¢ 1453353 $ 1827173 $ 21.76948 $ 2417699 $ 27.95374
Total gasto $ 11.81534 $ 1317690 $ 1417165 $ 1519192 $ 16.174,23
Total $ 2634887 $ 3144863 $ 3594113 $ 39.36891 $ 44.12797
Total depreciacién $ 81301 $ 97011 $ 97487 $ 98623 $ 991,18
Amortizacién $ 110,00 $ 11000 $ 110,00 $ 11000 $ 110,00
Total $ 92301 $ 108011 $ 108487 $ 1.096,23 $ 1.101,18
Periodo desfase $ 30,00 $ 30,00 $ 3000 $ 30,00 $ 30,00
Dias afios $ 36500 $ 36500 $ 36500 $ 36500 $ 36500
CAPITAL DE

TRABAJO $ 2.089,80 $ 249604 $ 286490 $ 3.14570 $ 3.53645

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Capital de Trabajo Funda de Almohada.

Tabla No. 145 Calculo del Capital de Trabajo Funda de Almohada

COSTO DE PRODUCCION FUNDA DE ALMOHADA

Materia prima Directa

Mano de obra directa
CIF (Gastos de
fabricacién)

TOTAL COSTOS DE
PROD.

GASTOS
OPERACIONALES

Gastos administrativos
Gastos de ventas
TOTAL DE GASTOS

DEPRECIACIONES
Depreciaciones area de
produccion
Depreciaciones area de
adm.

Depreciaciones area de
ventas

TOTAL
DEPRECIACIONES

AMORTIZACIONES

CALCULO DE CAPITAL DE FUNDA DE ALMOHADA

CALCULO DE
CAPITAL

Total costo produccién
Total gasto

Total

Total depreciacién
Amortizacién

Total

Periodo desfase

Dias afios
CAPITAL DE
TRABAJO

Afo 1

$ 10.160,64
$ 4.223,47
$ 6.061,49
$ 20.445,60
Afo 1

$ 3.467,82
$ 8.347,52
$ 11.815,34
Afo 1

$ 87,17
$ 63,76
$ 662,09
$ 813,01
$ 110,00

20.445,60
11.815,34
32.260,94
813,01
110,00
923,01
30,00
365,00

2.575,72

Afo 2

$ 12.673,17
$ 581197
$ 7.160,59
$ 25.645,74
Afo 2

$ 3.747,39
$ 9.429,51
$ 13.176,90
Afo 2

$ 87,17
$ 63,76
$ 662,09
$ 813,01
$ 110,00

Afo 2

$
$
$
$
$
$
$
$

$

25.645,74
13.176,90
38.822,63
813,01
110,00
923,01
30,00
365,00

3.115,04

Afio 3

$
$

$

15.073,83
7.228,80

8.237,69

$ 30.540,32

Afio 3

$
$

3.834,24
10.337,41

$ 14.171,65

Afo 3

$

$

$

$
$

87,49

63,76

662,09

813,33
110,00

Afo 3

$
$
$
$
$
$
$
$

$

30.540,32
14.171,65
44.711,98
813,33
110,00
923,33
30,00
365,00

3.599,07

©$H P P BB PH P H BH
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Afo 4

$ 17.563,34
$ 7.483,24
$ 9.349,81
$ 34.396,38
Ano 4

$ 3.936,78
$ 11.255,14
$ 15.191,92
Afo 4

$ 87,49
$ 67,01
$ 665,34
$ 819,83
$ 110,00

Afo 4

34.396,38
15.191,92
49.588,30
819,83
110,00
929,83
30,00
365,00

3.999,33

Afo 5

$ 20.144,25
$ 9.027,29
$ 10.503,33
$ 39.674,86
Afo 5

$ 4.023,18
$ 12.151,05
$ 16.174,23
Afo0 5

$ 87,82
$ 67,01
$ 665,34
$ 820,16
$ 110,00
Afo0 5

$ 39.674,86
$ 16.174,23
$ 55.849,09
$ 820,16
$ 110,00
$ 930,16
$ 30,00
$ 365,00
$ 451388

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Capital de Trabajo Gorro con tira.

Tabla No. 146 Calculo del Capital de Trabajo Gorro con tira

COSTO DE PRODUCCION GORRO CON TIRA

Materia prima Directa

Mano de obra directa
CIF (Gastos de
fabricacién)

TOTAL COSTOS DE
PROD.

GASTOS
OPERACIONALES

Gastos administrativos
Gastos de ventas
TOTAL DE GASTOS

DEPRECIACIONES
Depreciaciones area de
produccion
Depreciaciones area de
adm.

Depreciaciones area de
ventas

TOTAL
DEPRECIACIONES

AMORTIZACIONES

Afo 1

$ 9.289,73
$ 4.223,47
$ 6.061,49
$ 19.574,68
Afo 1

$ 3.467,82
$ 8.347,52
$ 11.815,34
Afo 1

$ 87,17
$ 63,76
$ 662,09
$ 813,01
$ 110,00

Afo 2

$ 11.586,90
$ 581197
$ 7.160,59
$ 24.559,47
Afo 2

$ 3.747,39
$ 942951
$ 13.176,90
Afo 2

$ 87,17
$ 63,76
$ 662,09
$ 813,01
$ 110,00

Afio 3
$ 13.781,79
$ 7.228,80

$ 8.237,69

$ 29.248,28

Afio 3

$ 3.834,24
$ 10.337,41
$ 14.171,65

Afo 3

$ 87,49

$ 63,76

$ 662,09

$ 81333
$ 110,00

Ao 4
$ 16.057,91
$ 748324

$ 9.349,81

$ 32.890,95

Afio 4

$ 3.936,78
$ 11.255,14
$ 15.191,92

Afo 4

$ 87,49

$ 67,01

$ 665,34

$ 819,83
$ 110,00

CALCULO DE CAPITAL DE GORRO CON TIRA

CALCULO DE
CAPITAL

Total costo produccién
Total gasto

Total

Total depreciacion
Amortizacién

Total

Periodo desfase

Dias afios
CAPITAL DE
TRABAJO

>
>
o
[EEY

19.574,68
11.815,34
31.390,03
813,01
110,00
923,01
30,00
365,00

$Hh B B B B B B B

$ 2.504,14

$ 24.55947
$ 13.176,90
$ 37.736,36
$ 813,01
$ 110,00
$ 923,01
$ 30,00
$ 365,00

$ 3.025,75

>
=
)
w

29.248,28
14.171,65
43.419,94
813,33
110,00
923,33
30,00
365,00

¥ B B B B B B P

©“

3.492,87

>
=
)
SN

32.890,95
15.191,92
48.082,87
819,83
110,00
929,83
30,00
365,00

©r B B B B B B P

©

3.875,59

Afio 5
$ 18.417,60
$ 9.027,29

$ 10.503,33

$ 37.948,21

Afio 5

$ 4.023,18
$ 12.151,05
$ 16.174,23

Afo 5

$ 87,82

$ 67,01

$ 665,34

&

820,16
$ 110,00

$ 37.948,21
$ 16.174,23
$ 54.122,44
$ 820,16
$ 110,00
$ 930,16
$ 30,00
$ 365,00

$ 4.37197

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Inversién inicial del proyecto.

Se presenta los valores correspondientes que se debe tener para el inicio

del negocio, tanto para la maquinaria y como para el personal dentro del primer

afio comprendido.

Tabla No. 147 Inversién inicial del proyecto

INVERSION INICIAL DEL PROYECTO

l. Inversion fija

Area de Produccién
Magquinaria y Equipo
Herramientas
Muebles y Enseres
Area Administracion
Equipos de oficina
Muebles y Enseres
Equipos de Computo
Area de Ventas
Equipos de oficina
Muebles y Enseres
Equipos de Computo
Vehiculos

I1. Inversion
Diferida -
Programa Informaticos
Adecuacion en Local
Arriendo.
I11. Capital de Trabajo

TOTAL:

$25.819,50
$4.842,00
$3.675,00
$97,00
$1.070,00
$1.538,75
$28,75
$530,00
$980,00
$19.438,75
$28,75
$430,00
$980,00
$18.000,00

$3.300,00
$1.800,00
$1.500,00

$20.916,88

$50.0363,86

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Presupuesto de ingresos.

A continuacion, se presenta los ingresos que se establecen para los

proximos 5 periodos desde su inicializacion por cada uno de los productos a ser

elaborados por J&W Medic, segun los calculos de produccion.
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Tabla No. 148 Ingresos de Bata Médico

BATA DE MEDICO

ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
COSTO DE
PRODUCCION $ 3466128 $ 43.37668 $ 51.630,01 $ 58.969,12 $ 67.858,53
UNIDADES
PRODUCIDAS 57600 69120 80640 92160 103680
Costo unitario
producidas $ 060 $ 063 $ 064 $ 064 $ 0,65
Utilidad
(150%) $ 09 $ 094 % 096 $ 096 $ 0,98
Precio de venta $ 150 $ 157 $ 160 $ 160 $ 1,64
VENTA $ 86.653,19 $ 108.441,70 $ 129.075,03 $ 147.422,81 $ 169.646,33
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
Tabla No. 149 Ingresos Bata Paciente

BATA DE PACIENTE

ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
COSTO DE
PRODUCCION $ 41.250,72 $ 5159556 $ 61.40578 $ 70.359,40 $ 80.922,60
UNIDADES
PRODUCIDAS 115200 138240 161280 184320 207360
Costo unitario
prod. $ 036 $ 037 $ 038 $ 038 3 0,39
UTILIDAD
(180%) $ 064 3 067 $ 069 $ 069 $ 0,70
PRECIO DE
VENTA $ 1,00 $ 1,05 $ 1,07 $ 1,07 $ 1,09
VENTA $ 115502,00 $ 144.46758 $ 171.936,19 $ 197.006,33 $ 226.583,28
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
Tabla No. 150 Ingresos Sébana Plana

SABANA PLANA

ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
COSTO DE
PRODUCCION $ 5866896 $ 73.321,00 $ 87.246,63 $ 100.467,98 $ 115.45559
UNIDADES
PRODUCIDAS 90000 108000 126000 144000 162000
Costo unitario
prod. $ 065 $ 068 $ 069 $ 070 $ 0,71
UTILIDAD
(30%) 3 020 $ 020 $ 021 % 021 $ 0,21
PRECIO DE
VENTA 3 085 $ 088 $ 09 3 091 $ 0,93
VENTA $ 76.269,64 $ 95317,30 $ 113.420,62 $ 130.608,37 $ 150.092,27

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Tabla No. 151 Ingresos Overol o traje de bioseguridad

OVEROL O TRAJE DE BIOSEGURIDAD

ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
COSTO DE
PRODUCCION $ 1453353 $ 1827173 $ 21.769,48 $ 2417699 $ 27.953,74
UNIDADES
PRODUCIDAS 7200 8640 10080 11520 12960
Costo unitario
prod. $ 202 % 211 $ 216 $ 210 % 2,16
UTILIDAD
(74%) $ 149 % 156 $ 1,60 $ 15 % 1,60
PRECIO DE
VENTA $ 351 $ 368 $ 376 $ 365 $ 3,75
VENTA $ 2528835 $ 31.79282 $ 3787889 $ 4206796 $ 48.639,51

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Tabla No. 152 Ingresos de Funda de Almohada

FUNDA DE ALMOHADA

ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
COSTO DE $ $ $ $ $
PRODUCCION 20.445,60 25.645,74 30.540,32 34.396,38 39.674,86
UNIDADES
PRODUCIDAS 63000 75600 88200 100800 113400
Costo unitario
prod. $ 032 $ 034 $ 035 $ 034 $ 0,35
UTILIDAD
(100%) $ 032 $ 034 $ 035 $ 034 $ 0,35
PRECIO DE
VENTA $ 065 $ 068 $ 069 $ 068 $ 0,70
VENTA $ 40.891,19 $ 5129147 $ 61.08065 $ 68.792,77 $ 79.349,72

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Tabla No. 153 Ingresos Gorro con tira

GORRO CON TIRA

ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
COSTO DE
PRODUCCION $ 1957468 $ 2455947 $ 2924828 $ 32.890,95 $ 37.94821
UNIDADES
PRODUCIDAS 172800 207360 241920 276480 311040
Costo unitario
prod. $ 011 $ 012 $ 012 % 012 % 0,12
UTILIDAD
(50%) $ 006 $ 006 $ 006 $ 006 $ 0,06
PRECIO DE
VENTA $ 017 $ 018 $ 018 $ 018 % 0,18
VENTA $ 29.362,03 $ 36.839,20 $ 43.872,42 $ 49.336,43 $ 56.922,31

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Estado de situacién inicial o Balance General.

J&W Medic presenta el Balance inicial del proyecto con los siguientes

valores:

Tabla No. 154 Estado de Situacién Inicial J& W Medic

ESTADO DE SITUACION INICIAL
DEL 01 AL 31 DE enero del 2021

ACTIVO
Activo Corriente $ 20.916,88
Caja/Efectivo $ 20.916,88
Total Activo Corriente
Activo No Corriente $ 25.819,50
Area de Produccién $ 4.842,00
Magquinaria y Equipo 3.675,00
Herramientas 97,00
Muebles y Enseres 1.070,00
Area Administracion $ 1.538,75

©®H H H

Equipos de oficina $ 28,75
Muebles y Enseres $ 530,00
Equipos de Cémputo $ 980,00

Area de Ventas $ 19.438,75

Equipos de oficina 28,75

Muebles y Enseres 430,00

Equipos de Cémputo 980,00

Vehiculos 18.000,00

Activo Diferido $ 3.300,00
Programa Informaticos $ 1.800,00

Adecu. en Local Arrend. $ 1.500,00

Total Activo Diferido

TOTAL ACTIVO $ 50.036,38

N H v

PASIVO

Pasivo Corriente $ 4.595,01

Pasivo No Corriente $ 25.404,99

TOTAL PASIVO $ 30.000,00

PATRIMONIO
Capital $ 20.036,38
TOTAL PATRIMONIO $ 20.036,38

TOTAL PASIVO + PATRIMONIO $ 50.036,38

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Estado de Resultado.

El estado de resultados o también conocido como Estado de pérdidas y
ganancias nos permite conocer los ingresos, gastos y las ventas que se plantean

tener en el negocio por lo cual se presenta mediante una tabla con los siguientes

datos de nuestro negocio J&W Medic.

Tabla No. 155 Estado de Resultado

ESTADO DE RESULTADOS

AL 31 ENERO 2021

VENTAS $ 373.966,40

Costo de batas de medico $ 86.653,19

Costo de batas de paciente $ 115.502,00

Costo de sdbanaplana $ 76.269,64

Costo de overol $ 25.288,35

Costo de funda de almohada $ 40.891,19

Costo de gorro contira $ 29.362,03
(-)COSTO DE PRODUCCION $ 189.134,76

Costo de produccién bata de medico $ 34.661,28

Costo de produccion bata de paciente $ 41.250,72

Costo de produccién sabana plana $ 58.668,96

Costo de produccién overol $ 14.533,53

Costo de produccion funda de almohada $ 20.445,60

Costo de produccion gorro contira $ 19.574,68
(=)UTILIDAD BRUTA EN VENTAS $ 184.831,64
(-)GASTO OPERACIONAL $ 70.892,05

Gastos administrativos medico $ 3.467,82

Gasto de ventas medico $ 8.347,52

Gastos administrativos paciente $  3.467,82

Gasto de ventas paciente $ 8.347,52

Gasto administrativos sdbana $  3.467,82

Gasto de ventas sabana $ 8.347,52

Gasto administrativos overol $ 3.467,82

Gasto de ventas overol $ 8.347,52

Gasto administrativo funda almohada $ 3.467,82

Gasto de ventas funda almohada $ 8.347,52

Gasto administrativos gorro contira $ 3.467,82

Gasto de ventas contira $ 8.347,52
(=)UTILIDAD OPERACIONAL $ 113.939,59
(-)GASTOS FINANCIEROS $ 8.504,40
(=)UTILIDAD ANTES DEL 15% PART. TRABAJADORES $ 105.435,19
(-)15% PARTICIPACION TRABAJADORES $ 15.815,28

(=)UTILIDAD ANTES DEL IMPUEST A LA

RENTA $ 89.619,91
(-) 25% IMP. RENTA $ 22.404,98
(=)UTILIDAD NETA EJERCICIO $ 67.21493

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Tabla No. 156 Estados de Resultados de 5 periodos

ESTADO DE RESULTADOS

DEL 01 DE ENERO 2021

ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Ventas batas de
medico $ 86.653,19 $ 108.441,70 $ 129.075,03 $ 147.422,81 $ 169.646,33
(-) Costo de
produccion bata
medico $ 3466128 $ 4337668 $ 51.630,01 $ 5896912 $ 67.858,53
Ventas batas de
paciente $ 115.502,00 $ 144.46758 $ 171.936,19 $ 197.006,33 $ 226.583,28
(-) Costo de
produccion bata
paciente $ 41.250,72 $ 5159556 $ 6140578 $ 70.359,40 $ 80.922,60
Ventas sdbanaplana  $ 76.269,64 $ 95.317,30 $ 113.420,62 $ 130.608,37 $ 150.092,27
(-) Costo de
produccion sabana
plana $ 58.668,96 $ 73.321,00 $ 87.246,63 $ 100.467,98 $ 115.455,59
Ventas batas de overol $ 2528835 $ 31.792,82 $ 37.878,89 $ 42.067,96 $ 48.639,51
(-) Costo de
produccion overol $ 1453353 $ 18.271,73 $ 21.76948 $ 24.176,99 $ 27.953,74
Ventas funda de
almohada $ 40.891,19 $ 51.29147 $ 61.080,65 $ 68.792,77 $ 79.349,72
(-) Costo de
produccion funda de
almohada $ 2044560 $ 25.64574 $ 30540,32 $ 3439638 $ 39.674,86
Ventas gorrocontira  $ 29.362,03 $ 36.839,20 $ 43.87242 $ 4933643 $ 56.922,31
(-) Costo de
produccidén gorro con
tira $ 1957468 $ 2455947 $ 29.248,28 $ 32.890,95 $ 37.948,21
(=) Utilidad bruta en
ventas $ 184.831,64 $ 231.379,89 $ 275.423,30 $ 313.973,84 $ 361.419,89
(-) Gastos
operacionales $ 70.892,05 $ 79.061,38 $ 85.029,92 $ 91.048,98 $ 97.045,40
Gastos
administrativos
medico $ 346782 $ 374739 $ 383424 $ 3.936,78 $ 4.023,18

Gasto de ventas
médico $ 834752 $ 942951 $ 1033741 $ 11.255,14 $ 12.151,05

Gastos

administrativos
paciente $ 3.46782 $ 3.74739 $ 383424 $ 393678 $ 4.023,18

Gasto de ventas
paciente $ 8.34752 $ 942951 $ 1033741 $ 11.25514 $ 12.151,05

Gasto administrativos
sdbana $ 346782 $ 374739 $ 383424 $ 383424 $ 4.023,18

Gasto de ventas
sabana $ 8.34752 $ 942951 $ 1033741 $ 11.25514 $ 12.151,05
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Gasto administrativos
overol

Gasto de ventas
overol

Gasto administrativo
funda almohada
Gasto de ventas funda
almohada

Gasto administrativos
gorro

Gasto de ventas gorro

(=) Utilidad
operacionales

(-) Gastos financieros
(=) Utilidad antes del
15% p.t.

(-) 15% de
trabajadores

(=) Utilidad antes del
imp. Renta

(-) 25% impuesto de
renta

(=) Utilidad neta del
gjercicio

$ 3.467,82
$ 8.347,52
$ 3.467,82
$ 8.347,52

$ 3.467,82

$ 8.347,52
$ 113.939,59
$ 8.504,40
$ 105.435,19
$ 15.815,28
$ 89.619,91
$ 22.404,98

$ 6721493

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja

Fuente: Datos de la investigacion

$ 3.747,39
$ 942951
$ 3.747,39
$ 942951
$ 3.747,39
$ 942951
$ 152.318,51
$ 8.295,07
$ 144.023,44
$ 21.603,52
$ 122.419,92
$ 30.604,98
$ 0181494
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$ 3.83424
$ 10.337,41
$ 383424
$ 10.337,41

$ 3.83424

$ 10.337,41
$ 190.393,38
$ 802184
$ 182.371,54
$ 27.355,73
$ 155.015,81

$ 38.753,95

$ 116.261.85

$ 3.936,78
$ 11.255,14
$ 3.936,78
$ 11.255,14

$ 3.936,78

$ 11.255,14
$ 222.924,86
$ 7.66519
$ 215.259,67
$ 32.288,95
$ 182.970,72

$ 45.742,68

$ 137.228,04

$ 4.023,18
$ 12.151,05
$ 4.023,18
$ 12.151,05

$ 4.023,18

$ 12.151,05

$ 264.374,49

$ 7.199,65
$ 257.174,84
$ 38.576,23
$ 218.598,61
$ 54.649,65

$ 163.948,96



Estado de flujo de efectivo.
Tabla No. 157 Estado de flujo de efectivo

ESTADO DE FLUJO DE EFECTIVO DEL PROYECTO

A. FLUJO DE
BENEFICIOS . . . . . .
(OPERACION) ANO O ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
$ $ $ $ $
Ventas $0,00 373.966,40 468.150,07 557.263,81 635.234,68 731.233,43
Valor residual de los
activos fijos $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
Capital de trabajo $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
TOTAL DE FLUJO $ $ $ $ $
DE BENEFICIOS $0,00 373.966,40 468.150,07 557.263,81 635.234,68 731.233,43
B. FLUJO DE
COSTOS ) i i ) i i
(INVERSION) ANO O ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
$
Inversion fija 25.819,50 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
$
Inversion diferida 3.300,00 $ 0,00 $ 0,00 $0,00 $ 0,00 $ 0,00
$
Capital de trabajo 20.916,88 $ 0,00 $ 0,00 $ 0,00 $ 0,00 $ 0,00
$ $ $ $ $
Costos de produccion $0,00 189.134,76 236.770,18 281.840,51 321.260,84 369.813,54
$ $ $ $ $
Gastos operacionales $0,00 70.892,05 79.061,38 85.029,92 91.048,98 97.045,40
Gastos financieros $0,00 $8.504,40 $8.29507 $8.021,84 $7.66519 $7.199,65
TOTAL DE FLUJO $ $ $ $ $ $
DE COSTOS 50.036,38 268.531,21 324.126,63 374.892,27 419.975,01 474.058,59
C. (A-B)=FUJO -$ $ $ $ $ $
ECONOMICO 50.036,38 105.435,19 144.023,44 182.371,54 215.259,67 257.174,84
$
Recursos propios 20.036,38 $ 0,00 $ 0,00 $ 0,00 $0,00 $0,00
$ $ $ $ $
(-15%) de trabajadores $0,00 15.815,28 21.603,52 27.355,73 32.288,95 38.576,23
$ $ $ $ $
(-25%) imp. Renta $0,00 22.404,98 30.604,98 38.753,95 45.742,68 54.649,65
FLUJO NETO -$ $ $ $ $ $
FINANCIERO 30.000,00 67.214,93 91.814,94 116.261,85 137.228,04 163.948,96

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion
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Célculo de la Tasa Interna de Retorno (TIR).

El proyecto J&W Medic presenta una inversion inicial de $ 20.036,38 y
genera flujos de efectivo $67.214,93 el primer afio, el segundo con $91.814,94, el
tercero $116.261,85, el cuarto $137.228,04 y el quito con $163.948,96. La vida

atil del proyecto son 5 afios. Calcular la TIR.
Datos:

Inversion inicial: -20.036,38
FN1: $67.214,93

FN2: $91.814,94
FN3:$116.261.85

FN4: $137.228,04

FN5: $163.948,96

n: 5 afos
Desarrollo:
n
VAN Z Ft 1 0
= —_— 0 =
(L+TIR)
t=1
VAN = —lo 4 FN1 N FN2 N FN3 N FN4 N FN5 -
a ? (14 TIR)? (1+ TIR)? (1+TIR)3 (1+ TIR)* (1+TIR)S
VAN = 2003638 + 67.214,93 N 91.814,94 + 116.261,85 + 137.228,04 + 163.948,96 _
- U (1+3,6818)! (1+3,6818)2 (1+ 3,6818)3 (1+3,6818)* (1+3,6818)°5
VAN = —2003638 + 67.214,93 + 91.814,94 + 116.261,85 + 137.228,04 + 163.948,96 _
- ’ ! 4,6818 21,91925124 102,6215505 480,4535749 2249387547
VAN = -—20.036,38 + 14.356,64274 + 4.188,780857 + 1.132,918471 + 285,6218523 + 72,88604412 = 0
VAN = -20.036,38 4+ 20.036,84996 = 0
VAN = 0,4699644205
TIR = 3,6818 = 368,18%
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Célculo del Valor Actual Neto (VAN).

En J&W Medic presenta los siguientes valores una inversion inicial de
$20.036,38 y genera flujos de efectivo $67.214,93 el primer afio, el segundo con
$91.814,94, el tercero $116.261,85, el cuarto $137.228,04 y el quito con
$163.948,96. Ademas se presenta las tasas actuales al afio 2021 para el desarrollo
del ejercicio con los siguientes valores: (Banco Central del Ecuado, 2021) y
(Banco Central del Ecuador, 2021)

e Tasa de inflacion: 0,89%
e Tasa riesgo pais: 8,25%

e Costo promedio ponderado del capital: 7,30%

Tabla No. 158 Costo promedio ponderado del capital (CPPC)

RECURSOS PROPIOS PRESTAMOS

INVERSION FIUA $ 25.819,50 $ 25.819,50
INVERSION DIFERIDA $ 3.300,00 $ 3.300,00
CAPITAL DE TRABAJO $20.916,88 $16.736,38 $4.180,50
TOTAL $50.036,38 $ 20.036,38 $ 30.000,00
40,04% 59,96%
COSTO PROMEDIO PONDERADO DE CAPITAL
Porcentajes Tasas CPPC
RECURSOS PROPIOS 40,04% 10,72% 4,29%
PRESTAMO 59,96% 5,02% 3,01%
TOTAL 100,00% 7,30%

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

e Tasa de descuento: 16,44%

Datos:

Inversion inicial: -20.036,38
FN1: $67.214,93

FN2: $91.814,94

FN3: $116.261.85

FN4: $137.228,04

FN5: $163.948,96
i:16,44%

n: 5 afios

Desarrollo:
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n
VAN Z Ft I
= —Io
14+ i0)t
t=1 ( )
VAN ; 4 FN1 FN2 FN3 FN4 FN5
= — 10 . N1 . o~ . o~ . <A . ~C
(1+0)? (1+10)2 (1+1i)3 (1+i)* (1+10)°

VAN = 20.036.38 67.214,93 91.814,94 116.261,85 137.228,04 + 163.948,96

= 2003638 4 moteaant t o Groieas? T Gro01644)7 T (1+0,1644)°F T (1+0,1644)°

_ 67.214,93 91.814,94 116.261,85 137.228,04 163.948,96
VAN = —2003638 + 9 ii24867 ' 1355885271 1578826527 | 1.838424868 ' 2.140707633
VAN = -20.036,38 + 55.147,34 + 67.71586 + 73.638,14 + 74.644,36 + 76.586,34

VAN = -20.036,38 + 347732.04

VAN = 327.695,66

Calculo del Periodo de recupero de la inversion (PRI).

El proyecto de J&W Medic pretende recuperar la inversion en:

Tabla No. 159 Datos para calcular el PRI

PRI
ANO FLUJONETO FLUJO ACTUALIZADOS

0 -$ 20.036,38

1 $67.214,93 $47.178,55
2 $91.814,94 $ 138.993,49
3 $116.261,85 $ 255.255,35
4 $ 137.228,04 $ 392.483,39
5 $ 163.948,96 $ 556.432,34

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

a= Periodo =1

b= periodo ultimo con flujo acumulado negativo = -$20.036,38

c= valor absoluto del ultimo periodo de flujo acumulado = $47.178,55
d=valor de flujo de caja en el siguiente periodo = $91.814,94

b — ¢
PRI = A
a+<d>
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—20.036,38 — 47.178,55
PRI = 1 + ( )
91.814,94
PRI = 1 + (—0,7320696392)
PRI = 10.2679303608
PRI = 0,2679303608 * 12meses = 3,215164329 = 3 meses
PRI = 0,215164329 * 30dias = 6,454929884 = 6dias

Analisis:

El periodo de recuperacion de la inversion en base al proyecto de la
empresa J&W Medic es de 3 meses con 6 dias, lo cual es muy factible ya que es

un periodo corto de reembolso a la inversion.
Relacién Beneficio y Costo.

J&W Medic dentro del proyecto presenta el flujo de beneficios:
$373.966,40 para el primer afio, $468.150,07 en el segundo afio, $557.263,81 para
el tercer afio, $635.234,68 para el cuarto afio y el quinto afio con $731.233,43 y
los flujos de Costos son: $50.036,38 para el afio inicial, $268.531,21 para el
primer afio, $324.126,63 para el segundo afio, $374.892,27 para el tercer afio,
$419.975,01 para el cuarto afio y en su quinto afio un valor de $474.058,59. Se

pide calcular la Relacion Beneficio y Costo con una tasa de descuento del 16,44%.
VAN B (Beneficio)
Datos:

FB1: $373.966,40
FB2: $468.150,07
FB3: $557.263,81
FB4: $635.234,68
FB5: $731.233,43
i1 16,44%
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VAN Beneficio = —1Io +

VAN

VAN

VAN

VAN = B
- La+np

FB1 N FB2 N FB3 N FB4 N FB5
1+? (1+10)? (1+1i)3 1+ (1+10)°

373.966,40 468.150,07 557.263,81 635.234,68 731.233,43

-0
1016407 © (+016442 © U+016447 T A+01648* T+ (4016445

373.966,40 468.150,07 557.263,81 635.234,68 731.233,43

+ +
1,164424867 1,355885271 1,578826527 * 1.838424868 + 2.140707633

-0 + 321.166,6094 + 345.287,3749 + 352.983,3737 + 345.561,5496 + 341.621,389

VAN Beneficio = $1.706.620,297
VAN C (Costo)

Datos:

FCO: $50.036, 38

FC1: $268.531, 21
FC2: $324.126, 63
FC3: $374.892, 27
FC4: $419.975, 01
FC5: $474.058, 59

I: 16.44%
VAN —Ft 1
= — — 10
a1+t
t=1
VAN C / 4 FC1 4 FC2 4 FC3 4 FC4 4 FC5
osto = —1Io - - . . —_—
(1+i)? (1+10)? (1+10)3 (1+ i)+ (1+10)°
VAN so0363g 4 26853121 26853163 37489227 41997501 47405859
Ho (1+0,1644)1 (1 + 0,1644)2 (1+ 0,1644)3 (1 +0,1644)* (1 +0,1644)5
268.531,21 268.531,63 374.892,27 ; :
VAN 5003638 + . N 41997501 47405859
1,164424867 1,355885271 1,578826527 1.838424868 2.140707633
VAN — 5003638 + 230.617.6658 + 239.061,8744 + 237.4651572 + 228462,3618 + 221.473,1265

VAN Costo = -—50.036,38 + 1.157.080,186
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VAN = $1.107.043,806

Formula para el célculo de la Relacion Beneficio Costo:

B VAN b Actualizado
R C VAN c Actualizado
B 1.706.620,297
ke 1.107.043,806
B
R I = 1.541601415

Analisis:

El proyecto de J&W Medic es aceptable porque presenta un valor de 1.54
% Yy despues de haber sido evaluado se dice: que por cada délar invertido genera
una ganancia extra de 0.54%, segun el analisis de los ingresos y egresos de la

empresa.
Modelo del negocio

La empresa J&W Medic pertenece al sector secundario, la misma que se
dedicara a la confeccion de ropa y accesorios quirdrgicos de calidad y beneficios
para la salud.

Identificar la idea no es de forma sencilla ni algo que sea de forma
inmediata, para ello debemos evidenciar momentos y retroceder el tiempo para
recalcar los problemas y necesidades que el sector de la salud debe considerarse,
por lo que J&W Medic como emprendedor debe analizar todos los factores y
aspectos que el uso de un producto quirdrgico debe ser recomendable ante otros

productos similares.

Este producto orientado al sector de la salud para las personas de ambos
sexos y con interés de uso higiénico, también se toma en cuenta los aspectos del
producto al momento de compra y venta, provocando que el emprendedor realice

de forma adecuada la idea de negocio, compra de materia prima, su produccién,
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comercializacion y toma de decisiones para iniciar con dicho proyecto a base de la

investigacion de mercado.
El producto.

Siendo un negocio dedicado a la confeccidn de ropa descartable para el
sector de la salud, considerando al sur de la ciudad de Quito, teniendo en cuenta la
bioseguridad de los ciudadanos elaboramos prendas tale como: bata médico, bata
paciente, sabanas planas, fundas de almohadas, overoles o trajes de bioseguridad y

gorros de tiras , entre otros.
Funcién de la ropa descartable.

La seleccién de la ropa descartable como equipo de proteccién personal es
manipulada y en estas se depositan bacterias por lo que deben se esterilizadas

antes de su uso en los distintos servicios médicos.

Por lo cual este tipo de prendas permiten una seguridad de agentes micros
organicos, contaminacion de fluidos por lo que se denominan como un conjunto
de factores de riesgo que deben ser reducidos durante el uso de los usuarios y al
médico tratante. Siendo estas prendas livianas, cémodas y descartables o

desechables.

Segmento de mercado.

Tabla No. 160 Segmento de mercado

Ropa descartable

Variable Variable Variable
Geogréfica Demografica Psicogréfica
. Tipo de atencion: Publica (0%), . -
Pais: Ecuador Privada (100%) Tipo de servicio
Tipo de institucion:
Region: Sierra  Hospitalario (1%), Clinica Pediatrico Odontoldgico
(50%), Centro de salud (49%)
Provincia: Categoria: Ctg. | (40%), Ctg. Il Medicina
Pichincha (40%), Ctg. 111 (20%) general Urgencias
. . Ginecoldgico / .
Ciudad: Quito Obstétrico Mixto
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Preferencia: son clientes que se
basan en normas higiénicas y por

Sector: sur disposiciones del ministerio de
salud.

Perfil del

cliente:

Los centros de salud se ubica en el ecuador en la regidn sierra, en el sector sur de
quito, la mayoria son de entidades privadas y pocas publicas ya que al ser publicos
estos entran a un proceso compras publicas por lo que mantendran cierto perfil bajo
para entrar a una competencia, estas entidades privadas buscan productos que se
extiendan y acojas a normas de bioseguridad emitidas por el ministerio de salud y
dentro de estas se establecen los distintos tipos de servicios que ofertan sus
instituciones.

Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Datos de la investigacion

Cubrimiento geografico del plan de negocio

Una vez determinada la poblacion dentro de un perfil estandarizado se
hace mencién el cubrimiento geografico para el sector sur de la Ciudad de Quito,
la cual se tomo en cuenta que en la ciudad de Quito se distribuye en Zonas
Metropolitanas conocidas como Administraciones Zonales las cuales brindan una
gestion de mejora y participativa dentro de la provincia. Cada una de estas
administraciones es dirigida por un administrador zonal designado por el alcalde
de Quito.
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M DISTRITO METROPOLITANDO DPDE QUITO O

MAFA DE DIVISION POLIDCA ADMNISTRATIVA (pasroquios wibanas y rurabes)

. ke  ————.—

Gréfico No. 65 Administracion zonal de Quito
Elaborado por: Municipio del Distrito Metropolitano de Quito
Fuente: Datos de la investigacion

Actualmente existen 9 Zonas o Administraciones Metropolitanas del

Distrito Metropolitano de Quito divididas en parroquias urbanas y rurales.

e Administracion Zonal la Delicia

e Administracion Zonal Calderon

e Administracion Zonal Eugenio Espejo

e Administracion Zonal Manuela Séenz

e Administracion Zonal Turistica La Mariscal
e Administracion Zonal Eloy Alfaro

e Administracién Zonal Quitumbe

e Administracion Zonal Los Chillos

e Administracion Zonal Tumbaco
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Codigo
'S Descripcion del Distrito (Parroquias Urbanas y Rurales)*

Distrital
17001 Parroguias Rurales: N
17D02 Parroquias Rurales: Calderdn - Liano Chico - Guayliabamba
Parrogquias Urbanas: El Condado - Ponceano - Cotocoliao - Comité ded Pueblo - Carcelén
17003 Parroguias Rurales: Puéliaro - Atahualpa - San José de Minas - Perucho - San

17D04 Parroguias Urbanas: Puengasi - Centro Histdrico - San Juan - La Libertad - ltchimbia
Parrogquias Urbanas: Lz Concepcidn - Marniscal Sucre - Belisano Quevedo- San Isidro del Inca -
17D05 Rumipamba - Kennedy - IAaquito- Cochapamba- Jipgapa

Parmroquias Rurales: Nayon- Zambiza

Parroquias Urbanas: Chiibulo- San Bartolo- Chimbacafie- La Argelia- Solandz- La Mena- La
17006 Magdalena- La Ferroviaria

Parroquias Rurales: Lioa

17007 Parroguias Urbanas: Chilogallo- Guamani- Quitumbe- Turubamba- La Ecuatoriana

) d quias Ufoangas. © Ogall0- Gudima = UTIUMDE Uruiasimnoa- Ld couaiQinana

17008 Parroguias Rurales: Conocoto-Pintag- Amaguafia- Alangasi- Guangopolo- La Merced

17D08 Parroquias Rurales: Tumbace- Cumbaya- Pifo- Yaruqui- El Quinche- Puembo- Checz- Tababela

Grafico No. 66 Administracion zonal (Parroquias Urbanas y Rurales)
Elaborado por: Secretaria Nacional de Planificacion y Desarrollo
Fuente: Datos de la investigacion

Dentro de estas la que se va a tomar en cuenta para nuestro proyecto son

las administraciones:

e Administracion Zonal Eloy Alfaro

e Administracion Zonal Quitumbe

Administracién Zonal Eloy Alfaro

rAAROQUA

Sulwenss 7738 10 53)
Ferrans 11530 L2900
Sun Bartoto 20 64 3077 sy

asa~riy 2400 19350 57.657 * Poblacion Permanents
Cdihulo 23735 1& 9% A a
e 2 1 antas
La Mwna 7197 317 AhG 43 N80 ;‘1 ? 1 ‘_5 hﬂéllal l?J
Cmimbkatale 12190 21108 sy - (}u!&u»oﬂ flotante
14 Magdalena 14 329 15939 30288 100.000 personas
s THe o 1 484
TOTAL 207 UR» 2312y 49118
SOMpES ars Mineers s o=
\ ’
o s

N L I <
Lo o

Quiio
Gréfico No. 67 Administracién zonal Eloy Alfaro

Elaborado por: Municipio del Distrito Metropolitano de Quito
Fuente: Datos de la investigacion
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ADMINISTRACION ZONA QUITUMBE GUITUMBE

La Administracion Zonal Guitumbe, bajo

s jussdiccion cuenta con  Cinco
paroquias: Turubamba, Chilogollo, La
Ecuatcriana Guamani v Quitumbe

mismaos que aproximadamente cuentan
con uno poblacion de 319.054 habitantes

PARROGUIA POBLACION LA ECUATORIANA
Guomanid 8417
Turubomba 33,470

La Ecuatorana 59875

Lol GUAMANI  TURUBAMBA
Quitumbe 79.075
Chillogalio 58,192
TOTAL:
- Quito

Graéfico No. 68 Administracion zonal Quitumbe
Elaborado por: Municipio del Distrito Metropolitano de Quito
Fuente: Datos de la investigacion

Evaluacion de la idea de negocio como una oportunidad de mercado

Para una oportunidad de negocio dentro de un mercado local existe varias
necesidades que deben ser satisfechas por un emprendedor es por lo cual nace de
ahi un emprendimiento con la finalidad de cumplir con esas necesidades a ciertos
segmentos de una poblacion y para este caso es la elaboracion de ropa descartable

y accesorios quirargicos que comprenden a la salud.

Continuamente los cambios que mantiene la salud son sumamente
necesarios ya que debido a estos podemos evolucionar y de igual manera se crea
nuevos productos a través de la creatividad de nuestro empresario u otros actores

directo al mercado ya sean dentro o fuera del pais.

Por otra parte para que la idea surja se debe analizar todo factor que
permita conocer nuestras debilidades y fortalezas, que puedan generar una ventaja

personal o empresarial frente a los competidores.
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Desarrollode la
creacion de una
empresa dedicada
a confeccion de
ropa descartable.

La necesidad
insatisfecha se
convierte en una
oportunidad.

Falta negocios de Creaciénde un

ropa descartable. plan de negocio

Analisis
del
entorno

Gréfico No. 69 Analisis del entorno
Elaborado por: Jenniffer Adriana Guallpa Borja
Fuente: Elaboracidn propia.

El objetivo de esta investigacion es disefiar un plan de negocios para la
creacion de una empresa dedicada a la productora de ropa Yy accesorios
quirargicos en el sector sur de Quito, en el periodo 2020, las razones que hacen
considerar esta idea como una oportunidad son la falta de este tipo de negocios en
el sur de la ciudad, siendo este un producto necesario y permanente en la salud.

CAPITULO Il

Resultados

A partir de los hallazgos encontrados, se da por aceptada la idea de crear
una empresa dedicada a la fabricacién de prendas desechables y accesorios
quirdrgicos puesto que cada vez en el transcurso del tiempo se ha puesto a
discusion a la utilizacién de prendas que permitan la prevencion de infecciones
dentro de un proceso médico o quirdrgico, sujetos a los principios de
bioseguridad: uso de barreras, eliminacion de material y riesgos de infeccion.

Con base al estudio la aplicacion de nuestro negocio llamado J&W Medic
dedicada a la produccién de ropa y accesorios quirurgicos tiene la finalidad de
presentar un resultado favorable en su aplicacién, puesto que nuestro negocio ya
fue aplicado en la ciudad de Quito, ajustado a las metas y procesos que se
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describieron con anterioridad, empezando desde nuestra ubicacion que con ayuda
de nuestros cuestionarios fundamentamos los aspectos que permitan la decision de
la situacion geografica, por lo que me permito decir y afirmar que nunca se
deberia optar por una localizacion sin haber realizado un estudio detallado del
sector y caracterizar a los clientes porque a estos estan en nuestro alcance, como
segundo aspecto importante es la infraestructura que permite todo el proceso
productivo del nuestros productos a ser elaborados y por supuesto nuestras

operaciones comerciales.

Dentro del proceso productivo podemos decir que la maquinaria que se
estimd para la productividad diaria, mensual o anual es aplicada a su 100% ya que
los valores presentados en el estudio son corroborados, estimados con tiempos y
cantidades reales al momento de su fabricacion, de igual manera podemos decir
que para el mantenimiento de estas maquinarias se programaran de acuerdo a las
garantias ofrecidas por nuestros proveedores, para luego formular un cuadro de

mantenimiento y llevar un control que garantice nuestra inversion.

También podemos hacer mencidn a otro de nuestro recurso el cual es el de
talento humano ya que sin este nuestro negocio no permitiria su funcionamiento y
avance, como se decia en el estudio, J&W Medic empieza con 5 personas las
cuales 3 tienen un conocimiento eficaz de confeccion y 2 con un nivel de apoyo
con relacion a la confeccién puesto que no siempre tener un titulo o un estudio
hace validar un trabajo sino también una experiencia que garantice su formacion
laboral, por lo que nuestro negocio permitird un conocimiento equitativo y
beneficioso para cada trabajador basado en experiencia y conocimiento, lo cual

esto permite una relacion en equipo y de oportunidad.

A todo esto hago mencion que J&W Medic estd cumpliendo con las metas
establecidas y propuestas dentro de esta investigacion y a cada estudio aplicado a
nuestro plan de negocio, puesto que nuestro negocio ya fue implementado acorde
a las ideas planificadas y discutidas con amigos, familiares y hasta colegas de
trabajo puesto que siempre y en todo lugar surgen ideas innovadoras o creativas
para cualquier tipo negocio, la idea es solo aplicarlas con bases detallados paso a

paso, pero sin precipitarse, analizando cada detalle bueno o malo para buscar
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alternativas y favorecer esa habilidad, dando paso a todo esto como una
factibilidad y una oportunidad como emprendedora dentro de un mercado
insatisfecho, este logro es al gran esfuerzo de nuestros trabajadores y en la
busqueda de consumidores fieles, pero como en todo negocio se empieza de poco
a poco se mantiene la expectativa proyectada para el afio y ante todo porque al
momento y en la actualidad pasamos por una crisis mundial la cual hace que

cuidemos de nuestra salud en todo momento.

Hago mencion también a los proyectos de tesis, mencionados como
referencia a mi tema de estudio puesto que dentro de estos hay concordancias y

resultados que se ponen a discusion en ciertos aspectos:

Este tipo de resultado guarda relacién con lo que manifiesta Mayanquer
(2014) puesto que al determinar un emprendimiento enfocado al sector de la
salud, existe la necesidad de productos descartables o de un solo uso, por la
carencia de dichos negocios, hasta incluso se ha visto en la necesidad de
adquirirlos fuera de su localidad llegando asi hasta incluso buscar en mercados
internacionales. Considerando este variable se hace mencion a los resultados
obtenidos que también son una necesidad insatisfecha dentro de la ciudad de
Quito para lo cual, dentro del estudio de mercado realizado con anterioridad,
arroja un resultado favorable con un 92 % para que este tipo de negocio se genere
dentro del sector sur de la ciudad, lo cual queda confirmado a nivel de los
encuestados (Tabla No. 10). Aspecto que coincide con lo que manifiesta y
presenta en su estudio Mayanquer Maria. También se hace mencién que en los
afios de 1827 — 1912 se empez0 a utilizar los vestuarios esterilizados dando como
ejemplo a la limpieza personal entre paciente y médico provocando asi el
principio de la cirugia antiséptica, ademas el estudio hace referencia a la parte
financiera, la cual es importante establecer porque permite controlar los costos,
gastos y beneficios que mantendrd nuestro negocio, es asi que comparar los
resultados entre cada uno de nuestros estudios se establece que al manejar las
cantidades fijadas al 100% habra un grado viable de que nuestras metas y estas

sean cumplidas, para que permitan generar empleo con el trascurso del tiempo y
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mantener rentabilidad al negocio. Por lo que es acorde con lo que en este estudio

se halla.

Por otro lado, en el afio 2015, en Bucaramanga, en un estudio realizado por
Luna Erwing, dice que utilizar ropa reutilizable es mucho mas factible que la ropa
descartable porque son sometidas a procesos de limpieza y esterilizacion para su
reutilizacion y estos procesos permiten controlar o disminuir el riesgo de
contaminacion considerando los costos que se reflejarian este tipo de
procedimientos (lavado, secado y esterilizado) provocando que los tejidos tengan
menor resistencia y se rompa con facilidad en el transcurso del tiempo y con la
posibilidad de una exposicion del personal médico y paciente, como resultado en
nuestra investigacion reflejada a los encuestados existe una variedad significativa
con un valor del 90% para permitirnos escoger el tipo de prenda a realizar,
confirmando la opinién de los encuestados (Tabla No. 7), por el contrario en dicho
estudio no comparto su opinion o resultado ya que utilizar este tipo de prendas
reutilizables se demuestra que las bacterias atraviesan la ropa de algodén y
polyester con esto quiero decir, que si comparamos este tipo de variable dentro de
otro estudio como dice Velasco, (2015) este tiene un efecto contradictorio al
utilizar dichas prendas descartables y a si mismo un impacto ambiental por cada
tipo de prenda, provocando que la desechable sea mas amigable con el ambiente
debido a que genera menos procedimientos quimicos y que su estructura
molecular es mas liviana que la ropa reutilizable y al incinerarlas generan menos
gases de combustion, ademas en el trabajo de Luna, (2015) se incluyen los costos
de adquisicién de la ropa reutilizable, en el cual al comparar costos de los recursos
entre la ropa descartable y reutilizable determina la rentabilidad de cada uno de

los proyectos proporcionando una diferencia entre cada uno de ellos.

193



CONCLUSIONES

Buscando la determinacion de la ropa descartable en el sector sur de

ciudad de Quito se puede concluir:

A consideracion de los consumidores y segun las respuestas
obtenidas durante el estudio de mercado, se puede interpretar que
hay una gran aceptacion de la ropa descartable, por lo que
introducirnos en el mercado como un nuevo comerciante y
dedicarnos a la fabricacién y comercializacion del producto es muy
acogido por los consumidores de forma favorable y rentable para la
empresa puesto que no hay muchos negocios de dicha actividad en
el sector, sabiendo que el sector de la salud es una de los
principales fuentes de ingreso al pais.

Segun el estudio técnico del proyecto se encontrd que los equipos,
maquinaria, materia prima, insumos y suministros son de féacil
acceso al sector y de bajo precio segun el anélisis de proveedores,
al igual que la ubicacion de la empresa J&W Medic es
proporcionalmente favorable porque enfatiza todos los aspectos a
considerar dentro del sector tanto para nuestros clientes como para
nosotros como empresarios.

Después de concluir con el andlisis de todos los aspectos que
intervienen en el inicio del proyecto, se evalla la parte financiera
los cuales dentro del estudio presenta que la creacion de J&W
Medic es viable debido a los criterios de inversion como VAN,
TIR, PRI y el RBC los cuales fueron aplicados al proyecto dando

como resultado que es oportuno y viable para la idea del negocio.
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RECOMENDACIONES

Antes de realizar una investigacion de mercado, debemos
considerar el giro de la empresa a la que se va dedicar, ademas que
el empresario tenga paciencia, puesto que permanecer en un grupo
y mantener su sustentabilidad va a depender de la sociedad y el
entorno el que nos rodea, asi como también las estrategias
empleadas en el desarrollo de la organizacion.

Se recomienda mantener una constante investigacion del mercado
para intervenir al negocio sobre los nuevos cambios que pueda
mantener en el transcurso del tiempo y satisfacer al consumidor
con la innovacion de nuestros productos.

Un plan de negocios es modificable segin el paso del tiempo y
tecnologia por lo que es necesario que su filosofia empresarial
mantenga bases fuertes y metas que mantengas la estabilidad de la
empresa.

También se recomienda analizar las telas existentes en el mercado
y determinar la mejor opcion dentro de estas, analizando y
considerando sus caracteristicas y propiedades, ya que garantizara
los requerimientos del usuario y del producto final.
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ANEXOS

Anexo A. Disefio del modelo del cuestionario — pagina 1 (Mayanquer, 2014)

{T %3 INSTITUTO SUPERIOR TECNOLOGICO
RSP VIDA NUEVA

PLAN DE NEGOCIO

ENCUESTA DIRIGIDA A LOS ESTABLECIMIENTOS DE SALUD DEL SUR DE
QUITO

i i.n pn‘scn(v encuesta es para IOFM}EXOB;\FOHTHI{\OS que pcmilri’l'an conocer ﬁli‘ﬂﬂaﬂﬁb&aﬁ at‘l 3
producto es satisfactoria y rentable en el mercado como trabajo en la CARRERA DE
ADMINISTRACION DE EMPRESAS

I. Instructivo:
¢ Responda las preguntas con absoluta sincenidad.
¢ Marque conuna X la respuesta correcta.

IL Preguntas

1. ;A qué tipo de institucion pertenece su establecimiento?
__Hospitalana
__ Clinica
Centro medico
2. ;Queé tipo de prendas utiliza con mis frecuencia?
Desechable
__ Reutilizable

3. :Qué caracteristica es la mas importante a la hora de seleccionar su proveedor?
__Servicio al cliente
__ Precio
_ Flexibilidad de compra
Cahdad
_Dhsetios
4. En cudl de los siguientes rangos se encuentra el precio que usted paga por la
compra de cada bata paciente?
__$0,60a8%0,75
$ 0.75,a §1.00
$100a8125
S 125a81.50
5. Esta de acuerdo que nuestro establecimiento se encuentre en el sector sur de la
ciudad:
_Si

No

Nota: si su respuesta es NO vaya a la pregunta numero 7.
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Anexo B. Disefio del modelo del cuestionario — pagina 2

S
)
03 VIDA NUEVA

6. ;Segun su opinion, cual es la mejor opcion para nuestro establecimiento?
Villa Flora
Quimumbe
_ Guamani
__ Cutuglahun

INSTITUTO SUPERIOR TECNOLOGICO "

7. :Qué tipo de tela estima conveniente para la elaboracion del vestuario?

__ Tela cambrela ~ Telaanti ftudo  Tela no tenda

8. ;Qué color recomienda para la ropa descartable?
_ Blanco
Azul
Verde
__Gnis
Celeste

9. ;Cudintas veces al dia recomendaria por higiene el cambio de vestuario?
1 vezal dia
2 veces al dia
3 0 mas veces al dia

10. ;Utiliza las redes sociales para adquirir Ia ropa hospitalaria?
Si
No

11 ;Con qué frecuencia compra este tipo de ropa?
__ Mensual
__ Bimensual
Trimestral
_ Semestral
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Anexo C. Disefio del modelo del cuestionario — pagina 3

( %3 INSTITUTO SUPERIOR TECNOLOGICO wﬂ‘

VIDA NUEVA

12. ; Qué volumen de compra maneja en su institucion por cada una de la ropa
descartable?
Bata medico
1 - 5000 umd
__ 5000 - 10.000 umid
10.000 ~ 15.000 umd
_15.000 - 20.000 umd

Bata paciente
1 =5000 umd
5000 - 10.000 wmd
__10.000 - 15.000 umd
~ 15.000 - 20.000 unid

Sabana plana
1 = 5000 umd
__ 5000~ 10.000 wnid
10.000 - 15.000 umd
__15.000 - 20.000 unid

Overoles o traje de bioseguridad
1 -5000 umd
5000 - 10,000 wmd
__10.000 - 15.000 umd
_15.000 - 20.000 unid

Funda de almohada
1 - 5000 und
_ 5000 - 10.000 unid
__ 10,000 - 15.000 umd
~15.000 — 20.000 unid

= =3

Gorro con tira
__ 1 -5000 vmd
5000 ~ 10.000 unid
__10.000 - 15.000 umd ¥
15.000 ~ 20.000 umd
GRACIAS POR SU COLABORACION
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Anexo A. Disefio del modelo de la entrevista — pagina 1

Instituto Superior Tecnolégico
Vida Nueva

PLAN DE NEGOCIO

ENTREVISTA DIRIGIDA A LOS ESTABLECIMIENTOS DE SALUD DEL SUR
DE QUITO

| La presente entrevista es para tomar datos iformativos que permitan conocer la viabilidad
del producto dentro del mercado como trabajo en la CARRERA DE ADMINISTRACION
DE EMPRESAS

1. (Qué tipo de tela cree usted que se deberia utihizar en las prendas, para dar una

atencion adecuada al paciente?

2. Cuan mportante es el modelo o el diseno de las prendas que unliza tanto el

personal, como ¢l paciente?

3. A suopimon, ;Que es mas factible utilizar prendas descartables o reutilizables segim

los procesos de salud?

4. (Cuanto influye los costos para el centro de salud, al momento de adqunr la ropa

descartable o Ia ropa reutilizable?

5. (Por que es umportante al momento de desamrollar un proceso qunirgico, unhizar

prendas descartables en vez de prendas reutilizables?
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Anexos de visitas:
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Anexo D. Formulario de inscripcion para el RUC — pagina 1

Unico de Contribuyentes (RUC) sociedades, sector privado y pablico

FO1-PRO-CCT-CAT-00 1 -v03

S R Solicitud de inscripcion y actualizacion general del Registro

Es obligatorio llenar los campos marcados con (%) e imprimir la solicitud en su totalidad

Lugar y fecha de presentacion (*):
Sefor(a) Director{a) General del Servicio de Rentas Internas

Estimado contribuyente, seleccione el tramite que va a realizar

O Inscripcién O Actualizacion
* Marque con una X si el tramite corresponde a
* Si el tramite corresponde a inscripcidn debe marcar con actualizacion. Ademas, complete dnicamente la
una X y llenar todo el formulario informacion que requiere actualizar en los campos

correspondientes,

A. Identificacion RUC (5 es insciipcion, €l nimero sefa otorgado por el SAL si es actuafizacion debe regstrar el mimero ctergado en la inscripcion):
[01] No. de Auc: ]

B. Razon social (Aplico para Inseripein y actualizacién)

(2] ]

C. Nombre de fantasia o comercial (Aplica para inseripeion y actualizacion)
Lee] J

D. Datos de constitucion de la sociedad (Apbca para inscripeién)

Fecha de inicio de actividades

“Ton | [me] ]

E. Datos del contador (Aplica para inscripcién y actualizacién)
[ OSJ RUC contador I I 061 Nombre del contador I ]

F. Identificacion y ubicacion del domicilio del representante legal (Aplica para inseripcidn y actuaizacion)

07 | Apellidos y nombres o razon social

08 | Nacionalidad 09| Cédula, RUC o pasaporte Tipo de visa (extranjero)
11 | Provincia 12| Canton "

13| Parroquia 14| Calle

15| Numero 16| Interseccion

17| Referencia de ubicacion
18| Teléfono celular [19] Tetétono convencional

20 | Correc electrénico
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Anexo D. Formulario de inscripcion para el RUC — pagina 2

G. Ubicacion del establecimiento matriz (Apsca para inscripeion y actualzacion)

21| Provincia | 22] canton

|23 Parroquia

24 | Bartio

25| Calle

26| Numero

27| Interseccion

28| Manzana

29| Supermanzana 130 | Conjunto

31 | Bloque |32 I Edificlo o centro comercial

33| No. de oficina I34I No. de piso

[

36 | Carretero

37 | Referencia de ublcacion

H. Medios de contacto de la sociedad (Aptica para inscripeica y actuakzacion)

38| Teléfono | {39 | Telétono2 |40 | Teiéfonoa {1 | celutar 1

42| Celular2 43| Sitio web

44| Correo | 45| Correo 2

I. Actualizacion establecimientos (Detallar el nimero del establecimiento que desea acturlizar)

46 N° NY N NY NY N N° N N* N°

47| Todos los establecimientos O

Considerar que: Firma de responsabilidad
1) Una tercera persona puede firmar la presente solicitud dnicamente en

(o-)“dld de apoderado, representante legal, tutor o curador.

(2) Cualquier enmienda, tachon o dato ilegible invalida la solicitud.

Firma representante legal
o apoderado.
Declaro tludatoteomnidonmma Mcmd por lo que asumo la responsabilidad
2 PR e Ao A gl

rio).

PARA USO EXCLUSIVO DEL SERVICIO DE RENTAS INTERNAS

Usuario:

WET: www, SREL.god

Firma del serwdor.

AN
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Anexo E. Formulario de Patente Municipal (PNNOLLC) — pagina 1

Quiio

Ty
GAD DEL DISTRITO METROPOLITANG DE QUITO
FORMULARIO DE INSCRIPCION O ACTUALIZACION
DEL REGISTRO DE ACTIVIDADES ECONOMICAS TRIBUTARIAS ~ RAET (PATENTE)
PERSONAS NATURALES NO OBLIGADAS A LLEVAR CONTABILIDAD
DO/MMIAAA
Fecha | ]
| APELLIDCS ¥ NOMBRES COMPLETOS
| NOMERD DE IDENTFICACION:
3‘ FECHA DE NCIO DE ACTIVIDADES
- FECHA DE REINICIO DE ACTIVIDADES 1
[ mscpcion. | ACTUALZAGION. |

En caso de Imcripeion Benar todens los campos del fermulario, en case de Actunizaciin, lanee 100 los Campos que 1o
nformacidn.

DATOS DE WCAOON DEL CONTRIBUYENTE

CALLE PRANCIPAL: [Nee |
CALLE SECUNDAIA

REFERENCIA DE UBXACION:

CORRED BECTRONICC: [ Tegrono. | [efr|

L _
oA fe=— ]
%’ DE UBICACION: o o

Uenar Ia informacidn de sl menos uno de los establecimientos ublcados en el Cantn Quito,

EN CASO DE ARTESANCS CALIRCADOS PO LA JUNTA NACONAL DE DEFENSA DEL ARTESAND

| M. DF CALIFICACION ARTESANAL
{FECHA DE CALIFICACION ARTESANAL
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Anexo E. Formulario de Patente Municipal (PNNOLLC) — pagina 2

| FECHA DE EXPEDICKIN DE LA CAUINCACION ARTESANAL
L FECHA DE CADUCIDAD DE LA CALIFICACKON ARTESANAL

f £N CASO OF PERSONAS CON CAPACIDADES ESPECIALES CON UN PORCENTAJE IGUAL O MAYOR AL 30%
| 0. DE CARNE DE CONADIS O MES TERK) € SALUO
| FECHA DE CADUCIDAD.
| PORCENTASE DE DISCAPACIDAD

G AUTORIZACION TERCENRAS PERSONAS

| Autorzo al seborfa con cédua de wlentdad o oudsdania, © pusaporte No
L Para quo reakos L lencripckdn o Actuaizadon registrado en #ste formulano.

DIQARD QUE LA CI0% PROPOR| eNsTE £5 EXACTA Y POR LO QUE ASUMO LA RESPONSASILIDAD LEGAL QUE
DE ELLA SE DERIVE, [Art. 97 dal Codige Tributsrio)

Firma del Contribuyente / Apoderado
Nombres y Apedidos
L e T T S — -
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Anexo E. Instructivo del formulario de Patente Municipal

INSTRUCTIVO FORMULARIO DE INSCRIFOION O ACTUALIZACION
REGISTRO DE ACTIVIDADES ECONGMICAS TRIBUTARIAS ~ RAET (PATENTE)
PERSONAS RATURALES NO OBLUGADAS A LLEVAR CONTABILIDAD

— pagina 1

o Rk ik s e s Tk - " St caakaion et
Fechai  Fechade it el foermadario e | Acudhaacin on i vnatasil

e _&h&-vwn&nmﬂmwmu—n-dﬁatw

b herait

b mde-ooammﬁammadwuummnawcnm«m*mumam

de Contribayertes prop por et

| Focha de reinkcio de acthidedes wn-md&mﬂ-vmmmmdm(-ndl‘mo‘-Mmmm

- | datos de G prop do por &4 SRl

Marzar con ura X el rasflers conrspondierce.

wpos del e Tnar 5096 108 campos que 1o reguien

uwunm«hmmm todos los dat
parn b by del C
€. DATOS DEL DOMICLIO TRESUTARIO DEL CONTRESUYENTE [ESTABLECIMEENTO MATRIZ)
o debierd detaliar los datos de | el el
matrz cond | colles pe N icwr de forma s
- Audsutiics s cantle e e Uil

T weorrasiin que rsansta en «f Regstro Ureco de Contrbuyenies

> i n que ve registre e evtan caulles debierd mantenes perfects conmelacdn ton b
MCMMmmhmlom&umb&malm

i

La I én debre Yerme con le cabl

il vigenie, wevitida por le hunts

Esth indormacion deberd ser Comgietada Y000 CUMNIO 5& AUNFKE & WA TErcen PersOne 2 presentar o Tormulano de Msareciin o Acusinadon La persona
utndzadang dete firmar

Lo irfoemacion que se regiure on estan caslile deberd ser la mivma que conste an el comed Margato

; porwl O de Salud
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Anexo F. Formulario de Patente Municipal (PNOLLC) — pégina 1

QuUito

r—‘a‘-—,

GAD DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO
FORMULARIO DE INSCRIPCION O ACTUALIZACION
DEL REGISTRO DE ACTIVIDADES ECONOMICAS TRIBUTARIAS — RAET (PATENTE)
PERSONAS NATURALES OBLIGADAS A LLEVAR CONTABILIDAD

o

IDENTINICACION DEL CONTRIBUYENTE
APELLIDOS ¥ NOMBRES COMPLETOS;
NUMERD DE IDENTIFICACION:
FECHA DE INIOO DE ACTIVIDADES:
FECHA DE REINKIO DE ACTIVIDADES:

By o . - R
[ mscRpaon | | [AcruatizAcon | |

En caso de Inscripcion llensr todos los campos del formulario, en caso de Actuslizacion, llenar solo los campos que se requlers actualizer

informacion.
B.  DATOS DE UBICACION DEL CONTRIDUYENTE

CONNMD: EDIFICIO: PO
BEFERENCIA DE USICACION:
| CORREO ELECTRONCD: JmfroNos: [ 1] 2]

Llenar |a informacson de al menas unc de los establecimiantos ubicados en el Cantdn Quito.

EN CASO DE PERSOMNAS CON CAPACIDADES ESPECIALES IGUAL D MAYOH AL 30%
No. DE CARNE DE CONADIS O MINSTERIO DE SALUD:

FECHA DE CADUCIDAD: [
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Anexo F. Formulario de Patente Municipal (PNOLLC) — pégina 2

PORCENTAE DE DSCAPACIDAD

F.  IDENTFICACION DEL CONTADOR
APELLIDOS ¥ NOMBRES:
| No. de RUC:

6. AUTORIZACION TERCERAS FERSDONAS

Astorice ol sefofa con téduls de Wentidad o cludadania o paiaporte No
para que resice & Imcripodn o Actusizacdn registrads en este formedario

DECLARD QUE LA INFORMADON PROPORCIONADA EN ESTE DOCUMENTO 3 EXACTA ¥ VERDADERA, POR LO QUE ASUMO LA RESPORSASILIDAD LEGAL QUE
OF ELLA SE DERIVE. (Art. 57 dol Cifige Tribtarin)

Fema del Contribayorts / Apoderado
Nomibx es y Apedi
RUC/ Pasaponte
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Anexo F. Instructivo del formulario Patente Municipal (PNOLLC) — pagina 2

INSTRUCTIVO FORMULARIO DE

INSCRIPCION Y ACTUALIZACION

REGISTRO DE ACTIVIDADES ECONOMICAS TRIBUTARIAS ~ RAET (PATENTE)
PERSONAS NATURALES OBLIGADAS A LLEVAR CONTABILIDAD

£l formutario debard ser Benado con latra Impranta, sin b chones o dadh dorme las sigul

Facha:  Fecha de presentaddn del formulane de Inscripcidn o Actualizackin en las ventanillas,

APELLIDOS Y NOMBRES COMPLETOS: | Apethdos y nomibires comphetos como constan en s obdula de Identidad.
NUMERD OF I0ENTIFICACKON: Nimere de dentificacidn o pasaporte del Contr Buyente.
ECHA DE INICIO BE ACTIVIDADSS: Fecha de inico de sctividades econdmcas en e Cantdn, gue consts en el IUC o en el Reporte de Actualizacidn
F R b : e datos do Contribuyentes proparcionado por ol 58I,
- | Fecha de reinkio de activdades econdmicas en e Cantden y que consta en el RUC o en el Neporte de
FECHA DE REINICHO DE ACTVIDADES: | Jlmcidn de datos de Contribuy B onsdo por el SRI,
Inscripeidn [ Actualizacion: Marcar con una X el anillero corresporcdiente,

En caso de Inacripcidn Benar todos los campos del formulario, en caso de Actualizacion, Benar soko los campos que se requiers actualizar

Lo Indormacidn que se registre en las calllas deberd contener 1odos los datos
nocesarios para la ubicacion del Contribapente

CANTC

PARS Yi'.’;l'

So deberd detallar los datos de localizacion del domicilio tributario del establecim

matriz conforme s canlllas pr dos, sl o 0 especificar de forma mds
detallada utilce la castla Referencia de Ubicadadn,

informocidn que consts en el Regstro Unko de Contribuyentes

La ind on gue se regi en estas casdlas deberd mantener perfecta correlacidn
con b Informackin de ubkacon que conste en la Tacturs o planille de los serddos
hasscos del gar donde eje 1o activatad &

Direccidn de correo slectrdnico o la (ool se eoviarin las claves respectivas. (Campo
Obligatorio)

L informacidn que se regintre en estas casillas debecd ser la misma gue conste on o

camé atorgado por e CONADIS o Ministerio de Salud

Informacion del contedor del Contribuyente

G, AUTORIZACION TERCERAS PERSONAS

Esth informacdn deberd ser |

persona sutosizada no debe firmar,

da wolo do e e s una pi ap el durio de Wocripodn o Actualmddn L
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Anexo G. Formulario de Patente Municipal (Sociedades) — pagina 1

Quito

gy

GAD DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO
FORMULARIO DE INSCRIPCION O ACTUALIZACION
DEL REGISTRO DE ACTIVIDADES ECONOMICAS TRIBUTARIAS - RAET (PATENTE)
SOCIEDADES

DO/AM/AMA

Fecha: I ]

A IDENTIFICACION DF LA SOCIEDAD

RAZON 0 DENOMINACION SOCWL:
HUC.

FECHA DE CONSTITUCION:

FECHA DE INKIO DE ACTIMDADES
FECHA DE REINKIO DF ACTIVIDADES:

. DATOS DEL REPRESENTANTE LEGAL
APHLDOS Y NOMBAES
Na, DE IDENTIFICACION:
CARGO;

FECHA DE NOMARAMIENTO:

| scripCION | | | acTuazACiON |

En caso de Inscripelon Benar todos los campes del formulario, en caso de Actualizacion, Henar soko los campos que se requlers actualizar

CORREO ELECTAONICO: [Tiitronos. [ 1] 3]
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Anexo G. Formulario de Patente Municipal (Sociedades) — pagina 2

E. ESTABLECIMIENTOS EN EL CANTON QUITD

NO. ESTASLECIMIENTO:
BARRIO: o
CALLT PRINCIPAL: [No: |
CALLE SECUNDARIA:
CONMINTO: EOIFXIO: 150
MANZARA: ViA: [

2

REFERENCIA DE UBICACION:
CORREQ ELECTRONICO: [TELEFONOS: [ 1 | |
Uenar la informacién de al menos uno de los establedmisntos ubicados en Quito,

F. 1DENTIRICACION DEL CONTADOR {(PARA SOCIEDADES OBLGADAS A LLEVAR CONTABILIDAD)

APELLIDOS Y NOMBRES:
No. de RUC

G, AUTORIZACION TERCERAS PERSORAS

Autorizo al sefiorfa con céduls de ientdad o civdadania, o passporte No
para que realice & Inscripclon o Actuatizaclon registrado an este formultario

DECLARO QUE LA INFORMACION PROPORCIONADA EN ESTE DOCUMENTO ES EXACTA ¥ VERDADERA, POR LO QUE ASUMO LA RESPONSABILIDAD LEGAL QUE
DE ELLA SE DERIVE. {Art. 57 del Cédigo Tridutaria.)

firma del Representante Legal / Apoderado
Nombres y Apellidos:
No. Cidula / Pasaporte.
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Anexo G. Instructivo del Formulario de Patente Municipal (Sociedades) — pagina

1

INSTRUCTIVO FORMULARIO DE INSCRIPOION ¥ ACTUALIZACON
REGISTRO DE ACTIVIDADES ECONOMICAS TRIBUTARIAS — RAET (PATENTE)

SOQEDADES
B tormularic debers ser llenado con letrs imgreta, sin bomrones, tach ° cad, Ll ot piguientes metrutes nes
Ffecha: fechadeps del formudario de inscripcion o Actusiizacitn en les ventaniiln
A IDENTRICACION DE LA SOGEDAD
SAZON O DEROMNACION SOOAL Razte 0 Demvominacan Socksl Como consta e o RUC
Nurmero 6 Regntro Unto de Contribuy
| Facha de Comtitucitn comn comts en ol BUC.
FECHA DE INICIO DE ACTIVIDADES: Corresponde & la fechs de nido de scthidades econdimicas en of Canton, gue consts en el RUC ¢ en o Reporte de
o - ACtaliz acin de daton de Contr Buyentes propercanado por ¢! SR

- : £n cano de tener oo sngemion o RAET y volver & reshzer actividades nuevamente, debevi reghitrar ls fetha de reinico
FECHA DE RENSOIO DE ACTVIDADIES: | e stividades.
8 DATOS DEL REPRESENTANTE LEGAL
e I _I ,.,!."I y Yoo L >
M Nurmero de et firacion o pramorte del Regrerertarte Logs
& Cargo goe 4 s e A Legsl en e sociedad
FECHA DE NOMBRAMIENTO: Fecha def nomt que ls soceded lo desy R legal.
scripion/ Actusieacsbn: Conforme of Upo de prooeso que resiicr of Contribuperts delseed marcar Cob ure X of Gasilien o Correspondiente

0 cato de ncrgxion Benat todos los campos del formudario, en caso de Actushizacion, lenet 1010 ot campon que 1e requiens sctusl et informacion.

4 L eformaciin que se registre en bes canilies dober § contirer 1odos by daton hecesaron para
6 ubicacion Sef Regtwsentante Legal

5¢ deberk Oetalia’ lon daton O localizecsin Gl domicilio trits del

matrit confonme let cevilies presertadin, ol e necesao evpecificer de forma mvs detalisde
wtiice 13 casifla Aefrrencia de Ubicatidn.

rformacion que tonata en of Aegstro Usico de Comtribuy

= La i O Que s regitre on eslan Ceslles deberd matener perects comelaciin con b
o indormaciin de ubicacion Que tonste e s lactute o planilis de lon servicion hisicon del hgar
donde ejecuts W activdad econd

Direction de corren electrdnics a2 la cml s emvisin i cdeves rewpectiver. (Compo
Otéigstare|

F. IDENTIICACION DEL CONTADOR (P ARA SOOEDADES OBUIGADAS A LLEVAR CONTABIUDAD)

informanon del comtador ded (ortr buyerte.

MM*‘mcmﬁﬂndmoummnmdhﬂ-h‘?mow La persona

wunonzada no debe fitrmar
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Anexo H. Formulario de LUAE — pagina 1

LICENCIA UNICA DE N
ACTIVIDADES ECONOMICAS - ,-J.Q

NOMBRE DEL TRAMITE

Licencia Metropolitana Unica Para €] Ejercicio De Actividades
Econdmicas En £l Dmg (Luae)

n-.-.!-nu--m

mm—l- -—uw}rﬁ&‘-\-.-um

Frocaturvents Expecial Vet 60 dum hatven

Gratuito

Balcones de Servicio Administraciones Zonales Calderdn, La Delicia, La Mariscal,
Marueia Zienz. Los Chillos. Tumbaco, Eloy Alfaro. Quitumbe y Mega Balcon Bicentenano

« Formularo de Solicitud LUAE (Generado el sistama informdica de LUAE)

* Cédula ongnal daf teular o Representants egal

* RUC Original.

S ol triemite 1o va @ wealizar una tercera parsona adicional presestar

* Carta de Autonzacién def Stular o representante legal

» Cadula oognal de s parsona que maios o timae

NOTA - Las actwdites scontmcas mmvas, pravs 3 (2 solctut de LUAE deben cungir mn of

registro del tpuesio de Putsnte

© 128 IRt SCONOMACES C1SIMMRS. Provio 3 1 304CINIT 89 TEROVaO0N 0 MmN 08 la LUAE,

n-:u’llmndnp‘:lq-—ahﬂ— con ul de w
Bl

funcenamunts wetmom goe han vemdo resieardn & miama sciividad economa con
mtanorie @ afo 2012, un @ mEmo iote wo predo

© L 0 mis licencas mefropoiRines uncas para actividades sconomea L UAE), addsnatas en

o pariodn comprande wire soare de 2017 y of 12 de aoni de 2078, gue evidencen gue han

varxio naTands B mema actviixt eccnamica en of mEmo 0 PO predic.

Lee xcimimtradon Que dermiasden presslioca nedas gcumeos ocaforme ef e

P E <F ce los memos, 8i Moo del iramie.

NOTA: NOTA: Las scvidaden scornmcas de Spciogien 1210 o (M, Setaran sduntis de mane 3 mprea
captura de pantalia de (3 catagorTacon IMbent y cranaon def royects o mmioma SIA Sotema
recs g Intorma €0 Am eantal).

-

EL TRAMITE

PRRAEL (TORGMSENTT OF LA LUSE - PRGRA WES

3
{1
§
!

o g b St de e Woreta un-o:a
¥ e sl exfackren dmer e o b s ofiri Al lreadee de sabaiud de LI

£L OTCRGAMIENTO DE LA LUE - S CONES 0 SEAVIO0 DE LAS ADMRZITMOONES 2oneL s
-m-am. Mitrpedten Uracs pors of Emtais & Actetais fosdness B Serdarn
- .?.

“nhm-hmmmmm-—n-
.h—anm

4.7:-.‘L-u-n?\-“
on
4 rfaremcen et oo de the (UAE que se taew Rege of segame de ln efiescaien s of Setetn

13

Qiis

i

Wb e
n‘

E;;
i
31
i

1Ll o pern s
ety
o e 20 Rttt e chlierst U4 LUAE Ga rerwey medita ) b

9. Cym cortrarn. = & staga o w‘-‘d—.—-n* BCTICTT § QUTRTRN UTHBCD® fe anmen fe b LA
Nas e eryuien vy EFY Mete a0udr 13 MtOAGNT FRTRRIF 00T 2% FAPAStIN AWIOTIR W o frraEne S
dun S T TAND Clead

z&d“m.__h_--—mnuvd-l_ﬂm

Vor mis

Fermulario
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Anexo H. Formulario de LUAE — pagina 2

SOLICITUD PARA OBTENER LA LICENCIA METROPOLITANA
UNICA PARA EL EJERCICIO DE ACTIVIDADES ECONOMICAS

TIPO DE PROCEDIMIENTO:

Ouiro

[

hawifomenes 000

LLL

Deserrvicesdn o Neevbvw Convercis Potrtn actisd W,

G e, Focta bicn methvided scmsémtcs. S Establecemienhs M.

n-nu. Liesncda Uniss de Rarcoarientn o Establechsionty  Plrekal C]
Btathciventy  Socunal [

Nt y i "tmu

L. 7 Paagate | Nomtres y Apeibaos e Fugr. Logat

Onfipada o v coeteibtnt S] N0 'uaamw—nw

PARA ARTESAMUS CALIFICADDS: | foetm vt -

Acuews Uristersd M. L e Curpul ks

Calsciin s s | Fotw Comstcan — Facka Resstuse: ——

Fret i sxpmdoxin s | Capiat niscntoc

INFORMALCION PARA CATEGORIZACION DE LA ACTIVIDAD ECONOMCA

EOMEERDS Factares fhexye} NVEIENTE
Avow el bocad ) W, Persanas que Satogart Pamme
Marterbsd (o L0022 0 eesceng. M. o :"‘-
Madrn, paped. mym, sardores 7] tsteries Conarunt y Pranéetss ot - _B -—B w-B
Wb y ctpetn erphanva t&-lumymnuu- = i . Ll
Bmog—m R rw— .
masrzge s Clog g e -
B —
[ClaP o dagesd No.de 15 Noded0eg____ Totw csindrea___ Pl preined
TonsWo I —— .
e & tsmrw L]
g i comoe ey S ey ey
E e -SALUD | Competoncios AM. 710 /RO, 182 / 06-01 - 2006
| Arprienie aiAin Waiin y specs Csamdearw [T ——
[ Merwrion y st Regtrs Rrstice Ma: s depngs ] Pl e fomn
Catoger la Tasaion Ty Cls-uau-.un [ Recalaceién e Rasurn
(] Estardon 0 Cotwes
Ry Fn exchiivg e b i & hidentficaciin ol cxtetiecim Uy tel oo Locat
LB Tievade de b tachast — Progee
L foom Aam octre s awed th b axcom Tps de raten Advads 5 = Swchach fronid o L] At
Adooaits 5 b pared redirers o
Abexdonmpraibtnl _ of
Faroau Tk oo Hneo (& searcun
(=) Pae Ofias/ Depurereeds Sectur ¢ Feferenco e ubicacky)
m! p ST vred mat-u&-n;—aﬁbl—u—
B0 URAENTD), e a ' A O S D
uww—-mhm v Uk X6 '11
¥ o013 LLAE: (0 cumplo oon e
”1““-1" d pera
sguehs O 0 Tn 4
wyuomxnmamlmme sequnetad
o publoring moarvr “rk ) S jen rene
mm £ mtev de AneTe, o del
Sindeé e e Scildades oxemens & Us oo de cndol Arclaons
m itk cobbyandonn, s of O b peestadin ch ool
1 1 weriScseion def cumplrienta de e Fogle Tiencs y e sor o cse
ahrtor
Yo, & kil LD for ¥ preghs
om-.:-.=4 1 i b e muum-—nmama ‘.'. e deh .-.--.
¥ o ol 1 acPde soononeco sty s edngada en amkguer moTweeto por b Aotondad
Aoy Clargny, dwre sab orgaada an Lok = Mm&mnuunm«mﬁm.
raves e ko ] are werdca. b LUE pars) ser searguch. de ofitio 0 3 Je8cm o e, 1 & @rcones o qae
Iadiose o
Nota s o pockd Sorer g
FRVATITULAR LLME / FEFRESENTANTE LEGAL FRNA FESFONSARLE (SERIDOR MUNICPAL
tCIm [ " T TET— NOWIFE FETOMALE DO Moy

Arath et of Cam0 e e ]
Pk et amhns ANAFRIM0A W\ow; Eqoocw’ 10 Mo ((m) N PO the --uuu-wu § DVeraon) o Nnmﬁ:wﬁﬁmh Fagew 10
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Anexo H. Instructivo del formulario de LUAE — pégina 3

INSTRUCTIVO FORMULARIO DE SOLICITUD DE LICENCIA ©uito
METROPOLITANA UNICA PARA EL EJERCICIO DE ACTIVIDADES 4 iyl
ECONOMICAS (LUAE) EN EL D.M.Q.

a ¢ pede by on Acvobat Feader 0 c0n Metra anprenat y st bonones cada ano de ks campcs d sevendo of siguinte etrectve

%0 DE PROCEDSMIENTO:

Eﬂ-mmd e Oy Secsanes aATME RN UK CaTepaten & W de inicie ol Tl rspectivi

En 00 0 gue o sdmis o solicts por prmirs wi b LIBE

A partr del segundo 310 de haber cbtersdo & LLVE y y2 Seae azgraco ue nemero de LIWE

En el oo en gue egs de haber obternzo 32 LUAE, maguene gue se moknya Urm nusva autsamcion admeratiotiva de s dmbeas que conterrpla a LUAE
bcntm«mﬁummmmbmtnmuﬂ

Canbe de Prapimnio. £n e te cambi de progietario & b actech o gor O i v LLE

INFORMACION OENERAL:

T

&ummMmmM-imVuﬁmNh“ ™ o proces de smEn o maraoon de b Liowos
Pakere, beap Tutarm, Sasd y

Denonnacds @ Soodes Conmsaal M‘w“dmmmmlm“mugmhmmﬂun

Prroe achinl o &mﬁud‘kﬂlﬂlﬂdq’-duhb’nl n flaged de Pamnie. fxer completsr ste compa.

(TN o et de Regrro (vos de ol S0

Fecha ncio aciodd scontemics 1 cumrta con ol LG, ragutrar la fecha of¥ descrita, Gaeo contrario |a lecka m que inkoe mJ actindad econamica.

Estitdocrmertn W Parn o case Oc dner wires esubisamionios o) o mismo RUC, A ok o M. 0 estaiblecrvienia desenty en 6 AUC

Prado e Este carpo debe ser camphtad con kfuemaciie def preda o o cual se ubics o fe b actncked O tratarse de )
focal progs o eTendi,

Usnda e de Fungorarinri fie £ nifrero dn & LUAE dslai artecir

Ddatbacomto Pragel o el Pan of cen de cartar con vrios ifentficr o ol conlern o et mhehird perterwoe o keal prinaged 0 8 e
m—tmmummw-nmwmdvmm

Acudad Econdimics. Fegsye priacol que se roslin en esle establecmion esta deser peidn debe ser b masma e corgts en o Aegisro Unko
de Contrbupentes.

PO DE CONTRIBUYENTE

[ eath secritn se @fererniasd & kot pervoren ashirsbe, artesares ¢ prisicn o atfigaies o bese avtalibtal

PERSONA MATURAL:
Esoritw nombwes y speloos cumpictas dd Foptan dd regoco.
Aot o rormon o cidul ol [y L e de o o umwo Sl Paspory,
Lirew mmomuuwmmuu

Mameexa y Apeibdcs.
Gnfula e chaadirds o Pasaporte
Oshgac & Bovar coetidatal
ARTESAMOS:
forie Mantersl No Registar ef rumeno de acuerdo minester sl que consa 09 su cakboacyn de arissam,
Canmote Avsai ¥ m-umqm;-mmm
Inoor o de, oMo artesan0 colficado
ng&x mes y a0 que e calficads
Flaio Soual

Regiaiow norrdiy (i B3 piraen parASCA, wrgris) 0 compsiin
mum,muwa -umlqu

Favtn nortreerts Bpreon ot Lot mﬂunvnnd«ﬂnm‘ﬂdmh—l
Yot fiemohaogn S1C SLEL

mm--uw-m 1 de Conpatés o Sancoe
Feche e Cormtincian, lodex of din, meey oo e & coneilic o del nagaon
Ioxfew ol din, meey o te b L] th
Cankad Susain; Fugisyor of copitd gue conety en bes sctlirm de conatiueiis.
INFORMACION PARA CATEGORIZACION DE LA ACTIVIDAD ECONOMICA
Fatn anccas Genonmens par ke ed0s 00 caleg de i e i (LU con ol fin do Gofinr us asquara Os Inspecsenss.
BOMBEROS:
Sz el socal e’y Enaxk conpo, regete clates las el e
Mimare depeesonm o inlefar,  Evasw cange, vwlnmtm
Moy Ennel campn, regise W iimaro de 3fad de aloro gl boc!
Maleckd gus uties. Enmwmmmmmuauhuum;b pohr curple con 4 actaied econd e
= el o
e mumamm1myn¢man~mnnuhmauum
AMBIENTL: Irgresr canliades On Consurme e (5 Mersisd 08 S0UA, FTIEE MActics, combusitie.

Trgpisw cantataian gl sruidMonle win Spo f et
mwumwm;mummnm

Mo con urs X o doe de dela y o tpo de horano que apfce.
TumISNO:
En dsta sectidn O s ol cane, Subirh registr ] abotais A b errn ol Cud ageres be acwitid scndenis B o Decrei P £n
st proddnd = 2 ded ks & Jooon de A00r practiondion on ades Or gt
SRUD:
£n 582 secoxin de sar of caoo, debera regrstrar of ambn sspecicn dermro del oual eperoe b actndad Y que son de el MONQ En concond & B Feo i sta
probibis of Aunck = dabcadd 3 jeeges de ww ¥ wss (¢ jugun,
IDENTIRICACKIN DE ACTIVIDAD ECOMOMICA 4
En est movo debera gty chraments 2 riormacion sakatata m megTe nexiadm seTgrs § aands momponda 3 ks g Sme pa i esmsse b dvdgoin. diusan ye proneom o b
o cel
DRECCION DEL ESTABLECIMIENTD:
N es0s energon ¢ doberd cog T bt sofdtad 2 18 drecoitn dd etabiecments. o3 Frpatarte w registre 4 reecs ¥ cenen
CRODUS D UMICALION
Ditwige 2! do ubicaciin del et con of fit ds faodtar o & w0 e b boe de yori,

ammhunuammum«um—mmmm mel o,
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Anexo H. LUAE - Ejemplo — pégina 4

Formularia De Solciud de b Licencia Metropalitana Unica para el Ejercioo de
Actwvidades Economias LUAE

Qur-ijo MUNICIPIO DEL DISTRITO METROPOLITANO DE QUITO

DATOS GENERALES DEL TRAMITE
Hamaro de LUWE! 328575 Nomeco de Tramee: 2020WEBLUAE 158772
RALT (Mo, Patente ) 389059 GRS ; 1719701011001
Momitee Comarcial: LAS VACAS LOCAS  Fedha taidie Actividad: 20130717
Nlmero de Predio; 123 Zona Fredio NORTE
Acwa 0t de watablecmmanto: 12
Chu Descripciéon Parametro

SERVICID DE COMDAS BASADO EN ACUERDOS CONTRACTUALES
ws2100 |COMEL CLENTE PARA UN EVENTO (BANQUETES, BODAS, FESTAS Y
OTRAS CELEBRACIONES, BUFFET) EN LA LOCALEZACION

ESPECFICADA POR EL CLENTE {ABASTECEDOCRES DE EVENTOS)

PERSONA NATURAL
C. 1/ Pasaporte; 1718701011
Nombres y Apaddos: RIVERA LEMA MONCA PATRIGIA
s sas A
Parmoquia: CONCEPCION - S PEDRO CLAVERI
Cale Pringipat  AV.LLIRA RAN Nimers:  S35-G
Cale Secundana; NUSTA
Pisa’ PB Oficina 12
Sectoro FRENTE A LA PEZERWA EL : s
Reforencia: HORNERD Locsk  Pandpal
Telétono 1. 22222222 ;*""“
E-mail: tasti@test com
Hoeario de

ok 10412

Yo, KIVERA LENA MORICA PATIOCIA poctadorn () def docummins de idermficecidnt Mo J759701015 por mis proghee direchon [0 s hegsl fapressimacin de
1o gemora jwidica iertificads oo theas wriba] seclhira gue I Wformackdn cansignads s «eraz, avtdelica v correspande & Is realidad, confoeme le
dtgtorsto en of rumendl 10, el ar¥ouio § B Le Ley Orgheica pics le Optmitacin y Nl e Trdomes Adminialratiiis-LODETA, que ochia conlfocme &
PONCPO 08 Doen 10 SXILMNI0s ¢n ¢ ATiculd 17 def CAan0 Orgdnico ALMn ey a0vo, qud cumplo Con ¢l COsgo Munipd! 231 of DR MeD tgossane
do Quis expecda » travds de s Ord e, OB1L da ol 25 o marzo do 2219, an b parte gue cocresponde wi (1) Thels 1T Ow
Régemen Comin de rocedemantos anotun-on G0 Licancamitmio, (1) Thaks 1Y Del Reghteo Gemeral de Licancis Metregud Ranas; (M) Thoo v O
Ureacls Netrugotany Unice gare of jercico u- Amnunu Poondmicas-LUAT, v, actim acorthe » los Asesoy de Reglys Tecnicas apticabiey o by acthekdng
Qrondmics pare M Cual debeits Hoan: gty 1Ce ooBIEACNS ORI BT EIASE A Shrred eMclrdnes Sesnats | MSLOMEAL com

Fecha : 202011116
Tramite dirigido =
Procedimie nto ORONARID

Para storgar la Licencia Matropolitasa Unica para ef Ejercicio de Actividades Ecombmicas « LUAE, of GAD del Distrito Metropotano da
Quito realizars las siguientes validaciones:

1. Que B inTormacion de la actividad econdmica y direccion del establecimienty tenga concordancia con fa iformacion del RUC o
RISE segin sea o caso,

1. Que ealé wl b da P Municipel del ahio inmaediato anterior.
3, Q-dcumhluﬂnm“bmnmnﬂmhq*hya probude e deck 16n de regleas técni de pe i6n de
incemdics, i aln no la liza lo p un ln plgime web: fitfp: wotn (Lbom beceaqito. god, oC/ AuAnI AR g
Une vez guw % con wstas 4 ol GAD del Dintrito Mutropaltane de Quite A ln LH !l tropoitans Unica para wl
Fjercicio @e Act Goond = LUAE o corres slectronice registrada en asta solicitud, on of lapso da 24 horas taborabloes, s
misma gue Sebs sar impresn y colocads an un lugar vieible del o chervbts fo dicta Ia v lngnl vig

Responsabm ! chedadano
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BOMBEROS QUITO

Salvamos vidas

Sefiores
Direccién de Prevencion de Incendios

Presente.-
De mi consideracién

Yo, .

RAZON SOCIAL:
ACTIVIDAD: . .
CORREO ELECTRONICO

CUERPO DE BOMBEROS DEL DISTRITO METROPOUITAND DE QUITO

SOLICITUD DE SERVICIO

RUC 1768097950001

Quito, .. 20

con RUCN®

. TELEFONOS:

BARRIO-URBANIZACION: - PARROQUIA: ...

CALLE: U N* .. INTERSECCION:

EDIFICIO/PROYECTO: . _ PISO: . DEPARTAMENTO: . .
CONTACTARSE CON: . TELEFONO: L s

219

INSPECCION: VISTO BUENO DE PLANDS:
INSPECCION EDIFICIO PUBLICO RESELLOS DE PLANOS:
FACTIBILIDAD DE GAS: OCUPACION:
DEFINITIVO DE GAS: AUTORIZACION VEHICULO:
OTROS: — AUTORIZACION EVENTO: (]
Vs N
PROPIETARIO: [ | ORGANIZADOR: ||
ADMINISTRADOR: [_]
DELEGADO DEL REPRESENTANTE LEGAL: | |
FIRMA: . 0 E
NOMBRE: T B
N° DE CEDULA:
e $
CROQUIS
El CB-DMQ se deslinda de responsabilidad si los datos Central Telefénica:
proporcionados por el usuario son erréneos. 3953 700 (Ext. 1801) / www.bomberosquito.gob.ec
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ACUERDO DE RESPONSABILIDAD QU'TO

Y USO DE MEDIOS ELECTRONICOS ’-J- on oy

£1 Municipio del Distrito Metropolitano de Quito, ha aprobado las condiciones generales relaconadas & ln responsabilidad y uso de
medios electrdricos.

Con este anteced

m*mnm ¥ con letra lagible: mvmmlmmm en adelante
*Sujeto Pasive” con identificacion mi ‘h- L i
JI*QM acuerda las sguentes condiciones a las qQue 58 SOMeTend, Con nuoén ala utllludon da 1 ‘Clm de Uwulo‘ ¥
b | wa”, para el cumplimi de sus obligeciones tributarias u otros deberes formales, para redlbin notificacionas de actuaciones
administrativas, a través de lnlemn en el portal institudonal www guito gob.ec y acceso @ otros servioos que ef MOMQ ponga o su
disposicidn por ol medio i

£l sujeto pasivo, madiante s suscripoidn de este acuerdo manifiesta estar mterasado en utilizar los mecanismos wirtuales habilitados en

nuestro sitio Web y recibir, notificaciones de ac Ll dmini Ivas, para 10 cunl expresa su voluntad de utilizar de maners
proferente el medio de notificaciones a través de Internet, en el buzda per\onll que el Municipio del Distrito Metropolit. de Quito
pone & su disposicion en «f portsl institucionsl www guito gob e expr do y wando su © imiento para ello. £l sujeto pasivo

conoce y acepta expresamente gue la suscripcion de este acuerdo no impide o la Administracén Tributaria - cuando las drconstancias
sl ho requieran — realizar la notificacian sl contrnibuyente por o8 otros medios establecidos en la Ley

La natificacidn electrdnica realizada por medio del punai electrémnico del Municipio del Distrito M poli de Quito mencionada en
weste Acuerdo, implica el acto por el cual s Admini iGn Tributaria ds & conocer al contribuyente ol contenido de una actuscion o
resolucion administrativa desmaterializada como un mensaje de datos. Oicho mensaje de datos se lo entiende como toda informecdn
creada, generada, procesada, erviacda, :«m :omunkada 0 archivada por medios electrdnioos, que puede ser intercambiada por
cualguier medio. Los documentos d en jes de datos, de conformidad con lo tilecido en la Ley de Comeroo
tlectronico, Hrmas Electrdnicas y Mensajes de Datos, tienen el mismo valor puridico gue los documentos escritos, por lo cual el acceso a
fon mismos ser d entendido como el acceso al documento original.

El supeto pasivo entiende y acepta expresamento que la notificacidn de ws adminsstrativas realizada @ través el Internet, se
emenderi practicada = todos los efectos legaies en el momento de su recepcion en el buzdn del contribuyente dentro del portal

ional de la pagina web del Muniopio del Distrito Metropolitano de Quito www.guito.gob.ec. El Municipio del Distrito
Metropolitans de Quito, verificerd por medio de sus berramientas informatices, el dia v hora exactos en el que s produjo dicha
recepcion y sentard, par medio del funconario competente, lo comtancia de notificacion pertinente, como prueba de haberse estn
realizado,

Responsabilidad del Sujeto Pasivo.

£ Sujeto Pasivo asume b responssbalidad total del uso, tanto de ba cleve de Usuario, usi como de la veracidad de la informacion en el
cumplimiento de sus obligaciones tributarias, otros deberes formales y la utifzacion de los servickos que el MDMO ponga o su
disposicidn a través de Intemet

Conforme a los principios de simplicidad admi iva, seguridad en ef manejo de la informacidn y neutralidad tecnolégca, la

segutidad de las transacciones t«lu‘dn ¥ servicios mslodm por methe del portal electrdmco del Municpio del Distrito

Metropolitano de Quito se garantizard mediante la dave de usuario del contribuyente y de su uso se dervardn todas las
P bilidades legales, de conformidad con la loy.

£l Siyeta Pasivo asume la responsabilidad total del uso de |a dave de usuario como ttular de la misma, debiendo cumplic con las
obligaciones dervadas de tal titularidad, Bl Municipso del Distrito Metropolitano de (ito -a través de su portal mstituconal
www.quito.gab,ec - pone 8 dEspasicidn del sujeto pasivo un sistema de consulta que permita revisar las notificadones enviadas a través
de la internet.

£l sujeto pasivo titular deo |8 clave dobe scceder o 15 paging WEB dal MDMQ mediante la clave que o Municplo del Distrito

Metropolitano de Queto le asignag il momento de suscribie el presente acueodo, debiendo e mi ser f plazacls p ) por
otra secreta que ef me sujeto pasivo defina. La respansabilidad derivada de la falta de cusdado, de la indebida reserva, del mal uso o
del uso por terceros autorizados o no, medi d def titular de la clave, ocasiondndose o no perjuicios, serd exclusi del

sujeto pasivo titular de dicha dave o en su defecto de su respectivo repressntante legal.

£l sujeto pasivo e compromete a ingresar periddicamente al portal electrdnico de 3 instituddn, asi como también a k3 direccion
electrdnica que seflale en este Acuerdo, a fin de revisar kas notificaciones que por dicho medio le sean periddicarmente realizadas de
parte de la Admenistracidn Tributaria y los certificados, documentos y reportes por esta enviados en la fecha en la que fue efectuada la
respective notificacion, asi como también acceder al contenido de las mismas. Ls omision en el cumplimiento de esta obligacidn no
afectar i la validez juridica de la notificacitn realizada, sin peruicio de las responsabilidades y sanciones a que haya lugar

Pagina 1 de 2
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T — Quiio

Y USO DE MEDIOS ELECTRONICOS g vy

Restriccidn de responsabilidad del MDMQ
El MDMO no serd respansable por las péedidas o dafios sufridos por o Sujeto Pasivo por causs de tercerss o lalles tecnoldgicas bajo
responsabifdad def mismo o de terceros.

EIMDMQ no tiene responsabsidad por la itud, veracdidad, ¢ ido o por cualguer errar en la informadian proporcicnada por o
s«m Pasivo, sea que se trate de ecrores humanes o tecnolbgicos. £n este sentido, el sujeto pasivo tiene la obligacidn de comunicar

o e al W pio del Distrito Metropoitano de Quito aslquier cambic en la direccion electrdnica que sefiale en o
presente acuerdo,
Surpensidn de ls Clave de Usuaric

Ef Municipio del Distrito Metropolitano de Quito, podrd suspender la Clave de Usuano, cuando e evidencie el uso incorrecto de la
misma. 5S¢ entenderd como uso Incorrecto, cuando el supeto pasivo en reiteradas ocasiones dedare sus obligaciones tributarias por
medio de Infenet y o cumpla con los pagos dertvados de ellas en ol plazo v le forma establecidas.

La suspension no exame al Sujeto Pasivo ded Pl de obligac ihutarias y deb formales, sierdo asi, d este
periodo, les declaraciones se realizardn en las otras formas v mocedlm;eum comagridos en las leyes tributinsas y sus reglamentos
respectivos El titular de s Clave de Usuario, secd informado de b suspensian de la dave por medio dectronico, & la direccidn de correo
electronico seftalada en of prasente Acuerdo y en & buzdn de TU PORTAL. Una vez que 10s sujetos pasivos a quienes se les suspendid ls
dave de wuano, hayan regularizado su situscidn, podein solicitar 2 la Admini o0 Toibutarks, la activadion de la misma, pacs lo cual,
en caso de creerlo conveniente, el Municipeo del Distrito Metropolitano de Quito, activard la clave del contribuyente para que pusda
12ar Internet para presentir sus declaraciones,

Aceptacion

hsusaipd&ldelmd:impl’xtjhumddndemdnvndnmdelu“ i hleddas en las Ordenanzas
Metropolit det Municipio del Distrito Mnropoﬁunodommo, madionte las cuales, se establecieron as nonmas para & declaracion
v pago de las obligaciones tributarias a través de | que se Senden incor cdas 8 este texto. Los términos y
condiciones estin sujetos a las di i = mhlqdeCnummEhnrdnm firmas electrénicas y mensajes de datos y
las tributarias vi .md(cmdct.

£l Sujeto Pasivo suscrbe este acuerda por su propia iniciativa y se somete voluntariamente a lo aqul estipulado.

Bl Mao pasivo acepta le valdez de ege acuerdo, de lo clave de ususnio que s€ ke proporciona, las notificacones electrdnicas de
I dminj vas que l& ervie le Admmistracidn, et como de ke dedaracionsd u otra informacidn que snvie & la
Administraciin heciendo uso de los sisternas 0 medias electronicos que «f MDMQ ponga & su disposicidn, de conformidad con la
normativa tnbutarks vigents,

Cualquier nfori o fativa al uso de bs Gave de Usuario, asi coeno los reportes de enwid de notificaciones slectrorecas, «f Sujeto
Pasivo las recibird en |l s'neme direccion de correo Electrénico : ‘h
n 2 correo electrénico vigente, tal como consta en el formulario de nscripcion o Actualizacion), o e 1=

sin tachanes, ni enm

utirma direccién que !wyl r!glstmdo en la pagina Web desde la opcién Cambiar Email del sistema Tu Portal.

Duracién

Este acuerdo de responsabllidad v uso de medios electrdmcos tendrd w duracdn de dos afos contados desde fa fecha de su
suscripckon por parte del sujeto pasivo, luego de este periodo de r icamente por ti indefinido, a menas que of
sufeto pasivo manifieste su volintad de poner fin al mismo, natificandola con por do menos 30 dias de anticipacion, 5in perjuicio de ello,
el Municipio del Distrito Metropolitano de Quito podrd en cualgus to dar por terminado este acuerdo, comunicando del

particular al sujeto pasivo con por lo menos 30 dias de anticipacon.

Fecha (DD/MM/AAAA):

Nombre Contribuyente Identificacion:
/ Rep. Legak:

Contribuyente / Rep. Legal.
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